
 

 

1.8.2. CUATRICROMÍA, HEXACROMÍA Y PANTONE. 

 

Apunte: Las tintas, como en todos los sistemas de impresión (sea visible o no visible) se imprimen de una en 

una, aunque en offset, serigrafía, tampografía e impresión digital, se han desarrollado máquinas que permiten 

que se pueda imprimir con una sucesión muy rápida.  

Los dos sistemas más utilizados son PANTONE y CUATRICROMÍA, aunque desde hace años, la 

aparición de la HEXACROMÍA con la ayuda de las máquinas de más de cuatro cuerpos, ha permitido 

imprimir con 6 o más tintas, o con cuatro y Pantone o barnices especiales (estos son tratados como una 

tinta más, e impresa en el mismo proceso).  

Los sistemas se escogen en base al presupuesto, necesidad de impresión a todo color1, la intención de 

crear una imagen exclusiva y de efectividad de los soportes: no es lo mismo un buzoneo de Mediamarkt 

o Supersol que un catálogo de Carolina Herrera o un folleto de un modelo de BMW, entrgado en mano 

a un cliente potencial. 

 

El porqué de las tiradas grandes y medias en offset. 

Una impresión en cuatricromía o en varias tintas de offset, supone una inversión en máquinas de varios 

cuerpos (preferiblemente 4 si es cuatricromía), preparación de planchas, ajustes, pruebas de impresión, 

profesionales con experiencia (preimpresión, maquinista de offset) y una gran precisión en todo el 

proceso, bastante meticuloso hasta obtener la primera copia con un resultado óptimo. Por ello no 

compensa imprimir pocas unidades, ya que una gran parte del precio final, es por este complejo 

proceso, y sólo una parte es por la tinta y el papel (más la post-impresión). Las máquinas de offset de 

hojas pueden imprimir hasta 10.000 unidades por hora (por una cara, aunque en muchos casos la 

velocidad es bastante menor) por lo que la mayor parte del proceso en tiempo y dedicación, sucede 

antes de la primera prueba.  

Para poner un ejemplo explicito, no necesariamente exacto, ya que depende mucho del número de 

páginas, tipo de papel, tamaño, etc: 

1 ejemplar: -------------- 500 euros (1 ejemplar: 500 euros) 

50 ejemplares: ---------- 505 euros (1 ejemplar: 50,1 euros) 

500 ejemplares: ---------- 600 euros (1 ejemplar: 1,2 euros) 

1.000 ejemplares:------- 700 euros (1 ejemplar: 0,7 euros) 

10.000 ejemplares: ----- 1.100 euros (1 ejemplar: 0,11 euros) 

40.000 ejemplares: ----- 2.900 euros (1 ejemplar: 0,07 euros, 7 céntimos) 

 

También puede encarecer bastante el proceso:  

-Los papeles, que si tienen precios muy diferentes (grosor, pero también otros factores).  

-El número de tintas. 

-La fase de post impresión. (Puede ser muy laboriosa, necesitar personal especializado y máquinas 

específicas). 

 

 

 

 

                                                
1 Sin limitación de colores, resultantes de la mezcla de CMYK o Hexacromía, exceptuando pantone especiales 

(metálicos, etc.) cuando hay que imprimir fotos, varios logos en color, etc. 



 

 

1.8.2.1 CUATRICROMÍA. 

 

En el sistema de cuatricromía, la impresión se realiza separando al imagen en 4 planchas 

correspondientes a las tintas C (Cyan) M (Magenta) Y (Amarillo) y K (Negro). En la fase de preimpresión se 

separan estas tintas, creando fotolitos para cada tinta y posteriormente planchas o directamente las 

planchas (CTP: computer to plate), que son las que recibirán la tinta y el agua -en el caso de la impresión 

clásica de offset con agua. 

 

            

 

 

Es el sistema mas utilizado, para imprimir a todo color, en tiradas medias y grandes sobre papel. Con 

este sistema se imprimen:  

 

-Múltiples soportes publicitarios tanto de publicidad corporativa como de campañas concretas: 

folletos publicitarios, octavillas, flyers, catálogos, mopis, carteles, vallas publicitarias, (en varias tiras), 

calendarios, etc.  

-En el campo de la edición: Total o parcialmente: todas o las páginas con fotos o ilustraciones / 

gráficos que lo necesiten: Portadas, cubiertas e interiores de libros a todo color, memorias de empresa, 

revistas, suplementos dominicales, algunas o todas las páginas de periódicos gratuitos, mapas, etc. 

-Imagen de producto o Packaging: Packs y envoltorios de papel de grosores finos y medios, de 

múltiples productos,: por ejemplo cosmética, productos de tecnología, alimentos, droguería, etc… 

aunque muchos de ellos se imprimirán en offset pero con pantone (2-3 tintas, y/o tintas especiales). 

Suelen combinarse con procesos de postimpresión como el troquelado, plegado, encolado, etc. 



 

-Casi nunca se imprimen en cuatricromía los soportes de imagen corporativa –permanentes durante un 

largo período de la vida de la empresa-, exceptuando aquellos que deban ir a todo color, (porque llevan  

fotos, etc) ya que el coste puede ser bastante más bajo si consiguen imprimir a 1 o dos tintas la mayoría 

de las aplicaciones, y los colores más precisos e intensos. 

 

 

 

1.8.2.2 HEXACROMÍA. 

Como la propia palabra indica, es un sistema que descompone la imagen o diseño a imprimir en 6 tintas 

dando como resultado 6 planchas de impresión.  

 

HEXACHROM: Es una gama de tintas offset para la impresión en hexacromía con la que se obtienen 

imágenes con la máxima definición y contraste y con colores más brillantes y uniformes. 

 

         

 

La hexacromía en un sistema de impresión de alta calidad desarrollado por Pantone. introducido al 

mercado en el año 1995. Es un espacio de color generado a partir de los cuatro colores básicos (cian, 

magenta, amarillo y negro) más dos colores complementarios: el naranja y el verde CMYK+OG (orange & 

green).  

 

 

 

 

 



 

 

 

Este espacio de color permite obtener un mayor número de colores respecto al espacio de color 

tradicional de CMYK.  

 

I  

 

Normalmente, la hexacromía se compone por los habituales Cyan, Magenta, Yellow y Black, más O 

(naranja) y G (verde), aunque esto puede variar según los resultados que se deseen conseguir, pudiendo 

variar esta fórmula por CMYKOV (V=violeta), o añadir una séptima tinta "heptacromía" (CMYKOVG), 

modalidad que obtendría hasta el más caprichoso de los colores (a precio caprichoso igualmente). 

 

La hexacromía para la impresión de trabajos convencionales no es rentable por la diferencia de costes, 

ya que sólo en planchas supone un incremento del 50%. Además de ser necesaria una máquina de seis 

colores de la que no dispone cualquier imprenta: se necesitan máquinas de más cuerpos mucho más 

caras, y es más laborioso. A su favor la imagen resultante tiene una gama de colores mucho más amplia, 

colores vibrantes y tonos sutiles. Merece la pena cuando se tiene un presupuesto alto y se pretenden 

reproducir colores que quedan fuera de los obtenidos mediante las tintas CMYK, o cuya obtención 

mediante la impresión a cuatro tintas resulta pobre o inexacta. 

Se imprimen en este sistema productos de gran calidad y presupuesto alto, principalmente en packaging 

y publicaciones caras. 

 

 

 

 
 
 



 

 

1.8.2.3 PANTONE y tintas planas. 

 

Cuando nos referimos a la impresión de tintas planas o Pantone, hablamos de impresión de algunas 

tintas particulares, donde las imágenes no se descomponen en C M Y K, sino en cada una de las tintas 

específicamente utilizadas. Cada tinta puede tener un color determinado, así podemos imprimir por 

ejemplo con un amarillo concreto, un verde grisáceo o una tinta plata. Las tintas magenta, cyan, amarillo 

y negro pueden ser también alguna de las utilizadas en una impresión Pantone. 

Los periódicos, libros imprimen sus páginas en una sola tinta negra, y otras publicaciones y marcas 

utilizan una o dos tintas para sus comunicados impresos con muy buenos resultados. Es una cuestión 

estratégica en muchísimos casos, y no meramente presupuestaria o de aprovechamiento de recursos. 

 

 

 

Pantone Inc. es una empresa fundada en 1963 con sede Nueva Jersey (Estados Unidos), creadora de un 

sistema de control de color para las artes gráficas. Su sistema de definición cromática es el más 

reconocido y utilizado por lo que normalmente se llama Pantone al sistema de control de colores. Este 

modo de color suele denominarse también color directo. 

 
Estas guías consisten en un gran número de pequeñas tarjetas de cartón, sobre las que se ha impreso en 

un lado muestras de color, organizadas todas en un cuaderno de pequeñas dimensiones. Por ejemplo, 

una página concreta podría incluir una gama de amarillos variando en luminosidad del más claro al más 

oscuro. Las ediciones de las Guías Pantone se distribuyen anualmente (se imprimen anualmente) debido a 

la degradación progresiva de la tinta, especialmente si se usan mucho, y están sometidas a la luz del 

entorno (imprentas). 

 
La ventaja de este sistema es que cada una de las muestras está numerada y una vez seleccionada es 

posible recrear el color de manera exacta, algo muy importante en el mundo de las marcas. 



 

 

 

Para poder conseguir el resultado que se espera se debe tener unas muestras de colores sobre 

diferentes tipos de papel a modo de comprobación. Este es uno de los aspectos más delicados, ya que 

un papel brillo o mate ofrece diferentes resultados, por esto existen los catalogos “coated" (brillante) y  

“uncoated” (sin brillo). 

 
Es posible obtener otros colores -aunque no los tengamos “en bote”- por mezclas de tintas 

predeterminadas que proporciona el fabricante, para ello existen muestrarios específicos con las 

cantidades a mezclar para los impresores. Es un sistema muy empleado también en la producción de 

pinturas de color por mezcla de tintes. 

 
-El sistema pantone ha permitido la estandarización de colores, pudiendo exigir un color preciso 

e intenso en cualquier imprenta offset a nivel mundial, de hecho muchas marcas imprimen en paises 

emergentes porque se abaratan los costes de mano de obra, aunque no estén de forma presencial los 

que encargan la impresión. Con el catálogo Pantone y las pruebas de impresión que se envían al cliente, 

se puede garantizar un resultado óptimo. Las marcas aseguran así una continuidad en la 

comunicación, convirtiéndose en muchos casos en una clave estratégica (por ejemplo Orange, 

Telefónica, Vodafone, Yoigo, etc.) 

-Permite además imprimir colores que no son posibles en cuatricromía ni en Hexacromía, como 

los colores fluorescentes o metálicos, lo que permite una diferenciación que puede ser clave en la 

comunicación. Pueden utlizarse de forma complementaria en impresiones CMYK, utilizándose como 

tintas extra (una tinta metálica, etc.) para productos de presupuestos altos. 

-Permite un gran ahorro de costes cuando podemos imprimir en pocas tintas (1 o dos tintas), 

siendo el sistema más utilizado por las marcas en la impresión de toda su papelería corporativa (tarjetas 

de visita, hojas de carta, sobres, carpetas, saludas, formularios, etc.) y también en packagings, 

etiquetado, etc. 

 

 

 



 

 

-El uso de la sobre impresión, así como de los matices de cada tinta, permite una apariencia de más 

colores. 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 



 



     

 

 

   

 

 

 

 

 


