
D R I N K S 
L I S T



C O N T E N T S
1 - 8  .............................................. Cocktails

9  ................................................. Vodka

1 0 - 11  .......................................... Whisk(e)y

1 2  ............................................... Gin

1 3  ............................................... Rum & Cachaca

1 3  ............................................... Tequila & Mezcal

1 4  ............................................... Cognac & Armagnac

1 5  ............................................... Calvados  & Pisco

1 5  ............................................... Grappa & Eau de Vie

1 6  ............................................... Liqueurs

1 7  ............................................... Vermouth & Aperitifs

1 7  ............................................... Beer & Cider

1 8  ............................................... Non-alcoholic Cocktails

1 9  ............................................... Hot & Soft Drinks



R E D  B R E A S T  I R I S H  W H I S K E Y

P O M M E  V E R T E  L I Q U E U R

C R È M E  D E  C A C A O

G O L D S C H L A G E R

L E M O N  J U I C E

A G A V E  S Y R U P

O R C H A R D
V i r g i n i a

£16

C o c k t a i l s

1



C H I V A S  R E G A L  1 8 Y R  O L D

M A R A S C H I N O  C H E R R I E S

A N G O S T U R A  B I T T E R S

O L D  F A S H I O N E D
C h e r r y

£18.50

C o c k t a i l s

2



3

B E E F E A T E R  2 4

E L D E R F L O W E R  C O R D I A L

L I M E  J U I C E

S U G A R  S Y R U P

B L A C K B E R R Y  P U R É E

E G G  W H I T E

B L A C K B E R R Y
F I E L D S

£13.50

C o c k t a i l s



4

A B S O L U T  E L Y X 

C R É M E  D U  M U R E

F R A N G E L I C O  H A Z E L N U T  L I Q U E U R

G I N G E R  B R E A D  S Y R U P

L E M O N  J U I C E

G I N G E R
H a z e l ’ s

£13.50

C o c k t a i l s



5

H A V A N A  C L U B  7 Y R  O L D

K A H L U A

C H E R R Y  B R A N D Y

L E M O N  J U I C E

S U G A R  S Y R U P

P E Y C H A U D  B I T T E R S

E G G  W H I T E

FOGGY DEW
T h e

£13.50

C o c k t a i l s



6

£13.50

C o c k t a i l s

The perfect  accompaniment  for  a  cigar. . .

ask our team for  details

M A R T E L L  V S O P

F E R N E T  B R A N C A

S U G A R  S Y R U P

P E Y C H A U D  B I T T E R S

BITTER!
d o n ’ t  b e



O L M E C A  A L T O S  I N F U S E D  W I T H  C H I L L I

C A M P A R I

A N T I C A  F O R M U L A

N E G R O N I
F i r e s i d e

£13.50

C o c k t a i l s

7



8

M A R T E L L  V S

C O I N T R E A U

A M A R E T T O  D I S A R O N N O

D O U B L E  C R E A M

G R A T E D  N U T M E G

PHOENIX
S w e e t

£13.50

C o c k t a i l s



9

A B S O L U T  V O D K A  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 9 . 0 0

Z U B R O W K A  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 9 . 0 0

K E T E L  O N E  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 5 0

G R E Y  G O O S E  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 5 0

B E L V E D E R E  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 5 0

T I T O ’ S  ( G L U T E N  F R E E )  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 0 0

A B S O L U T  E L Y X  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 0 0

A B S O L U T  V A N I L L A  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 9 . 5 0

K E T E L  O N E  C I T R O N  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

K E W  H O R S E R A D I S H  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 9 . 5 0

V o d k a
One hundred mi les is no distance, one hundred Rubles isn’ t  worthwhi le 

money and a hundred grams of  vodka just  makes you thirsty. 
 

Siberian Proverb



1 0

I R I S H

J A M E S O N  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 9 . 5 0

G R E E N  S P O T  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 2 . 0 0

R E D  B R E A S T  1 2  Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 2 . 5 0

M I D D L E T O N  V E R Y  R A R E  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 8 . 0 0

A M E R I C A N

G E N T L E M A N  J A C K  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 5 0

W O O D F O R D  R E S E R V E  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 5 0

W I L D  T U R K E Y  1 0 1  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

M A K E R S  M A R K  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

E L I J A H  C R A I G  S M A L L  B A T C H  . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 5 0

C R O W N  R O Y A L  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 9 . 5 0

R I T T E N H O U S E  R Y E  W H I S K E Y  . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

A S I A

Y A M A Z A K I  1 2  Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 0 . 0 0

K A V A L A N  S I N G L E  M A L T  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 3 . 0 0

W h i s k (e) y
“Too much of  anything is bad, but too much good whisky is barely enough” 

 
Mark Twain



11

B L E N D E D  S C O T T I S H

J O H N N I E  W A L K E R  B L A C K  L A B E L  . . . . . . . . . 9 . 5 0

C H I V A S  R E G A L  1 2 Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 9 . 5 0

C H I V A S  R E G A L  1 8 Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 8 . 0 0

S P E Y S I D E  &  H I G H L A N D

M A C A L L A N  1 2  Y O  D O U B L E  C A S K  . . . . . . . . . 1 5 . 5 0

B A L V E N I E  1 2  Y O  D O U B L E W O O D  . . . . . . . . . . 1 5 . 0 0

G L E N F I D D I C H  1 2  Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 0 0

G L E N F I D D I C H  1 5 Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 2 . 5 0

G L E N F I D D I C H  1 8 Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 9 . 5 0

G L E N M O R A N G I E  1 0  Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 5 0

O B A N  1 4  Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 4 . 0 0

C A R D H U  1 2  Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 5 0

I S L A Y  &  I S L A N D S

L A P H R O A I G  1 0  Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 2 . 0 0

L A G A V U L I N  1 6  Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 2 . 5 0

C A O L  I L A  1 2  Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 6 . 0 0

B O W M O R E  1 8  Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 0 . 0 0

T A L K I S K E R  1 0  Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 2 . 0 0

S P R I N G B A N K  1 0  Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 5 0

H I G H L A N D  P A R K  1 8  Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 2 . 0 0



1 2

B E E F E A T E R  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 9 . 0 0

B E E F E A T E R  2 4  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

P L Y M O U T H  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

T A N Q U E R A Y  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

T A N Q U E R A Y  1 0  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 2 . 5 0

B O M B A Y  S A P H I R E  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 9 . 5 0

S I P S M I T H  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 0 0

H A Y M A N S  O L D  T O M  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

H E N D R I C K ’ S  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 0 0

T H E  B O T A N I S T  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 0 0

M O N K E Y  4 7  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 5 . 0 0

M A R T I N  M I L L E R S  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

B R O C K M A N ` S  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

B A T H T U B  S L O E  G I N  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

F I S H E R S  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 5 . 0 0

D O D D ’ S  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

D O D D ’ S  O L D  T O M  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 9 . 5 0

K E W  E X P L O R E R  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

K E W  O R G A N I C  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 9 . 5 0

G i n
“The Gin & Tonic has saved more Engl ishmen’s l ives and minds than 

al l  the doctors in the empire.”
 

Winston Churchhil l



1 3

G E R M A N A  C A C H A C A  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

H A V A N A  3 Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 9 . 0 0

H A V A N A  7 Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

E L  D O R A D O  1 2 Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 5 0

E L  D O R A D O  1 5 Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 4 . 0 0

Z A C A P A  R O N  2 3  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 8 . 0 0

R u m  &  C a c h a c a

O L M E C A  A L T O S  P L A T A  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

H E R R A D U R A  P L A T A  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 5 0

H E R R A D U R A  A N E J O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 4 . 0 0

P A T R O N  S I L V E R  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 4 . 0 0

P A T R O N  A N E J O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 5 . 0 0

V I D A  M E Z C A L  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 5 0

T e q u i l a  &  M e z c a l



1 4

M A R T E L L  V S  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 9 . 5 0

M A R T E L L  V S O P  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 3 . 0 0

M A R T E L L  X O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 5 . 0 0

H E N N E S Y  F I N E  D E  C O G N A C  . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 5 0

R E M Y  M A R T I N  X O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2 8 . 0 0

G O D E T  F O L L E  B L A N C H E  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 5 . 0 0

S I G O G N A C  1 0 Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 9 . 5 0

S I G O G N A C  2 0 Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 7 . 5 0

S I G O G N A C  1 9 7 8  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 3 0 . 0 0

D A R R O Z E  1 9 6 6 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 4 0 . 0 0

D A R R O Z E  1 9 6 2 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 4 5 . 0 0

C o g n a c  &  A r m a g n a c



1 5

C H A T E A U  D U  B R E U I L   V S O P  . . . . . . . . . . . . . . . . 1 1 . 0 0

C H A T E A U  D U  B R E U I L   8 Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 3 . 0 0

C H A T E A U  D U  B R E U I L   2 0  Y O  . . . . . . . . . . . . . . . . 1 8 . 0 0

P I S C O  1 6 1 5  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 5 0

C a l v a d o s  &  P i s c o

G R A P P A  P I N O T  N E R O  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 0 . 0 0

G R A P P A  D I  A M A R O N E  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 3 . 0 0

J .  C .  P O I R E  W I L L I A M  R E S E R V E  . . . . . . . . . . . . 1 5 . 0 0

J .  C .  K I R S C H  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 5 . 0 0

J .  C .  M I R A B E L L E  R E S E R V E  . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 5 . 0 0

G r a p p a  &  E a u  d e  V i e



1 6

K O K O  K A N U

D I S A R O N N O  A M A R E T T O

B A I L E Y S

K A H L U A

G R A N D  M A R N I E R

F R A N G E L I C O

T I A  M A R I A

D R A M B U I E

C O I N T R E A U

S O U T H E R N  C O M F O R T

K I N G ` S  G I N G E R

D . O . M .  B E N E D I C T I N E

S T.  G E R M A I N

G R E E N  C H A R T R E U S E

M I D O R I

G O L D S C H L A G E R

P A S S O A

L I M O N C E L L O

L U X A R D O  S A M B U C A

A M A R O  A V E R N A

F E R N E T  B R A N C A

J A G E R M E I S T E R

K E W  O R A N G E R Y

L i q u e u r s

£10



1 7

N O I L L Y  P R A T

A N T I C A  F O R M U L A

M A R T I N I  E X T R A  D R Y,  B I A N C O  &  R O S S O

L I L L E T

D U B O N N E T

P I M M ` S  N O . 1

A P E R O L

C A M P A R I

K A M M  &  S O N S

V e r m o u t h  &  A p e r i t i f s

£9

W H I S T A B L E  B A Y  L A G E R  ½  P I N T  £ 5 . 5 0

G U I N N E S S  ½  P I N T  £ 5 . 5 0

K I N G  O F  H E A R T S  L A G E R  -  B L O N D E  B E E R  £ 6 . 5 0

Q U E E N  O F  D I A M O N D S  I P A   £ 6 . 5 0

B I T B U R G E R  D R I V E  0  % A L C .  £ 5 . 5 0

B R E T O N  C I D E R  £ 5 . 5 0

B e e r  &  C i d e r



1 8

N o n - a l c o h o l i c  c o c k t a i l s

£7.50

L E M O N  J U I C E ,  B L A C K B E R R Y  P U R É E , 
V A N I L L A  S Y R U P,  M I N T  L E A V E S , 

L E M O N A D E

R O YA L  L E M O NA D E

H A Z E L N U T  S Y R U P,  F R E S H  L E M O N , 
P I N E A P P L E  J U I C E ,  G I N G E R  B E E R

F I Z Z Y  H A Z E L

F R E S H  G I N G E R ,  L I M E  W E D G E S , 
C I N N A M O N  S Y R U P,  A P P L E  J U I C E

G I N G E R  B L I S S



1 9

B E N T L E Y ’ S  C O F F E E 
B a i l e y ’ s ,  F r a n g e l i c o ,  C o f f e e ,  D o u b l e  C r e a m

I R I S H  C O F F E E 
J a m e s o n ,  C o f f e e ,  D o u b l e  C r e a m

F R E N C H  C O F F E E 
G r a n d  M a r n i e r ,  M a r t e l l  V s ,  C o f f e e ,  D o u b l e  C r e a m

H o t  D r i n k s

£12.50

C O K E  £ 3 . 0 0 

D I E T  C O K E  £ 3 . 0 0

S o f t  D r i n k s

H O T  T O D D I E S 

O p t i o n  1 :  C h i v a s  1 2 ,  L e m o n  J u i c e ,  S u g a r  S y r u p ,  
H o t  Wa t e r,  S p i c e s

O p t i o n  2 :  H a v a n a  7 y o ,  L i m e  J u i c e ,  B r o w n  S u g a r,  H o t 
Wa t e r,  O r a n g e ,  C i n n a m o n

F E V E R  T R E E  £ 3 . 2 0

I n d i a n  To n i c  Wa t e r
N a t u r a l l y  L i g h t  To n i c  Wa t e r

S o d a
L e m o n a d e

G i n g e r  B e e r
G i n g e r  A l e

B i t t e r  L e m o n

F R U I T  J U I C E  £ 3 . 0 0

O r a n g e
A p p l e

P i n e a p p l e
C r a n b e r r y

To m a t o


