@ hug social

Branza Mother&Baby
po Covidzie:

jak sie wybic dzieki dzialaniom
w social mediach?




Dlaczego Twoja marke czekaja zmiany?

Jeszcze do niedawna krach z 2008 roku uwazany byt za najwiekszy ogdlnoswiatowy kryzys gospodarczy. Dzis coraz czesciej méwi sie, ze pandemia koronawirusa moze
przynie$¢ znacznie bardziej dotkliwe dla gospodarki skutki. Covid-19 dotart juz do niemal kazdego kraju, zmienit modele konsumpcji, nawyki odbiorcdw i zakwestionowat
status quo wiekszosci biznesdéw.

Zmiany te dotknety rdwniez branze Mother&Baby. Konsument-rodzic pilniej przyglgda sie swoim wydatkom, rewiduje swéj system wartosci, stawiajgc bezpieczenstwo na
pierwszym planie. Szuka rozwigzan, ktére pomogg mu odnalezé sie w nowej rzeczywistosci (praca zdalna, edukacja domowa) i z oczywistych wzgleddw chetniej korzysta
z tych srodkédw komunikacji, ktére nie wymagajg osobistego kontaktu.
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+20% +20% Dzis$ chciatam Wam pokazac¢ na krotkim filmie 19 réznych
technik plastycznych z jakich mozecie skorzysta¢ wykonujac
wiosenne drzewko.

Do wykonania wiosennych drzewek przydadzg sie rézne
artykuty plastyczne i akcesoria. W zaleznosci od tego jaka
technike wybierzecie przygotujcie potrzebne rzeczy. Szablon
drzewa do druku mozesz pobraé tu: https://bit.ly/3dsTtrT

Starsze dzieci moga drzewo namalowaé¢ samodzielnie nie jest
to trudne, a taka praca plastyczna w petni wykonana
samodzielnie daje ogromna satysfakcje. Drzewo mozna

Niektdre z tematéw (jak kreatywne zabawy dla dzieci)
namalowacé farbami, tuszem lub wyklei¢ na przyktad z
plasteliny, czy bibuty. Zobacz na filmie nasze propozycje Zzawsze bY*y pOPU|Grnel Ole przez |OdeOWﬂ dOdCI'H(OWO

technik plastycznych i sprobujcie wykona¢ podobne drzewka ZYSI(CIl'y, cO wa rfo WYkOI"ZYS'l'CIé \V,V/ obecnej, pocovidowej
wedtug wiasnej interpretacji tworczej. & . ..
komunikacji.

+1% +2% YA +10%

wyszuki- online online social
warka display video media

W twérczosci najpiekniejsze jest to, ze w jednej pracy mozecie
uzy¢ réznych mieszanych technik plastycznych. Tu nie trzeba
sie bac, ze cos sie nie uda, nie wyjdzie, bo przy malowaniu
drzewa mozna sobie pozwoli¢ na duzg ekspresje, a efekt
-22% prasa @ Prognozy sprzed pondemii konicowy i tak bedzie pigkny. @

outdoor "4

-20%
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° Wedtug statystyk social media tracqg na pandemii najmniej.
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Dlaczego Twoja marke czekaja zmiany?

W zwigzku z tym marki parentingowe muszg zmierzy¢ sie zdwoma podstawowymi wyzwaniami: optymalizacjq strategii biznesowej i biezgcym dopasowywaniem dziatan
do dynamicznie zmieniajqgcej sie sytuacji. Jak mogg to zrobi¢? Wykorzystujgc kanaty, w ktérym rodzice sq teraz jeszcze bardziej aktywni (social media) i wprowadzajgc
zmiany na nastepujgcych poziomach:

Produkt E-commerce Persona
Jak o nim méwi¢, zeby nie popetni¢ Jak zmieni¢ model dziatania? Kiére z narzedzi Kim jest pocovidowa mamai i co jest dla
pocovidowego faux paus? wspierajqcych sprzedaz wybraé? niej naistotniejsze w obecnych realiach?

Na kolejnych slajdach naszego raportu znajdziesz rozwiniecie powyzszych punktow i przyktady marek, ktdre juz wdrozyty u siebie zmiany.

e VA na social mediowq, pocovidowqg rewolucje w Twoim biznesie?



Produkt: kultura parentshare’ingu i rekomendacji

Pandemia wymusita zmiane
podejscia do sprzedazy.

Bezposrednia promocja produktu to faux paus w dobie, kiedy nauczylismy sie ce-
ni¢ przede wszystkim bezpieczenstwo, stabilnosé¢ i wiezi. W pocovidowym swiecie
na znaczeniu zyskuje intymnos$¢ i wzajemna pomoc. Co wiecej pomoc ta musi by¢

szczera, a marka, ktéra jej udziela - wiarygodna w swoich dziataniach i przekazie.

Social media w czasie lockdownu byty jednym z kanatéw, ktéry autentycznie zblizyt
ludzi do siebie mimo odlegtosci. Teraz przyszedt czas na to, by relacje wypracowa-
ne podczas lockdownu staty sie jeszcze bardziej prawdziwe, bezposrednie, gteb-

sze. Jak to zrobi¢?

63 7% osob w wieku od 18 do 34 lat wierzy w to, co osoba
wptywowa mowi o marce bardziej niz w to, co marka
mowi o sobie sama w przekazach reklamowych

ZRODtO
https://www.edelman.com/sites/g/files/aatuss191/files/2019-06/2019_edelman_trust_barometer_special_
report_in_brands_we_ trust_executive_summary.pdf

Zrewiduj role influenceréw Twojej marki. Bycie opiniotwdrcq i ,,znawcqg tematu” to
za mato: wejscie w role eksperta/ doswiadczonego edukatora to minimum dla zbu-
dowania wiarygodnosci wokét tworzonych tresci. Pamietaj, ze staranny dobér bazy

influenceréw to klucz do skutecznej komunikacji z rodzicami.

Wykorzystaj techniki wspierajgce kulture konsumenckich rekomendacji. Szukaj social

mediowych narzedzi, generuj content typu UGC.




Produkt a influencer-edukator

Frida Mom & Andziaks

CEOQO Frida Mom (producent artykutéw higienicznych dla kobiet), Chelsea Hirschhorn, nagrata
dla swoich klientek testimonial prezentujqcy... jej wtasne przezycia z akcji porodowej. Bycie jed-
noczesnie mamgq tréjki dzieci i witascicielkg marki sprawito, ze Chelsea mogta postawi¢ samq
siebie w roli wiarygodnej influencerki-edukatorki. Przyktadem podobnej akcji z polskiego po-

dwoérka jest nagranie youtuberki Andziaks, ktéra réwniez podzielita sie filmem z porodu.

@mojedziecikreatywnie

Stowo ,,ekspert” zobowiqgzuje. Dlatego warto, aby tresci publikowane przez influen-
cera znajdowaty pokrycie w jego doswiadczeniu czy wyksztatceniu (tak jak ma to

miejsce na profilu mojedziecikreatywnie, prowadzonym przez mame-plastyczke i

ceramiczke).

s




Produkt a influencer-edukator

Tik-Tok Domoéwki u Dowborow
Tik-Tok nawigzat wspoétprace z wieloma influencerami i twdércami, aby stworzyé cykl Instagramowe domdéwki u Dowboréw (m.in. z Magdq Gessler czy Matgorzatqg
programdéw #HappyAtHome: LIVE! Program ma postaé regularnych, edukacyjnych Kozuchowskq) powstaty w trakcie lockdownu i sqg kontynuowane.

sesji. Influencerzy na zywo dzielq sie z widzami poradami kulinarnymi, prowadzqg
treningi, lekcje tanca czy tutoriale. Cykl, ktéry zapoczgtkowata pandemia, jest kon-

tynuowany do dzisiaj.
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Motivation
Monday
Positive vibes on the way.

Tyra Banks

Whiosek dla branzy parentingowej: ) ~

N

Tego typu komunikacje zapoczqtkowata pandemia, jednak z powodzeniem sprawdza sie ona réwniez w pocovidowej rzeczywistosci.

Cykle programdw, ktére pozwalajq tatwo zdoby¢ wiedze lub oderwacé mysli od obecnych realiow wciqz przyciqggajq wielu odbiorcow.
J




Produkt a konsumencki feedback

Kto moze przekonaé¢ mamy do produktu dla dzieci lepiej, niz... inna mama? Tresci generowane przez samych uzytkownikdw, zwtaszcza ujete w ciekawej formule (konkurs z nagrodami, rozczulajgce, spontaniczne

wideo), to nie tylko zrédto rekomendacji, ale tez sposéb na reklame osadzong w kontekscie, realnych warunkach (a nie przekaz bezposrednio produktowy).
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BoboVit b , Ktory positek BoboVita jest Waszym ulubionym? Wez udziat w Lip d ) i dla dzieci kazat The verdict is in! Lil'ones love the uniquely delicious blend of
oboviia, aby wygenerowac konkursie Zdjecie Miesigca i pokaz nam swojego Maluszka z i'gourmets (producent wege zywnosci dla dzieci) pokaza veggies, beans, and chef-crafted spices in our new Pumpkin
ulubionym produktem BoboVita. Zwycigzce nagrodzimy Navy Bean Shawarma recipe. Watch (sound on!) our adorable
pysznym zestawem! Mniam! lil' taste tester Madina devour every bite and her dad's
B reaction here. Oh yeah! ()
| — e : G

Bbe\fifa S KONKURS #new #recipes #pumpkin #beans #shawarma #organic
. e #veggie #newrecipes #veggiemeals #veggiefirstpromise

tresci UGC, postawita na przyktad matej testerki, nagrywanej przez mame.

facebookowy konkurs.

E y R | #cultivatecuriosity
" o - 3 '

Ponad 757 uzytkownikow kupuje produkt
po interakcji z tresciami opublikowanymi
na platformach spotecznosciowych.

ZRODLO
https://www.superoffice.com/blog/social-selling-statistics/
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Produkt a konsumencki feedback

Tresci UGC to skuteczny, ale jednowymiarowy, oparty o jednostkowe doswiadczenie sposdb pozyskania feedbacku. Jak inaczej, petniej zbiera¢ informacje zwrotng?

Little spoon

Little spoon w ramach facebookowej grupy nie tylko umozliwia wymiane porad i doswiadczen,

ale réwniez zbiera informacje na temat gustéw i preferencji mam w zakresie zywienia maluchdw.

(-

Little s

7

recipes

e

Messenger rooms

To nowe rozwigzanie od Facebooka, ktére poszerza mozliwosci

w zakresie przestrzeni do wymiany opinii.

,,Pokdj na Facebooku” moze pomiesci¢ do 50 oséb i umozliwia dodanie
do rozmowy wideo réwniez tych, ktérzy nie majg facebookowego konta.
Rozmdwcy mogg ponadto korzysta¢ z wbudowanych efektéw AR

— nastrojowego oswietlenia, naktadek, naklejek.




Whiosek: pozyskuj feedback

Tresci UGC to skuteczny, ale jednowymiarowy, oparty o jednostkowe doswiadczenie sposéb pozyskania feedbacku. f o
o

Jak inaczej, petniej zbiera¢ informacje zwrotng?

1 Nie méw sam i bezposrednio o swoim produkcie.

Konsupcjonizm to ostatnia z wartosci, ktéra liczy sie w pocovidowej rzeczywistosci.

2 Pozwdl mdéwié innym. Wybierz jednqg z drég:
e oddaj gtos ekspertowi/edukatorowi — wybierz osobe, ktérej warto wierzyé

z punktu widzenia konsumenta;

e pozwdl mdwi¢ samym odbiorcom, ktérzy wygenerujq tresci nie tylko atrakcyjne,

ale tez osadzajqgce Twdj produkt w bliskiej odbiorcom rzeczywistosci.

3 Nie poprzestawaj na pozytywnych informacjach zwrotnych. Twérz przestrzenie
do wymiany doswiadczen. Korzystaj z warto$ciowego feedbacku. Dynamiczna
pocovidova rzeczywistos¢ i tak wymusi na Tobie wiele zmian - zadbaj o to, by

byty to zmiany faktycznie trafiajgce w konsumenckie gusta.




E-commerce:
docieraj do konsumenta w modelu DTC

W ramach e-commerce postaw na precyzyjnie skierowane komunikaty. 5 5 o o — 5o
Nie bombarduj konsumenta tresciami w réznych kanatach. @

Zaproponuj odbiorcy konkretng wartosé stojgcq za zakupem produktu wtasnie Twojej marki. _ _

Wartoscig tg mogq by¢ dwie rzeczy:

e odpowiedz na scisle sprecyzowane potrzeby/obawy,

o dodatkowa, najlepiej zindywidualizowana ustuga/udogodnienie.

DTC - ang. direct to consumer; J\ ~

marketing skierowany bezposrednio do konsumenta, pomijajqcy udziat

posrednikéw na linii produkt-konsument. W modelu DTC za posrednika

uwazana jest nie tylko osoba (np. reprezentant marki), ale tez reklama

oparta na przekazie publicznym, trafiajgca ,,do wszystkich” (TV, radio).

- /




E-commerce:
trafiaj do odbiorcy personalnie

Nie bdj sie zawezania komunikatéw. Oferujesz niszowy produkt, skierowany / ©

do mam o okreslonych potrzebach i wartosciach? Sprébuj jeszcze bardziej

doprecyzowa¢ i zindywidualizowaé komunikacje.

Lenny Lamb, producent chust do noszenia dzieci, postanowit rozwia¢
watpliwosci mam... wczesniakéw. W krétkim nagraniu mama znajdzie wyjasnienie
na temat tego, jak noszenie w chuscie wptywa na przedwczesnie urodzonego

maluszka i potwierdzenie, ze taka czynno$é w zaden sposdb nie szkodzi dziecku.

Takie zawezenie sprawia wrazenie personalizacji produktu i choé ogranicza grupe

docelowq, zwieksza szanse na to, ze mama poczuje sie potraktowana indywidual-

nie i zdecyduje sie na zakup.
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https://www.youtube.com/watch?v=waI7KHZPOA8&feature=youtu.be&fbclid=IwAR37arXIJce0TLAo8ukdnWKbcqhJHiYf0oRst2xQkOPOEHjadJ2wJopRojE

https://www.youtube.com/watch?v=waI7KHZPOA8&feature=youtu.be&fbclid=IwAR37arXIJce0TLAo8ukdnWKbcqhJHiYf0oRst2xQkOPOEHjadJ2wJopRojE


E-commerce: zindywidualizowana ustuga

Warby Parker Rowan

Warby Parker umozliwia mierzenie okularéw w domu - wtqczajgc w to oprawki Rowan (marka specjalizujgca sie w przektuwaniu uszu dziewczynek
z kolekcji Warby Parker for Kids. Zacheca tez do fotograficznego dokumentowania i nastolatek) chwali sie w social mediach ustugqg przektuwania uszu

efektédw przymiarek i oznaczania ich hasztagiem #warbyhometryon. wykonywanqg w domu, przez profesjonalne pielegniarki.




E-commerce i DTC: narzedzia do wdrozenia

Sklep na Facebooku

Masz sklep z odziezq dzieciecq, zabawkami edukacyjnymi?
Przenies go... na Facebooka. Stwérz na fanpage’u osobnqg zaktadke
,,sklep”, ktéra da Ci mozliwos$¢ zaprezentowania produktéw
i utatwi klientom ich zakup. Mozesz wprowadzi¢ produkty recznie

lub powigzaé facebookowy sklep z istniejgcym feedem produktowym.

Dzieki sklepowi na Facebooku Twéj Klient zyskuje mozliwos¢ szybkiego
przeglagdu i weryfikacji produktéw. Moze tez tatwo:
o sfinalizowa¢ transakcje, klikajgc przycisk ,,zaptac¢ w witrynie”
przenoszqcy na docelowq strone w sklepie internetowym,;

e - wystaé wiadomos¢ na Messengerze w celu dopytania o produkt.

Remarketing

Twoja grupa docelowa jest wyjgtkowo ostrozna - w koncu kupuje produk-
ty z myslg o swoich dzieciach, a nie o sobie. Fakt ten znaczqgco wydtuza
Sciezke zakupowq. Zadbaj o to, by ,,nie zgubié¢” potencjalnych klientéw,
poszukujgcych informacji i opinii w réznych serwisach. Wigcz kampanie

remarketingowe i przypominaj odbiorcom o swojej ofercie.

UWAGA! Remarketing mozesz wykorzystaé réwniez na duzo wyzszym
poziomie. Twdj Klient, ktéry oglgda produkt dla rocznego dziecka, za rok
bedzie szukat artykutéw dla dwulatka. Jesli skutecznie utozysz produkty

na takiej ,linii reklamy”, to remarketing pozwoli Ci dotrze¢ z nimi

do kupujgcych jeszcze zanim Ci zaczng ich szukad.




Whioski: wykorzystaj social media,
aby trafiC prosto do konsumenta

1 Zmien strategie social media. Covid zmienit komunikacje w mediach spotecznosciowych, w zwigzku
z czym dziatania, ktdre byty skuteczne przed pandemiq, dzis mogq nie przynies¢ rezultatéw. // N
2 Precyzuj komunikaty tak, aby trafi¢ w sedno oczekiwar/potrzeb Twojego klienta.
3 Oferuj zindywidualizowane ustugi, bedqce integralnym elementem modelu sprzedazy/metod
promocji. Komunikuj o wartosci produktu wtasnie poprzez te zindywidyalizowane, dodatkowe
wartosci.
4 W jak najwiekszym stopniu skracaj sciezke dotarcia do Klienta.

RAb to, wdrazajqc sklep na Facebooku czy dbajgc o starannie targetowany remarketing.




Persona: Twoj klient
to mama-organizatorka

Kiedys§ mamy poruszaty sie w obrebie zréznicowanych obowigzkéw, dzis muszqg wejs¢

w role organizatorek nowej rzeczywistosci.

Pandemia wymusita na kobietach wspiecie sie na wyzyny logistycznych umiejetnosci:
z dnia na dzien trzeba byto pogodzi¢ dbanie o dom, ciggtq opieke nad maluchem,
domowq edukacje i nierzadko - prace w trybie home office. Wszystkie te obowiqgzki
nalezato zorganizowaé¢ w domowej przestrzeni, z dostepem do ograniczonej liczby

zasobow (ilos¢ komputerdéw, szybkosé internetowego tqcza).

Jakby tego byto mato, pandemia wymusita rewizje systemu wartosci.
W myslach wiekszo$ci mam na pierwszym planie pojawito sie osobiste bezpieczenstwo,
rozumiane jako:

e wzmozona troska o zdrowie najblizszych;

e cheé zapewnienia rodzinie godnego bytu.

Nowa rzeczywistos$¢ nie pozostawita mamom wyboru - trzeba byto radzi¢ sobie

pomimo ograniczen i zmeczenia.

Prace i opieke nad dzieckiem musi fgczy¢
ponad potowa mam.

ZRODLO
https://www.forbes.pl/kariera/pandemia-koronawirusa-prace-i-opieke-nad-dziecmi-musi
-laczyc-polowa-mam/bqy4y7n

81 procent pracujgcych matek
poinformowato, ze kryzys COVID-19 negatyw-
nie wptyngt na ich zdolnos¢ do efektywnego
angazowania sie w prace

ZRODLO
https://blogs.aupairinamerica.com/2020/04/24/the-impact-of-covid-19-on-working-moms

Najczesciej prace zdalng i opieke nad dzieckiem
godzg mamy w wieku 35-44 lat.

ZRODLO
https://www.forbes.pl/kariera/pandemia-koronawirusa-prace-i-opieke-nad-dziecmi-musi
-laczyc-polowa-mam/bqy4y7n




Co sprawia mamom najwieksza trudnosc?

Wbrew pozorom nie jest to praca. W badaniu BIG InfoMonitor obowigzki zawodowe zajety dopiero pigte miejsce, jesli chodzi o dziatania sprawiajgce mamom najwiecej trudnosci

w okotocovidowym okresie. Znacznie bardziej ucigzliwy okazat sie nattok czynnosci domowych - utrzymanie porzqgdku, zakupy, organizowanie czas dziecku.

Utrzymanie porzgdku w domu

Co sprawia mamom
najwieksze trudnosci?

Zakupy

Catodzienna opieka nad dzieckiem (dzieé¢mi)

Wspieranie dzieci w nauce (edukacji) na rozszerzonym
poziomie (np. fizyka, chemia, matematyka)

Utrzymanie petnowymiarowego czasu pracy zdalnej

Przygotowywanie positkéw w ciggu dnia

Opieka nad starszymi cztonkami rodziny (rodzicami, dziadkami)

|38%

|30%

|29%

|29%

|26%

} 25%

|12%

ZRODLO: https://www.forbes.pl/kariera/pandemia-koronawirusa-prace-i-opieke-nad-dziecmi-musi-laczyc-polowa-mam/bqy4y7n



Jak dziata mama-organizatorka?

Nic dziwnego, ze mamy zaczety szukaé rozwigzan, ktére pomogtyby im zarzgdzac¢ sobg, domownikami i bezpieczernstwem osobistym.

Znalazty je u marek parentingowych. Co wiecej: otrzymaty je w pakiecie razem ze wsparciem.

Baby design: facebookowa grupa Capgemini: debata

N\ N\
Ba by design ZO rganizowo’ra /ﬁatego dzis chcemy zaoferowac wyjgtkowe wsparcie Mamoﬂ\\ qu gOdZIé obowiqz ki ZGWOdOWG /ﬂék Wygle?da karie.rf‘:l .Zawodowa, gdyjest gie mama? Jak wrécﬁ\\
Akcje #MamaTrzymaBalans! do pracy i pogodzic jg z wychowaniem dziecka?
. . . . L . _ . p, - P [ tym juz w Dzien Matki pod Debat
akcje #MamaTrzymaBalans, Juz 11 maja w naszej zamkniete] grupie - Grupa Baby Design z macierzyristwem w dobie pra- onine Mt
- Zatwierdzone Przez Mamy rozpocznie sie wyzwanie pod ' ¢ €
1 A - patronatem wykwalifikowanej psycholog i psychoterapeutki, H i Ni - Debate poprowadzi Dominika Nawrocka - Brand
aby wspiera¢ mamy w utrzy et cy zdalnej i rynkowej niepewno S ammunicafon & B8R Kanager wiEangacsiniEmama s
. , . o T S W g a———" 2ci? Mi d . iot - letniego Mikotaja. Jej rozmowczyniami bedg Ania, Ania i
maniu rownowdagl w specy- ?nat‘erig’réwyvideo ERE SCI I€AZy Innymli O Tym mozna Karolina - nasze kolezanki z roznych miast, ktdre podzielg sie
ficznym czasie. W ramach  bezplatnego dyzuru psychologioznege, byto porozmawia¢ na debacie svomi doswiadczeniam
’ . 3-dniowego wyzwania pod okiem Specjalistki, Utdzia} w dﬁiaci?/jsitl b/e[\jp’ratn%/, T:)Iiopowiazujq zapisy na
0 - - . mini e-booka + ¢wiczen do pobrania . . stronie ps://bit.ly/MamaRobiKariere
dedykowq nej, quknl%fej . sesji Q&A i finatowego live'a, podczas ktérego nasza dla mam Aolgfelnlzenitelnle]) [Pl Chcesz wiedzie¢ wiecej? Nie chcesz przegapi¢ debaty? Dotacz
o Specjalistka odpowie na nurtujgce Cie pytania!l a..C do wydarzenia na Facebooku [.J
fGCGbOOkOWG_] grupy mamy Zapraszamy @ ~H qugemlr“‘ https://bit.ly/Wydarzenie_MamaRobiKariere
. Do grupy zapiszesz sie tutaj Grupa Baby Design -
m|c|’ry dOSTQp dO bezp’ra’rne— Zatwierdzone Przez Mamy C ni@
go dyzuru psychologicznego
czy edukacyjnych materiatéw
video.
Debata online:
Mama robi kariere
26 maja 2020 | 16:00
Prowadzaca: Dominika Nawrocka
L J
N JJ




Jak dziata mama-organizatorka?

Salveo Poland: cykl webinarow Douglas: kampania video

.
Salveo Poland zorganizowa- // So R u,.(,uf\\ Stowa podziekowania to tez wsparcie — wie o tym Douglas, marka, ktéra opublikowata w swoich kana-

SALVEOQO

to bezptatny cykl webinaréw Sarveletaarele tach (Facebook, Instagram, YouTube) video z podziekowaniami dla tych mam, ktére aktywnie walczqg o

dotyczqcy zarzadzania ener- pa ndemlc:ﬁ zdrowie nas wszystkich.

gig w dobie okotocovidowej 3 - . /

o) \
O O O

niepewnosci. Webinary byty _ — X
prowadzone przez profesjo-
. Praca zawodowa w trudnym Czesto mamy poczucie
nalnqg trenerke i coacha. wymagaiaeym misjscu prac niopokoju, bezsinosci a przode | | |
3 WA lagania, I l.l-:-..l. e Nie mamy energli
l——
SALVEO
zaprasza na bezptatny cykl webinarow
Zarzadzaj energia
a nie czasem!
Q % 9_|'IS czerwm 2020 o godz 18.00

Katarzyna Perlowska

\| Dlaczego warto sie zapisa¢?
\Zciiadz film z zapowiedzla od trenera



https://youtu.be/7pBES0tqJKc

Czy mama-organizatorka ma czas dla siebie?

Czy pomiedzy opiekg nad dzieckiem, pracqg zawodowq a obowigzkami domowymi mamy majqg chwile na drobne przyjemnosci?

Okazuje sig, ze tak — az 84% pracujacych mam deklaruje, ze jest w stanie wygospodarowaé czas dla siebie.

Jak mama

Czytanie ksigzek } 46%

spedza wolny czas? \ .

Gry, muzyka, oglgdanie filméw } 42%

Aktywnos¢ sportowa } 36%

Zabawa z rodzing w domu } 25% \

Wyjazdy do rodziny/znajomych } 1%

ZRODLO: https://www.forbes.pl/kariera/pandemia-koronawirusa-prace-i-opieke-nad-dziecmi-musi-laczyc-polowa-mam/bqy4y7n

Skoro mama-organizatorka chce i potrafi o siebie zadbac¢, dlaczego nie dostarczyc< jejf mozliwosci w tym zakresie?



Czy mama-organizatorka ma czas dla siebie?

Przyktad na aktywizacje mam: Ewa Chodakowska Przyktadowa sciezka dotarcia w digitalu: NIVEA

/

Jak trafi¢ do mam, ktére 68% uzytkownikow w Polsce korzysta z YouTube’a. Z myslqg o kobietach, ktére w wolnym czasie szu-

¢ Ewa Chodakowska - Ja i moje znikajace z...

dbajg o forme? Ewa Choda- kajg na tym kanale porad zdrowotnych czy urodowych, NIVEA przygotowata youtube’owy showreel.

kowska rozpoczeta w trakcie Krétkie nagranie ma forme mini-poradnika i osadza produkt w kontekscie rutyny pielegnacyjnej.

- o N\

lockdownu cykl treningéw

na Facebooku/Instagramie.

O O O — O o
Inicjatywa stata sie na tyle
popularna wsréd fanek, ze
HEREAE [ORyRIIR]E el Z NIVEA MAKE-UP STARTER
teraz. EOIR/EBUJESZ JEDYNIE PARU CHWIL, ABXY
DOSKONALE ROZPOCZAC DZIEN.
e T Ewa hodakowska | MAKE-UP MAKE-UP
é‘ Ja i moje znikajgce ze szczescia oczy, méwimy Ci @ S @ STARET&*
 DZIEN DOBRYYYYY %2 Wczoraj byto TAK (4 s 4 4 ¢ g J D
Dzi$ czekam na Ciebie o0 18:00 na INSTA @ = - e
Bedziemy $wietowac nasz 80-ty TRENING NA ZYWO & e @ MAKE.UP STARTER o MAKE-UP STARTER
2 & szajbal - - . e -
Jesli bytas wczoraj na lajfie, zostaw w imieg raportu
LAJKA, a w komentarzu wpisz ,OBECNA” ...
\ Mam nadzieje, ze poptynetas tak jak ja & "N )y — J
[ ] (] [ ] '. \ [ ] [ ] [ ] .. \
_ Whniosek dla branzy parentingowej: ) ~ _ Whniosek dla branzy parentingowej: ) ~

nie bdj sie angazowaé mamy w aktywnosci, ktdre nie dotyczq obowigzkdw.

Czes¢é mam na pewno chetnie z nich skorzysta

/

spotkaj sie z mamami na YouTubie. Showreel z Twoim produktem moze

towarzyszy¢ tresciom, po ktdre chetnie siegajg mamy w wolnym czasie.

/



https://youtu.be/9c58nN5raXY

Zastandw sig, jak zmiana stylu zycia, ktérg wymusita pandemia, wptynety na mamy nalezgce do Twojej grupy
docelowej. Z czym obecnie muszq sie mierzy¢ sie mamy? Co czeka je w nowej, pocovidowej rzeczywistosci?

Co stato sie dla nich priorytetem, a co zeszto na dalszy plan?

Majgc na uwadze punkt 1, zrewiduj persone lub stwdrz jg od nowa. Uwzglednij w niej nastepujqce elementy:
e CECHY
e WYZWANIA
o OBAWY
o OCZEKIWANE ZYSKI

Majgc tak przygotowanqg matryce persony, wprowadz zmiany w komunikacji swojej marki.
Odpowiedz w ten sposdb na potrzeby mam, wpisz sie w to, czego chcq stuchad, co je przy-

cigga, budzi w nich zaufanie.

Za pomocq dostepnych narzedzi POMOZ mamom. Wykorzystaj social mediowe wyzwania, kon-
kursy, grupy, aby dostarczy¢é mamom porad czy konkretnych rozwigzan, pomagajgcych radzi¢

sobie w nowej rzeczywistosci.

Whiosek: zrewiduj persone pod katem
aktualnych potrzeb




® hig ot

Dziatasz w branzy
Mother&Baby?

Powierz swoje social media ekspertom!

Jestesmy jedyng w Polsce agencjq social media dedykowang branzy
Mother&Baby. Powstalismy, aby pomagaé markom by¢ bardziej #PARENTHINKING.

Skontaktuj sie z nami, aby porozmawiaé o tym, co mozemy dla Ciebie zrobié.

Urszula Konopacka

BUSINESS DEVELOPMENT DIRECTOR

(u.konopacka@mdigroup.pl ‘ mobile: +48 533 353 939) MDI

(v




