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08:30 - 09:00
Welcome Coffee e Credenciamento

- Entrega de materiais, apostila e
conteudos de apoio.
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55 (11) 94781-9545 o
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Neuromarketing ‘ 09-00 = 12:30
Aplicado a ' '
Comunicacao e

Estratégias de

Vendas

e [ntroducao ao Neuromarketing

e Fundamentos (sérios) de Neurociéncia
e Desconstruindo mitos neurocientificos
e Neurofisiologia dos sentidos

e Neuromarketing e sua complementariedade
a pesquisa tradicional

e Impacto do Neuromarketing na predicao comportamental

e Processo de tomada de decisao e processamento
de escolha [como tomamos decisdes de compra?]

e Metricas: atencao, memorizacao e engajamento

e Neurovendas: neurociéncia aplicada
as estratégias de vendas

e Neurociéncia aplicada a comunicacao

e Analise comportamental dn‘erenuacao
de perfis para novos negocios
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SALVADOR/BA
Almoco | 12:30 - 14:00

Neuromarketing | 14:00 - 16:00
na Pratica

e Aula pratica com equipamentos
teste de associacao implicita,
codificacdo facial e EEG)

e Simulacao, pesquisa e coleta de dados

e Stands para participacao dos alunos
e utilizacao dos equipamentos

e Analise de resultados (em sala)
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Introducao ao
Neurobranding |16:00 - 18:00

- Tendéncias e negdcios do mundo 4.0
* economia da experiéncia
* economia da transformacao

- Sensorializacoes, uma jornada épica.

* como aprendemos

* como recebemos informacdes através dos sentidos
* como respondemos a estes estimulos

- Neurofisiologia da motivacao e a decisao de compra.
*nos de memoria
* processo de decisao

- Neurobranding e performance
* experéncia multisensorial.
* estado de Flow

- Como encantar o novo consumidor.
* percepcao seletiva
* brandexperience

- Fidelizacao e sensacao de pertencimento
* construindo memorias
* analogos multissensoriais

- Neurodesign Science Research.
* apresentacao do artigo cientifico

- Na pratica:
* estratégias para desenvolver a sua marca multissensorial”




SALVADOR/BA

118:00

Encerramento
da formacao
(Kaué Andrade / IBN)

Orientacao sobre
os projetos de
pesquisa

o
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;j?’ Entrega dos
= certificados
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0 CURSO
INTEGRAL
EDE

HORAS

O curso é dividido em blocos.

Serao 3 aulas complementares
durante a formacao.

Cada professor ministrara o
conteudo em um modelo de
apresentacao especifico:

- Aula expositiva

- Apresentacao de cases,

- Workshop e palestra.

Dessa forma, asseguramos

que a experiéncia e o aprendizado
acerca do tema se tornam mais rico

e didatico, facilitando aos nossos alunos,
a condicao de replicarem o conteudo
absorvido em sala para os

respectivos projetos em que atuam.

Também serao apresentadas
ferramentas para auxiliar na discussao
e aplicacao dos conceltos

auferidos na formacao.



Clique
agui e
compre

O estudo em neurocién-
cia aplicada esta cada vez
menos restrito aos labo-
ratorios e tornou-se um
pilar importante para
areas bem mais antigas.
O marketing e a econo-
mia sao dois exemplos.

Em todo mundo compan-
hias dos mais diversos
setores passaram a uti-
lizar a neurociencia apli-
cada para analisar as es-
colhas e preferencias de
seus consumidores.


https://api.whatsapp.com/send?phone=5511947436711&text=Quero%20saber%20mais%20sobre%20o%20curso%20de%20Neuromarketing.

Clique
aguie
compre

O workshop capacita o
profissional no cenario da
neurociéncia aplicada ao
CONSUMO e as variaveis que
implicam diretamente num
processo de escolha e
tomada de decisao.
Dispoe-se a instrumentar e
munir os participantes de
estratégias e insights para
compreender e analisar a
irracionalidade no consumo,
a incidencia das emocoes
no processo de escolha e a
influencia dos sentidos no
comportamento de compra.


https://api.whatsapp.com/send?phone=5511947436711&text=Quero%20saber%20mais%20sobre%20o%20curso%20de%20Neuromarketing.

CURSO | SALVADOR ¢« BAHIA

CLIQUE
AQUI

Profissionals interessados
em compreender as
variaveis emocionais que
Implicam na escolha e
preferéncia do consumidor:
empresarios, executivos,
administradores, profission-
als de marketing, publici-
dade e propaganda, econo-
mia, psicologla, mercadolo-
gla, empreendedores e
outros.
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https://www.linkedin.com/company/ibn-brasil

AMAIOR
FORMACAO EM
NEUROMARKETING
DA AMERICA
LATINA
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IGOR
BATISTA

@/IgorBatista

lgor Batista conta com 15 anos de experiéncia em trein-
amentos e mais de uma década de vivéncia na area comer-
cial.lgor ja atuou em diferentes segmentos, tendo ajudado
empresas no Brasil e nos Estados Unidos a melhorarem
processos de vendas. Bacharel em Ciéncias, MBA em
Gestao, Analista de Perfil Comportamental e Mestrando
em Neuromarketing pela Florida C. University. Atualmente
e Consultor e Treinador da iBusiness Consultoria e Profes-
sor Convidado da Universidade de Fortaleza e do Institulo
Brasileiro Neuromarketing e Neuroeconomia.




PROFESSORES

CURSO | SALVADOR « BAHIA

ALEXANDR
VIANNA

Alexandre Vianna

e Mestrando em Economia Criativa ESPM-RJ (2019).

e Mestrado incompleto: Engenharia de Producao UFRJ (2016).
e Graduacao completa em Design ¢/ HAB. Comunicacao
visual e énfase em marketing pela ESPM-RJ (2015).

e Graduacdo em Desenho Industrial (atual Design de Produto).
e Experiente em geréncia de projetos de marketing,
publicidade e design (planos de marketing estratégico,
campanhas de publicidade, ambientacao de navios

off-shore, web, impressos e comunicacao integrada).

e Desenvolvedor, da metodologia Neurodesign e

Fundador do DNA Hub, além de outras empresas no
segmento de publicidade e de distribuicao, além de

diversos cases de sucesso.

e Indicacao ao Préemio Nacional de Inovacao pelos

agentes do SEBRAE-RJ e fornecedor das Olimpiadas do RJ.
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RIQUE
TERUO AKIBA

@/HenmqueAMba

Neurocientista especializado em fatores hu-
manos e data science, com anos de experiéncia
na area de tecnologia e inovacao. Doutor em
psicologia experimental pela USP, pesquisador
do Laboratorio Interdisciplinar de Neurocién-
cias Clinicas - EPM-UNIFESP, desenvolve estu-
dos nas areas de neurociencia cognitiva, neuro-
modulacao, psiquiatria e avaliacao psicologica.




CLIQUE AQUI

Certificaca
ertificacao
O certificado sera concedido
pelo Instituto Brasileiro de
Neuromarketing e
Neuroeconomia através

da coordenadora de curso
no final da formacao.

0 aluno devera estar
presente em 75% da formacao.

(%) Cancelamento

Por iniciativa do participante:

Sera devolvido 80% do valor pago.

0 cancelamento devera ser solicitado

via e-mail coordenacaoldibnbrasil.com,

com até 30 dias de antecedéncia do inicio do curso.

O reembolso sera efetuado através de depodsito bancario
na conta bancaria indicada pelo PARTICIPANTE em até
10 dias uteis. Depois desse prazo nao havera devolucao
do valor pago. Nao havera devolucao do valor pago se o
PARTICIPANTE desistir do curso apos seu inicio.


https://api.whatsapp.com/send?phone=5511947436711&text=Quero%20saber%20mais%20sobre%20o%20curso%20de%20Neuromarketing.
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Local
Sotero Hotel

Endereco: R. Dr. José Peroba, 97 - Stiep
Salvador - BA, 41770-235

Clique nos icones

SR &



https://www.google.com/maps/place/Sotero+Hotel/@-12.9861778,-38.4497754,19z/data=!4m8!3m7!1s0x7161b0f27bd151d:0xabf2d08384bea8ac!5m2!4m1!1i2!8m2!3d-12.9861974!4d-38.4493784
https://www.google.com/maps/search/postos+de+combust%C3%ADveis/@-12.9864038,-38.4518246,17z/data=!3m1!4b1!4m8!2m7!3m6!1spostos+de+combust%C3%ADveis!2sSotero+Hotel+-+R.+Dr.+Jos%C3%A9+Peroba,+97+-+Stiep,+Salvador+-+BA,+41770-235!3s0x7161b0f27bd151d:0xabf2d08384bea8ac!4m2!1d-38.4493784!2d-12.9861974
https://www.google.com/maps/search/restaurantes/@-12.9861752,-38.4497754,19z/data=!3m1!4b1!4m12!2m11!3m6!1srestaurantes!2sSotero+Hotel+-+R.+Dr.+Jos%C3%A9+Peroba,+97+-+Stiep,+Salvador+-+BA,+41770-235!3s0x7161b0f27bd151d:0xabf2d08384bea8ac!4m2!1d-38.4493784!2d-12.9861974!5m3!5m2!4m1!1i2
https://www.google.com/maps/place/Sotero+Hotel/@-12.9861778,-38.4497754,19z/data=!4m8!3m7!1s0x7161b0f27bd151d:0xabf2d08384bea8ac!5m2!4m1!1i2!8m2!3d-12.9861974!4d-38.4493784

AMAIOR _
FORMACAOEM
NEUROMARKETING
DA AMERICA
LATINA

INVESTIMENTO

3°LOTE

Ultimo lote!

COMPRA

AGORA

e Condicoes especiais para inscricoes em grupo.
e Alunos e Ex-alunos IBN Brasil tem desconto especial.
e Parcelamento em até 18X no cartao.


http://www.ibnbrasil.com/produto/neuromarketing-salvador/

AMAIOR _
FORMACAO EM
NEUROMARKETING
DA AMERICA
LATINA

Canais de compra

(o) +55 (1) 94743-6711
<] ibn@ibnbrasil.com

Coordenacao de ensino
Mariana Lazarine
mariana.lazarineldibnbrasil.com

Suporte de ensino
2= | Kauée Andrade
kaue.andradeldibnbrasil.com



https://api.whatsapp.com/send?phone=5511947436711&text=Quero%20saber%20mais%20sobre%20o%20curso%20de%20Neuromarketing.
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+ 55 (11) 94781-9545 | ibn@ibnbrasil.com
+55 (11) 94051-4765 | www.ibnbrasil.com



CLIQUE
E SIGA

ibn_brasil

IBN Brasil



https://www.instagram.com/ibn_brasil/
https://www.facebook.com/ibnbrasil/

