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HYRJE: EDUKIMI MEDIATIK
DHE MASMEDIA

-

Edukimi Mediatik né kurrikulén shkollore synon t’u transmetojé nxénésve
njohuri mbi:
funksionet e masmediave,

t'i béjé ata té reflektojné né ményré kritike pér marrédhénien qé kané
me mediat,

té analizojné lloje té ndryshme mediumesh duke filluar nga fotografia
te gazeta etj.

té diskutojné pér ndikimin e internetit né komunikimin shogéror,

si dhe pér rolin e masmediave né vendet demokratike, mundésité, por
edhe rreziget gé ato bartin.

]

Edukimi mediatik pér té rinjt€¢ dhe nxénésit ngrihet késisoj mbi katér shtylla té
réndésishme:

1. Njohuri pér median (aspekti i tyre informativ);

2. Pérdorimi i mediave (né ményré interaktive);

3. Kreativiteti personal né media (estetika, krijimi);

4. Kritika e medias (analiza refleksive, analitike, etike, etj.)




1. CFARE DO TE KUPTOJME
ME MASMEDIA?

Koha né té cilén jetojmé nuk vuan mé nga mungesa e informacionit, pérkundrazi,
njeriu “bombardohet” nga té gjitha anét me njé mori t€ dhénash. Pérzgjedhja e drejté
e asaj q€ na duhet, kérkon aftési pér t€ kuptuar dhe analizuar drejt informacionin. Pér
té na e lehtésuar kété, njé rol t€ madh luan masmedia. Sot as g€ mund t€ mendohet
mé njé€ jeté pa TV, radio, gazeta dhe internet. Marrja dhe shkémbimi i informacionit
éshté 1 pranishém né komunikimin e pérditshém né shoqéri dhe né familje. Njé pjesé
e madhe e popullsis€ jané t€ pajisur me nj€ adresé elektronike (E-Mail), sikurse
gazeta apo kanale televizive té ndryshme u ofrojné shikuesve njé adresé interneti
ku ata mund t€ shprehin lirshém jo vetém mendimet personale, por dhe t€ marrin
informacione mé t€ zgjeruara n€ lidhje me ¢éshtjet e pasqyruara.

Masmediat jané pra organe g€ transmetojné informacione pér njé publik t€ gjeré
pérmes mjeteve teknike. Te masmediat b&jné pjesé: shtypi, radio, televizioni dhe
interneti. Liria e masmedias parashikohet né kushtetuté.

* Masmedia i drejtohet njé publiku t€ madh, t€ ndryshém dhe t€ shpérndarg,

ose théné ndryshe “masés”;

* Né& masmedia mund té keté akses kushdo;

* Komunikimi béhet vetém né nj€ drejtim: nga dérguesi i mesazhit te marrési
(lexuesi, shikuesi, dégjuesi etj.) Dallim bén kétu interneti, ku komunikimi
¢shté mé interaktiv;

* Pérpérhapjen e informacionit shkrimor, tingéllor dhe akustik nevojiten mjete

teknike
Disa koncepte kyce té edukimit mediatik dhe analitik
Koncepti ky¢ Analizé e pérmbajtjes Céshtje pér diskutim
Mesazhi Media nuk paraqet thjesht Kush e ka prodhuar ose
mediatik éshté i | realitetin dhe refleksionet tona | dérguar mesazhin?
konstruktuar mbi t&, por konstruksione

qé reflektojn€ vendimet e
faktoréve nga mé t&€ ndryshmit.

Media e Pjesa mé e madhe e Si jané té ndértuara kéto
ndérton kéndvéshtrimit ton€ mbi mesazhe? Cfar€ na bie né
realitetin realitetin krijohet nga sy nga ana e pérmbajtjes?

masmedia dhe mesazhet qé
ajo transmeton. Kéto mesazhe
ndjekin synime té caktuara.

4




Edukimi mediatik na méson si
konkretisht ndikohen mediat
nga pretendimet komerciale
dhe ku duken kéto efekte té
pérmbajtjes dhe teknikés né
media.

Audienca/ Media i ofron publikut Cilat jané nevojat
publiku informacione dhe njé€ realitet konkrete té publikut qé
té caktuar, por edhe publiku pasqyrohen né TV dhe
“negocion” me median né media té tjera? Cilat
lidhje me nevojat e tij pér formate mediatike
informim, zbavitje, etj. shérbejné pér informim
dhe cilat pér zbavitje?
Media ka Media €shté biznes, synon té Cili éshté mesazhi i
qéllime pérfitojé ekonomikisht dhe dérguar dhe pérse? Cfaré
komerciale ndjek synime komerciale. qéllimi mund té fshihet

pas tij?

Cdo medium
ka njé formé
estetike unike.

Muziké, tekst, ose figur€,
mediumet ofrojné forma dhe
efekte nga mé té€ ndryshmet.

Sa formate mund t&
dallojmé né aktivitetin
ton€ t& pérditshém

me median? Cilét
jané komponentét mé
kryesoré?

Media si aktore

Media ka ndikim t€ madh né
politiké dhe né formimin e
opinionit publik. Rolin mé té
madh e luan Televizioni, me
nxjerrjen n€ pah t&€ imazheve
dhe filmimeve, jo vetém

me interes politik, por edhe
shogéror.

Si pasqyrohet politika
né€ TV dhe media? Si
pasqyrohen katastrofat
natyrore dhe ¢éshtje
té tjera me interes té
pérgjithshém?

1.1 Gazetaria dhe profesioni i gazetarit

Gazetarét pérhapin pérdit€ lajme dhe pamje pér njé publik t€ gjeré. Gazetarét

informojné dhe zbavisin, ndérmjeté€sojné duke gené gati “avokaté” pér lexuesit,

dégjuesit dhe shikuesit e tyre. Me punén e tyre té pérditshme gazetarét ofrojné njé
mori informacionesh, por nga ana tjetér nuk duhet harruar se gazetaria €shté edhe
nj€ biznes, dhe si i tillé¢ vepron brenda njé tregu me rregulla té caktuara. Produkti
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kryesor qé ofron ky treg €shté lajmi, njé mall g€ “skadon” Iehté. Ai duhet t€ jeté 1
besueshém, 1 vérteté, por edhe térheqés. Cilésia e lajmeve dhe informacioneve qé
prekin pérdité fusha t€ tilla si ekonomia, politika apo kultura ndikon drejtpérdrejt
né krijimin e opinionit publik mbi zhvillime aktuale apo probleme themelore t&
shoqérisé.

Pikérisht pér kété rol t€ gazetaris€, pérfaqésues té interesave dhe organizatave té
ndryshme mundohen vazhdimisht t€ kené ndikim mbi median dhe ta kontrollojné
até. Nga ana tjetér, edhe veté gazetaria, duke qené e vetédijshme pér funksionin e
saj demokratik dhe pushtetin € ka né shoqéri, shpesh jo vetém pasqyron realitetin,
por edhe e ndryshon, apo e transformon at¢.

1.2 Masmedia dhe komunikimi masiv

Gazetaria me rolin e saj si ndérmjeté€suese e informacioneve né interes té
publikut mund t€ thuhet se 1€viz brenda njé hapésire t€ procesit t&¢ komunikimit.
Ky proces gati revolucionar fillon me zbulimin e shtypshkronjés sé¢ Gutenbergut
né shekullin XV. Natyrisht, komunikimi kishte funksionuar edhe mé pérpara, pasi
libra shkruheshin, shtypeshin dhe qarkullonin, por shpérndarja masive e librave
pérmes shtypshkronjés solli masivizimin e informacionit. Komunikimi masiv, né
formén gé€ ne njohim sot, daton né shekullin XIX, né kohén e ngritjes s€ sistemeve
demokratike, pas revolucionit industrial dhe prodhimit masiv té librave, gazetave,
revistave, fotografive, muzikés etj., g€ njihet ndryshe si: kultura masive. Si pasojé
e nevojave t€ métejshme té€ njerézve lindén televizioni, radio, filmi dhe zhvillimi
1 métejshém teknologjik solli internetin. Pra, kemi njé komunikim masiv qé kalon
pérmes mediash masive. Termi “komunikim masiv”’ do t€ thoté kétu se u drejtohet
njé numri t€ madh njerézish (publikut) qé paraqitet si anonim dhe heterogjen.
Prandaj pér procesin e komunikimit masiv, ekzistenca e masmediave €shté njé
kusht 1 domosdoshém.
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Pérkufizimi i “komunikimit masiv”

Sipas studiuesit gjerman Gerhard Maletzke “komunikimi masiv’’ €shté ajo
formé e komunikimit, ku théniet béhen publike, pérmes mjeteve teknike té
pérhapjes (mediat), indirekt (distancat hapésinore, kohore mes partneréve
né komunikim) dhe né ményré té njéanshme (pa ndérrim rolesh mes atyre qé
komunikojné dhe atyre gé e marrin mesazhin) pér njé publik té shpérndaré
dhe anonim.
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Aspekte té ndryshme té procesit t&€ komunikimit masiv 1 shohim te formula e
njohur e studiuesit amerikan Harold Lasswell mé 1948: “Kush thoté ¢faré, né cilin
kanal, kujt dhe, me ¢ ’ndikim?”. Kétu hasim pes¢ dimensione bazé: Komunikuesin;
pé€rmbajtjen mediatike; mediumin; marrésin dhe pasojat. Komunikuesi &shté ai
q¢€ nis dhe drejton procesin e komunikimit. Me kété nénkuptohen ata persona qé
marrin pjesé né prodhimin dhe publikimin e pérmbajtjes mediatike. Kjo pérmbajtje
¢shté forma e produktit qé pérhap masmedia. Mediumi €shté bartési 1 vérteté 1
mesazhit; kétu futen t€ gjitha mjetet (edhe teknike) g€ mundésojné shkémbimin e
informacioneve mes atyre q€ komunikojn€. Marrési paraget at€ q€ “merr” théniet
publike dhe pérmbajtjet e transmetuara né media. Kjo sjell me vete pasojat e medias:
ndikimi 1 lajmit qé &shté komunikuar etj. Megjithése formula e Lasswell vazhdon
ende té€ pérdoret, ajo ka hasur né shumé kritika, sepse e paraget komunikimin me
njé kah: mesazhi kalon nga komunikuesi te marré€si dhe jo anasjelltas, model ky qé
né kushtet e internetit ka ndryshuar.

1.3 Komunikimi si proces

Mediat jan€ instrumente komunikimi. Si instrumentin bazé t& komunikimit (dhe
sistemit primar té shenjave) mund t€ pérmendim “gjuhén”. Me ané té simbolikés
s€ saj njerézit komunikojné me njéri-tjetrin. Por komunikimi ndodh edhe pa gjuhén
verbale apo t€ shkruar, me ané t€ shenjave, gjesteve, veshjes, mimikés, etj.

Pér t&€ argumentuar cilésiné e njé komunikimi duhet té€ kemi fillimisht njé
shkémbim mes dérguesit dhe marrésit, pra atij g€ komunikon dhe atij g€ e merr
kété komunikim, ose ajo qé quhet ndryshe meta-komunikimi social. Po ¢faré éshté
komunikimi? Ekzistojné mbi 150 pérkufizime mbi komunikimin. Mbase mund ta
pérkufizonim késhtu: “Komunikimi nuk ndodh pa nj€ partner dhe ai éshté shkémbim
1 shenjave gjuhésore dhe jo gjuhésore apo vizuale mes dy apo mé shumé njerézve,
né varési t€ njé situate t€ caktuar.”

Ndérkohé qé Niklas Luhmann na paraqet njé pérkufizim krejt t&€ ndryshém
me kété sa thamé mé lart. Ai thoté se “komunikimi €shté i pamundur. Ai €shté i
pamundur megjithése ne e praktikojmé até pérdité dhe pa té nuk mund té jetonim.”
Pérse del Luhmann né kété rezultat? Sepse sipas tij, éshté krejt e pamundur qé
njé person té kuptojé plotésisht se ¢faré mendon njé person tjetér né mendjen e
tij. “Edhe sikur komunikimi mes dy a mé shumé njerézve t€ kryhet”, vazhdon ai,
“jemi t€ pasigurt nése ai do t€ arrij€ t&€ pércohet dhe perceptohet drejt nga personi
pérballé nesh.” Kurse studiuesi Paul Watzlawick del me tezén se “nuk mund t€ mos
komunikojmé”. Pér két€¢ Watzlawick argumenton se komunikimi nuk ka té bé&jé
vetém me pérmbajtjen, por edhe me cilésin€ e tij: shpejtésia e té folurit, toni etj.,
si elemente para-verbiale, por dhe mimika e gjestet si elemente jo-verbiale. Kur
flasim pastaj pér komunikimin mediatik, njéri nga komunikuesit pérfagésohet me
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median pérkaté€se dhe komunikimi 1 njeriut me njé medium ésht€ mé s¢ shumti 1
njéanshém dhe indirekt. Pérjashtim kétu bén telefoni qé vértet ruan distancén mes
personave qé komunikojné, por komunikimi ndodh né kohé reale dhe t€ dy personat
jané té€ pérfshiré né té.

1.4 Ményrat e komunikimit

Komunikimi mes njerézve mund t€ ndodhé me ané t€ gjuhés (gojés), komunikimi
verbal; ose pérmes shenjave t€ mimikés apo gjesteve: komunikimi joverbal. Komunikimi
qé pérgohet direkt, nga njéri person te tjetri, quhet komunikim ndérpersonal ose
individual. Gjaté njé bisede direkte mes personave, dérguesi dhe marrési i mesazhit
shkémbejné rolet e tyre g€ do t& thoté se procesi komunikativ €shté i ndérrueshém dhe
kryhet sipas rregullave t&€ njé¢ dialogu. Komunikimi individual pérkufizohet zakonisht
si komunikim direkt, personal; ndérsa komunikimi masiv si njé komunikim indirekt qé
transmetohet teknikisht, pra anasjelltas. Nése dikur kufijt€ mes komunikimit individual
atij masiv kan€¢ gené mé té qarté, sot jané kthyer né t€ padukshém prej zhvillimeve
teknologjike (Newsgroup-et n€ internet, video-on-demand, etj).

a) Komunikimi njé-dimensional

Me pérjashtim té telefonit ku ndodh komunikimi 1 dyfishté, mediat masive
transmetojné informacione vetém né njé drejtim, nga TV, radio, gazeta, etj., te
shikuesi, dégjuesi apo lexuesi. Kéta té fundit nuk mund t€ pérgjigjen apo té reagojné,
por edhe ata g€ e nisin mesazhin nuk e diné nése ai ka mbérritur apo jo né vendin e
duhur, dhe mbi t€ gjitha n€ éshté kuptuar drejt. Kjo mund t€ shkaktojé “rrjedhje” té
informacionit dhe sipas rastit edhe keqkuptime.

b) Komunikimi dy-dimensional

Pérveg telefonit, ka edhe disa media qé mundésojné njé komunikim dy-
dimensional. Me ané té internetit pér shembull, komunikimi merr njé funksion té
dyanshém: pérdorues-redaksi, pérmes dialogut népér blogje, etj. T€ dyja palét mund
té shtrojné pyetje dhe té reagojné pas pérgjigjeve té secilit.

Ményra se si ndodh procesi komunikativ tregon né thelb edhe se si &shté
e strukturuar njé shoqéri brenda saj. Né kété aspekt njé alfabetizim mediatik i
shoggéris€ do té shérbente pér t€ perceptuar drejt pérmbajtjet mediatike q€ pércohen
nga mediume t€ ndryshme. Pér mé tepér qé bota e komunikimit €shté e mbushur me
kegkuptime dhe falsitete.

Nése do t’i mblidhnim sé€ bashku gjith€ sa thamé né kété kapitull, mund té themi
se pérmes procesit t€ komunikimit ndodh n€ ményré t€ pashmangshme nj€ sendértim
(konstruktim) 1 realitetit, dhe né€ kété kontekst media, duke gené se mbéshtetet
kryesisht mbi komunikimin indirekt njé-dimensional, luan njé€ rol parésor.



2. FUNKSIONET E MASMEDIAS NE
NJE SHOQERI DEMOKRATIKE

Né shoqérité demokratike, mediat marrin njé rol drejtues, kontrollues dhe
orientues. Ato jo vetém pasqyrojné njé realitet objektiv, por si¢ thoté Niklas
Luhmann, “mediat e krijojné realitetin”. Shumé nga mendimet dhe reflektimet
tona pér botén formatohen pérmes medias, ndaj njohja e rolit dhe tipareve té saj
né shoqérité demokratike kthehet né njé¢ domosdoshméri. Mé poshté do t&€ shohim
nga afér se cilat jané funksionet dhe detyrimet e masmediave pér individin dhe
sistemin shoqgéror. Me “funksion” do té€ kuptojmé ato detyra qé mediat pérmbushin
né shogérité moderne. Media synon natyrisht t’1 zbavisé njerézit, por ky nuk mund
té jeté funksioni 1 vetém i saj. Media duhet t€ informojé n€ ményré qé publiku té
mund t€ dallojé marrédhéniet e réndésishme né politiké, né shoqéri apo ekonomi
(funksioni informativ). Media duhet t’1 informojé dhe orientoj€ njerézit q€ kéta veté
té mund té krijojné opinionin e tyre mbi ngjarjet dhe ¢éshtjet (funksioni orientues).
Por media duhet edhe t€ ndihmojé pér t€ zbuluar problematika dhe defekte qé i
interesojné opinionit publik (funksioni kritikues dhe kontrollues). Funksione té tjera
té medias jané ai social, shoqgéror, edukativ apo zbavités.

2.1 Funksioni informativ

Sipas Luhmann, ne e shohim botén me syté e masmedias dhe nga informacionet
g€ kjo transmeton. Njé informacion éshté “njé mesazh qé ndryshon nivelin e dijes
te dikujt: pra, qé zgjeron, zvogélon ose shndérron dijen subjektive té dikujt.”
Informacionet mund t€ pérftohen né dy ményra: nga pérvoja personale né lidhje me
ngjarje té caktuara ose pérmes medias. Informacionet duhet té transmetojné dicka té
re, ato nuk pérsériten: kjo 1 detyron masmediat t€ ofrojné vazhdimisht informacione
té reja, sepse edhe shogéria ka nevojé té vazhdueshme pér informacione. Masmediat
jané kthyer pra, né njé€ burim té réndésishém njohurish mbi botén: Gjith¢ka gé ne
dimé, e dimé nga masmediat! Ngjarjet politike as q¢ mund té perceptohen dhe
kuptohen pa ndérmjetésimin e masmediave.

Burimi mé i réndésishém informativ gjer né€ vitet 1960 ishin gazetat (n€ Shqipéri
kjo vazhdoi deri n€ vitin 1995), kurse nga ajo kohé gjer tani televizioni mbetet
mediumi mé popullor. Nése pranojmé qé€ masmedia gjeneron pjesén mé t&€ madhe
té pérvojave tona, at€heré pretendimet né njé shoqéri demokratike, pér té pasur
njé nivel sa mé cilésor informimi, mund t€ shihen si krejt t€ natyrshme. Késisoj
laymet duhet té jené ¢¢ plota, objektive dhe té kuptueshme, n€ ményré qé pérdoruesit
e medias té jené né gjendje té€ ndjekin dhe kuptojné ngjarjet aktuale né vend. Sa
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mé t€ informuar té jené qytetarét pér aspektet ekonomike, politike dhe sociale t&
vendit, ag mé miré do ta njohin ata situatén, né té cilén jetojné dhe do t€ marrin
pjesé né€ proceset politike. Kété€ ata mund ta bé&né né rolin e tyre si votues, si
anétar organizatash politike, apo pjesétar né€ 1€vizje t€ ndryshme qytetare. Media
transmeton njohuri t€ mjaftueshme pér qytetarét qé kéta t&€ mund t€ marrin pjesé né
procesin politik: pra, ajo ndikon n€ edukimin politik t€ qytetaréve.

2.2 Funksioni orientues

Masmediat luajné njé€ rol t€ madh orientues pér qytetarét né vendet demokratike.
Kyrolmbéshtetet né bindjen qé né demokraci secili duhet té keté akses t€ mjaftueshém
né marrjen e informacionit dhe n€ debatin e hapur publik mbi ¢éshtje té caktuara.
Liria e shprehjes dhe e informimit né Shqipéri éshté nj€ e drejt€ kushtetuese qé
garantohet me ligj. Pra, media, duke i dhéné mundési shprehjeje kritikéve dhe
ekspertéve politiké, ndihmon né formimin e gjykimit personal té qytetaréve mbi
punén e geverisé dhe institucioneve té tjera demokratike. Funksioni orientues i
medias 1 shérben detyrimisht edhe edukimit té njé votuesi racional. Por kétu nuk
duhet harruar se realiteti g€ transmeton media jo gjithmoné pasqyron até ¢cka ndodh
vértet, porse njé panoramé t€ ndérmjetésuar dhe t€ konstruktuar nga veté media.

2.3 Funksioni kritik dhe kontrollues

Media veté kritikon dhe kontrollon mbarévajtjen e pérditshme té procesit politik
pé€rmes hulumtimit gazetaresk apo komenteve mbi tema aktuale. Pa kété kontroll
t€¢ vazhdueshém té gazetave dhe radio-televizionit mund té ndodhte qé procesi
politik demokratik té€ vihej né rrezik, t€ vuante nga korrupsioni apo nga burokracia
€ vetvetes.

Ka kritiké g€ mendojné se kontrolli i medias duhet t€ shtrihet pértej shtetit, duke
pérfshiré gjithé shogérin€. Sidoqofté pushteti aktual 1 medias €sht€ mjaft 1 madh,
duke pérfshiré edhe funksionin e tematizimit, pra, vénien né dukje t€ temave me
réndési publike. Axhenda e Medias (Agenda Setting) bén g€ njerézit q€ lexojné,
dégjojné apo shohin media t€ ndryshme, t€ vlerésojné si té réndésishme pikérisht
ato tema, té cilave media u jep prioritet. Pra, media jo vet€ém pércakton temat qé
futen né€ rendin e dités, por edhe hierarkiné e tyre sipas réndé€sisé.




2.4 Funksione te tjera: Funksioni shogéror dhe social

Funksioni social 1 masmedias ka réndési pér jetesén e pérbashkét né shoqérité
moderne, krahas faktoréve tradicional€ si: familja, shkolla, institucionet fetare, etj.
Media ofron modele orientimi né€ t€ menduarin dhe sjelljen, imazhet dhe tipologjiné
pér fémijét dhe t€ rinjt€. Por nga ana tjetér nuk mund t€ mos vérehet se rrezikon
té transmetohet 1 njéjti model. Ndérsa dikur, fémijét orientoheshin sipas modelit
té prindérve t€ tyre (artizanég, bujq, tregtaré, etj.), sot kéto modele i marrin nga
masmedia.

Pérvec késaj, mediat luajné edhe njé rol ¢clodhés dhe argétues pér qytetarét. Ata
mund t€ pérjetojné direkt para ekranit t&€ TV aventura, zbavitje, por edhe emocione
si frika apo gézimi.

~

Pérmbledhje: Roli i medias si pushtet i katért

Ky ndikim 1 fort€ i medias te publiku b&n g€ t€ krijohen marrédhénie
ndérvarésie sidomos me aktor€ t€ ndryshém t&€ komunikimit. Media varet nga
informacioni politik, kurse politika

varet nga informacioni mediatik. Politikanét jané té interesuar t€ paraqiten
sa mé€ miré n€ media, né sondazhe dhe té fitojné né fund zgjedhjet. Medias 1
mbetet pastaj detyra e véshtiré t€ “filtroje” ato informacione qé 1 interesojné
vértet publikut, pra t’i vendosé ato né rendin e dités (Teoria ¢ Agenda-Setting).
Me gjithé kéto funksione t€ réndésishme, roli 1 medias si pushtet 1 katért
prapé mbetet pér t'u paré né meényré kritike. Kjo ndodh sepse media vértet
kontrollon tre pushtetet ¢ tjera (ekzekutiv, legjislativ, juridik) q€ zgjidhen né
ményré demokratike, por pushteti 1 asaj veté nuk €shté 1 legjitimuar.




3. TE RINJTE DHE MASMEDIA:
PRODUKSIONET MEDIATIKE

Mediat luajné njé rol dominues né jetén e té rinjve. Prania e gjithanshme e mediave
dhe mediatizimi i shogérisé ndikojné para sé gjithash né formimin e identitetit té
tyre. Duke gené té vetédijshém pér kété rol t€ medias, t€ rinjté nevojiten té€ kené
disa aftési té caktuara ose até q€ quhet kompetenca mediatike. Kétu futet njohja dhe
ményra e pérdorimit teknik 1 mjeteve dhe gjuhés mediatike si dhe aftésia pér té béré
dallime mes mediumeve t€ ndryshme.

3.1 Shtypi

Gazeta e paré mendohet té keté lindur né Gjermani mé 1605. Kjo nénkuptonte
fillimisht njé kumt, lajm apo njoftim. Sot “gazeta” identifikohet si njé material 1
shtypur, me njé sasi té caktuar fagesh, g€ botohet publikisht dhe né ményré periodike,
té paktén njé heré né€ javé. Nuk ka réndé€si nése lexuesi e blen apo e pérfton falas
até. Gazeta pra, transmeton ngjarje t€ reja n€ ményré periodike dhe pér njé publik
té gjeré. Né vendet demokratike gazeta bart funksione té réndésishme pér publikun.
Ajo jo vetém transmeton informacione té reja né ményré t€ vazhdueshme, por edhe
kritikon dhe kontrollon trajtimin e ¢éshtjeve me réndési pér publikun, sikurse edhe 1
paraget ngjarjet n€ ményré sa mé t&€ kuptueshme dhe zbavitése pér lexuesit. Pérmes
komenteve dhe analizave t€ botuara, gazeta ndihmon né krijimin e gjykimit kritik
té qytetarit pér njé¢ demokraci funksionale.

1 Mediat né Shqipéri N

» rreth 200 gazeta dhe revista,

* 56 radio lokale,

» 2 radio kombétare private,

» 2 stacione publike kombétare dhe

* 71 televizione lokale,

83 TV kabllore,

» 2 televizione kombétare dhe

+ 2 stacione satelitore, pérve¢ TVSH.

(Té dhénat sipas ISHM dhe KKRT, 2011)
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( )
Qé njé botim té quhet gazeté duhet té plotésojé kéto katér kritere bazé:
« Publikimi (t& gjithé lexuesit duhet t€ kené akses né informacionet qé
transmetohen)
« Aktualiteti (t€ raportojé mbi ¢éshtje aktuale t€ dités apo té javés)
« Periodizimi (t€ dalé n€ ményré periodike, ¢do dit€ apo njé heré né
javé; pér revistat s€ paku 4 heré né vit)
« Universaliteti (t€ jeté e hapur dhe t& pérfshijé t€ gjitha temat, pra té
keté njé shtrirje tematike
\_ i ] ) )
Se né€ ¢’masé e plotéson ajo kété funksion varet nga shumé faktoré t€ tjeré, nga

té cilét mund t€ vecojmé:

a)  target-grupin, t€ cilit i drejtohet gazeta

b)  gé€llimin e botuesve

c) tematikén g€ trajtohet

d)  sasiné e tirazhit t€ hedhur né€ qarkullim

e)  hapésirén ku shpérndahet gazeta

f) si dhe reputacionin q¢ ka gazeta né publik.

N

Pérmbledhje: Detyrat e njé gazete

* T¢ informojé opinionin publik

* T¢ ndihmojé publikun né formimin e nj¢ gjykimi personal mbi ngjarjet
* T¢ zbavisé publikun

« T¢ kontrolloj¢& institucionet politike

« T¢ kritikoj& gjérat q¢€ nuk shkojné si¢ duhet

3.1.1 Zhanret mediatike

Tematika e njé gazete jepet né disa forma specifike g€ quhen ndryshe: Zhanret
Gazetareske. Kéto zhanret ndahen né tre grupe:

a)

b)

NE grupin e paré béjné pjesé ato tekste q€ e vendosin theksin te informacioni:
lajmi, njoftimi, artikulli, reportazhi apo intervista, t€ cilat synojné té
informojné qytetarin.

NE grupin e dyté béjné pjesé zhanret opinionbérése (qé ndikojné né formimin
e opinionit personal): recensioni, fejtoni, komenti apo letrat e lexuesve;
kurse n€ grupin e treté béjné pjesé zhanret g€ synojné zbavitjen e lexuesit,
si: karikatura, romani 1 gazetés, fotografia, etj.
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ZHANRET MEDIATIKE

Njoftimi Formé e shkurtér e njé artikulli, ku jepen té dhénat mé
té rénd€sishme, marré p.sh. nga agjencité e shtypit.

.E Lajmi Informacione t€ shkurtra mbi faktet né lidhje me njé
g ngjarje.
& | Artikulli Lajm mé i zgjeruar, i cili pérmban hollési t€ tjera
= pérveg fakteve teknike.
°
% Reportazhi Artikull g€ mbéshtetet mbi fakte, por pérmban edhe
ﬁ pérshtypjet dhe opinionin e gazetarit.

Intervista Pyetjet qé€ 1 drejtohen né bisedé e sipér njé personi né

lidhje me njé temé t€ caktuar.

» | Komenti Shkrim kritik mbi nj€ ngjarje aktuale g€ pérmban
7] . . . . o
= mendimin personal t€ atij q€ shkruan.
H<b)
"; Fejtoni Njé koment i shkurtér, me nota satirike apo polemike
2 mbi njé temé té caktuar.
& | Recensioni Prezantimi apo kritika e njé€ libri, e njé shfagjeje
§ teatrore apo filmi né rubrikén e kulturés.
=
£ | Letrate Mendimet e lexuesve t€ botuara né faqet e gazetés.
N | lexuesve

Karikatura Vizatim apo ilustrim g€ trajton n€ ményré humoristike
§ apo kritike persona apo ngjarje t€ caktuara.
~N)
% | Romanii Njé tekst letrar g€ botohet né disa numra té gazetés
R | gazetés njéra pas tjetrés. Pérgjithésisht nga autoré t€ njohur.
N
5]
£ | Fotografia hanér gazetaresk qé mund t€ qéndrojé edhe mé vete, né
=S rastin e foto-reportazhit. Paraget pamje t€ personave
= apo ngjarjeve qé€ prezantohen né njé€ artikull.

Gazetat pérbéhen nga njé pjesé redaksionale, ku botohen shkrimet e gazetaréve
dhe nga pjesa e reklamés s€ produkteve t& ndryshme, t€ cilat shérbejné si burim
financimi pér gazetén.




3.1.2 Lajmi dhe pérzgjedhja e tij

Me rritjen e llojeve t€ mediumeve €shté rritur edhe sasia e informacioneve
g€ garkullojné pér pérdoruesit, té cilét vendosen para dilemés si t’1 kuptojné dhe
perceptojné ato. Shumé t€ dhéna mund t€ gjenden sot né internet, gjé q€ &éshté sa
komode, aq edhe problematike. Si t€ zgjedhim informacionin g€ duhet nga nj€ boté
¢ mbushur me njoftime dhe lajme t€ vazhdueshme? Kjo sfidé e pérzgjedhjes &shté
sidomos pér t€ rinjté, por edhe pér veté median.

NE dit€ ndodhin pérdité€ me mijéra ngjarje, t€ cilat media nuk mundet t’i mbulojé.
Késhtu qé ajo bén nj€ pérzgjedhje t€ ndodhive mé té réndésishme dhe ia paraget ato
publikut. Kjo béhet né bazé té disa faktoréve:

Aktualiteti: Lajmet jané informacione t€ pérgatitura mediatike pér ngjarje
aktuale. Ato shpalosin digka té re, té réndésishme apo té€ pazakonté. Edhe kétu
ndiget parimi “kur geni kafshon njeriun nuk pérbén lajm”. Por sipas logjikés sé&
medias vetém “kur njeriu kafshon genin” kemi té b&jmé me njé lajm.

Interesi publik: A pérmend persona dhe figura t€ njohura? Zakonisht kur flitet
pér politikané apo artisté ¢do gj€ e tyre pérbén lajm. Pér shembull kur njé lider partie
fillon t€ mbajé nj€ dieté, kjo pasqyrohet né media, por jo kur njerézit e zakonshém
e béjné kéEté.

Aférsia: sa mé afér publikut (nga ana gjeografike por edhe nga tema) té jeté
ngjarja, aqg mé shumé pérbén lajm.

Zbavitja: Temat sensacionale t€ ashtuquajtura sex & crime shiten shumé dhe 1
interesojné gazetés. Kronika e zez€ vazhdon t€ mbetet né Shqipéri shumé e lexuar,
duke u bazuar mé shumé te emocionet, se sa te racionaliteti 1 lexuesve.

Kuptueshméria: sa mé i papritur t€ jeté njé lajm, aq mé shumé vleré ka ai pér
lexuesit dhe gazetén. Lajmi duhet t€ jeté sa mé teknik, sa mé objektiv, pa paragjykime
dhe té€ informoj€ né€ ményré korrekte pér té€ gjitha detajet e ngjarjes.

3.2 Radio

Radio bazohet n€ parimin e shpérndarjes apo transmetimit t€ informacionit me
ané té valéve elektromagnetike. Transmetimi 1 paré né boté mendohet té jeté béré
mé 1906 nga Reginald Fesenden né jug té Bostonit. Por si mjet komunikimi masiv
radio nisi transmetimet ¢ saj né€ néntor t&€ vitit 1920. Né Shqipéri, radiostacioni 1
paré€ &shté ngritur mé 28 néntor 1938 né Tirané, fillimisht vetém me valé t€ shkurtra,
kurse mé voné duke filluar nga viti 1952 me valé t€ mesme dhe t& shkurtra. Radio
ofroi qé né fillimet e saj nj& komunikim mé direkt me dégjuesit, duke konkurruar
gazetén, ku nj€ rol t€ madh luante efekti zanor g€ transmetonte emocionet dhe
ngjarjet né kohé direkte.

Me zhvillimin e televizionit nga vitet 1950 e kétej, radio filloi t€ humbiste pérheré
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e mé shumé dégjues. Pjesa mé dominuese e programit t€ radios sot konsiston
né dégjimin e muzikés, por edhe né transmetimin e rregullt t€ lajmeve dhe t&
informacioneve rajonale. Njé pjesé e madhe e programacionit té radios dégjohet né
makiné ose né vendet e punés. Por sidomos né¢ SHBA sot po shihet njé¢ model 1 ri
radioje, e ashtuquajtura radio e personalizuar, ku secili mundet t€ krijojé me ané t&
programeve té ndryshme radion e tij me ato emisione dhe muziké q€ preferon.

3.3 Televizioni

Qysh me lindjen e tij m& 1928 né SHBA, televizioni u pa se do té ishte njé mjet
reformues né komunikimin publik. Pas vitit 1950, sidomos me zhvillimin e teknikés
televizive me ngjyra, televizioni u njehsua me mediumin mé afér pasqyrimit t&é
realitetit, me shpejtési kohore dhe hapésinore té informimit publik. N& Shqipéri,
transmetimet e para televizive bardhezi regjistrohen mé 29 prill 1960, kurse ato me
ngjyra mé 1981.

Televizioni ka gené dhe mbetet mediumi mé ndikues pér publikun e gjeré dhe
sidomos pér té rinjté, gati njésoj sa pérdorimi 1 mediave muzikore dhe internetit
(lojérat né kompjuter, aktivizimi né rrjetet sociale, etj.). TV jo vetém e pasqyron
realitetin, por pérmes zgjedhjes s€ pamjeve filmike, renditjes s€ tyre (dhe muzikés
né sfond) transmeton nj€ pamje t€ caktuar t& kétij realiteti. N€ rastin e emisioneve
té formatit si Big Brother p.sh., ai krijon edhe nj€ realitet krejt t€ vetin, specifik.
Kompetenca mediatike, e pérmendur mé sipér, béhet kétu e domosdoshme sidomos
kur béhet fjal€ pér aspekte té tilla, si:

*  ményra e pérdorimit t€ TV nga té rinjté

* njohja e tyre me teknikat e manipulimit t€ pamjeve televizive

*  deshifrimin e tyre.

Kush 1 njeh kéto teknika manipuluese, mundet t’1 dalloj€ ato dhe t’1 véshtrojé né
ményré kritike. K&sisoj pér nxénésit merr réndési verifikimi 1 disa kritereve bazike:
Kush €shté burimi 1 lajmit g€ transmetohet? A vértetohet ky edhe nga ndonj€ burim
tjeté€r? A japin pamjet filmike vértet situatén, ngjarjen, vendin dhe personat qé
trajtohen né€ lajm? Réndési t&€ madhe kétu merr kryerja e produksioneve t€ vogla
filmike nga veté€ nxénésit, pasi vetém duke e provuar veté, ata do t&€ kené mé shumé
kujdes kur t€ shohin pamje té prodhuara nga té tjerét.

Pérve¢ pamjeve, nuk duhet 1€né jasht€ vémendjes edhe muzika, apo kolona
zanore g€ shoqgéron njé emision, film, etj., sepse edhe ngjyrimi i saj mund té na
mésoj€ shumé pér llojin e produksionit g€ ndjekim dhe synimet e tij. Shikueshméria
mé e madhe vjen zakonisht me paraqitjen e lajmeve sensacionale, si katastrofat
natyrore dhe njerézore, por edhe formatet e ashtuquajtura Reality Show g€ krijojné
njé realitet t€ r1, t€ ndryshém nga ai 1 zakonshmi.

Sidoqofté, kritika se t€ rinjté jané t& varur nga ekrani 1 TV nuk géndron plotésisht,




nése shohim aspektin plural t€ mediave. Megjithaté, TV, interneti dhe mediat e
tjera pérdoren mé tepér nga té rinjté si mjete zbavitése, gati si njé “Fast Food”, ku
pamjet, kolonat zanore dhe tematikat ndérrohen me shpejtési pérdité. Kétu ndodh
ajo g€ e quajtém diku mé sipér “konstruksion té realitetit”, ku pérmbajtja mediatike
dhe realiteti pérzihen me njéra-tjetrén né ményré t€ pazgjidhshme.

3.4 Fotografia

Njé€ rregull bazik 1 gazetaris€é thoté se lajmi duhet t€ ndahet nga opinioni.
Megjithaté gazetat dhe media né€ pérgjithési na ofron njé panoramé t&é ndryshme,
sidomos gazetat bulevardeske. Ka gazeta q¢€ 1 retushojné fotot vetém e vetém pér t’1
nxjerré né faqe t€ par€. Fotografia e falsifikuar nga ajo e vérteté me zor dallohen pér
shkak té teknikave t€ pérparuara t€ pérpunimit dixhital. Manipulimi i fotografive
dhe njoftimet e gabuara 1 kalojné kufijt€ e raportimit serioz gazetaresk. Sa mé té
ndérgjegjésuar té jené qytetarét pér két€, aq mé 1 lehté béhet identifikimi 1 tyre
brenda kufijve ligjoré t€ demokracisé.

3.5 Produksione te tjera té masmediave: Reklama

Brezi 1 ri sot mund té quhet edhe brezi 1 reklamés, pasi kjo éshté njé pérbérés
1 réndésishém 1 universit t€ t€ rinjve sot. Ata formojné njé target-grup gjigant, té
cilit 1 pérgjigjet nj€ industri dhe treg 1 téré produktesh. Reklama késisoj jo vetém
konsumohet, por edhe pélgehet nga t€ rinjté. Ka dy géndrime t€ forta pér rolin e
reklamés: njéri g€ mbéshtet tezén se t€ rinjt€ bien pre e reklamés dhe shndérrohen
thjesht n€ konsumatoré té réndomt€; dhe tjetri q€ thoté se té rinjté e sotém e diné
fare mir€ si ta vlerésojné reklamén, jané “kompetenté” t€ saj dhe jo vetém g€ nuk
manipulohen mé aq leht€, por edhe mund ta ruajné po aq miré€ individualitetin e tyre
pikérisht pér hir t€ prurjes s€ madhe reklamuese.

Ajo qé bie né sy te marrédhénia e t€ rinjve me reklamén, nuk éshté interesi 1 tyre
pér produktin, por pasojat q€ ky ka né krijimin e identitetit t& tyre dhe né ményrén
e jetes€s. Ky €shté edhe njé€ nga qéllimet e ekonomisé: ta lidhé njé produkt me njé
ndjenjé€ t&€ caktuar jet€sore, me té cilén t€ mund té identifikohesh, duke 1 véné njé
stampé, njé marké specifike dalluese.

3.6 Muzika si mjet identifikimi i té rinjve

Brenda masmediave nuk mund t€ 1émé pa pérmendur muzikén dhe rolin e saj
té réndésishém pér zhvillimin e personalitetit t€ t€ rinjve. Duke u dégjuar nga njé
grupmoshé e téré, njé muziké e caktuar merr rolin e njé faktori socializues, madje
dhe edukues gé e zbeh dukshém rolin e familjes. Pikérisht dilemat e t€ rinjve pér
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identitetin personal apo njé lloj botékuptimi t&€ caktuar, sot nuk mund té trajtohen mé
né kuadrin e nj€ kornize t€ thjeshté familjare, por duke pérfshiré aty edhe elementé t&
tjeré si masmedia, pjesé€ e t€ cilés éshté edhe muzika. Muzika rrok ka luajtur pér njé
kohé té gjaté njé rol gati propagandues pér qytetérimin peréndimor duke krijuar mitet
e veta. T€ rinjté rreken t€ identifikohen jo vet€ém me muzikén, por edhe me tekstin,
dhe mbi t€ gjitha me interpretuesit e tyre. N¢€ aspektin e saj ndikues muzika nuk shté
thjesht njé formé estetike, por gati si njé z€vendésuese religjioni pér t& rinjte.

Pra, mund t€ themi se identiteti i fémijéve dhe té rinjve sot, pérbéhet nga pjeséza
t€ ndryshme, si njé “Patchwork”, ku futet: muzika, reklama, konsumi, moda; me
pak fjal€, njé ményré jetese multimediale. Dhe ky identitet ngrihet mbi strukturat e
dobésuara tradicionale t&é formave kolektive té jetesés.

3.7 Kompjuteri

Kompjuteri €shté sot i pranishém pothuaj né ¢do shtépi késhtu qé edhe mundésia
e fémijéve pér ta pérdorur até, fillon qysh né moshé t€ vogél. Pér vite me radhé,
ndikimi 1 kompjuterit te fémijét dhe t€ rinjt€ éshté paré me njé sy shumé kritik
nga pedagogét dhe sidomos nga prindérit. Kritikat kishin t€ bénin me kohén qé
kalonin fémijét para ekranit t&€ kompjuterit dhe n€ ményré specifike me pé€rmbajtjet
e programeve g€ ata ndignin aty. Por pérdorimi masiv 1 kompjuterit dhe lehtésia qé
ky mjet ofron n€ pérballimin e njé s€ré aktivitetesh t€ pérditshme pér njeriun kané
bindur edhe zérat mé kritiké q€ kompjuteri jo vetém duhet té€ pérdoret nga fémijét, por
ata t€ fillojné t€ merren me t€ qysh n€ moshé t€ vogél. Megjithaté disa probleme né
lidhje me kompjuterin nuk mund té lihen pa pérmendur. Fillimisht, nuk duhet harruar
g€ pavarésisht réndésisé sé€ tij, kompjuteri mbetet njé¢ makin€ dhe komunikimi me
njé makiné€ ndjek disa parime t€ caktuara. Ky komunikim ndodh vértet pérmes disa
shqgisave né ményré interaktive: veshit dhe syrit, pér shembull, por fémijét duhet
ta pérpunojné informacionin q€ marrin dhe pastaj ta lidhin até€ me pérvojat g€ ata
njohin nga jeta e tyre: pra, lidhja e teknikés me jetén reale dhe me natyrén.

3.8 Interneti

Interneti €shté mbase mediumi mé interaktiv sot. Ai ka hyré gjerésisht n€ jetén e
njerézve dhe lehtéson mjaft t€ pérditshmen e gjithsecilit. Njé nga vlerat mé pozitive
té internetit €shté mundéEsia interaktive direkte qé 1 ofrohet ¢do pérdoruesi pér t&
shprehur mendimin e tij n€ lidhje me tema té caktuara, pra mundésia pér té€ gené njé
komunikues. Pérdorimi 1 internetit sjell me vete edhe disa rrezige, ndér t€ cilat mund
té pérmendim p.sh. mos reflektimin e pérdoruesit mbi informacionet € marra, mos
verifikimin e mjaftueshém t€ t€ dhénave dhe varésiné teknologjike.




4. ETIKA NE MEDIA

Pérballja me mediat €shté po kaq e vjetér sa veté¢ mediat. Pyetja nése mediat
jané t€ dobishme apo jo pér lexuesin nuk mund té shtrohet mé sot. Harry Potter,
Big Brother apo ndjekja e njé debati politik — t€ gjitha kéto vlerésohen pér pjesén
e tyre zbavitése, por jo vetém. Sidoqofté teknologjité e reja dhe sidomos interneti,
me zhvillimin e industrisé sé argétimit nxjerrin né pah disa pyetje té€ réndésishme
etike. Né kété drejtim, edukimi mediatik dhe pajisja e nxénésve dhe té rinjve me
njé kompetencé mediatike do t’1 dilte pérpara njé lloj sensibilizimi pér shanset dhe
rreziget e medias né aspektet etike.

Duke u nisur nga njé lloj ambivalence qé kané mediat, pérpjekjet pedagogjike
jané mbéshtetur kryesisht n€ ndarjen e mediave né “té€ mira” dhe “té€ kéqija” sidomos
né fushén e filmit artistik dhe ndikimit pozitiv apo negativ qé ai mund té kishte pér
té rinjté.

Etika e medias s€ sotme i prek kéto impulse dhe 1 zhvillon mé tej, duke u bazuar
nga njéra ané né traditén oksidentale filozofike, dhe nga tjetér né kéndvéshtrimin e
shkencave t€ medias dhe komunikimit pér sa i pérket mediave t€ “vjetra” si gazeta,
libri, filmi, radio apo televizioni apo t&€ mediave “té reja” si multimedia dhe interneti.
Sipas njé kéndvéshtrimi filozofik, njeriu €shté njé person qé bart disa té€ drejta, ai
jeton né shoqéri dhe ka detyrime ndaj saj. Njékohésisht ai €shté njé genie e liré,
e pérgjegjshme pér gjithcka qé bén, po ashtu edhe pér ato q¢ komunikon, po té
kujtojmé kétu edhe théniet biblike: mos génje, mos bé déshmi té€ rreme ndaj tjetrit,
etj. Kjo doktriné moralistike gjendet e transmetuar né€ jurisprudencé, pér té drejtat e
njeriut dhe kufijté e kétyre té drejtave.

Filozofia morale na ndihmon té kuptojmé deri diku edhe marrédhénien aktuale té
etikés s€ medias, e cila mund t€ merret si njé€ mori rregullash normative té praktikés
né media bazuar mbi metodat e filozofis€ praktike oksidentale.

Etika e medias ka tre funksione kryesore: a) ajo sqaron praktikén e medias duke
véné né piképyetje veprimet dhe synimet e medias; b) analizon rezultatet e medias
né ményré etike dhe c) vrojton kushtet, praktikén dhe ardhmériné e medias.

Edukimi mediatik si¢ thamé synon t’i b&jé nxénésit t& afté pér t€ gjykuar dhe
vlerésuar cilésin€ e ofertave mediatike. N& kété ményré ata mund t’i kuptojné dhe
dallojné veté shkeljet etike t€ medias né€ lidhje me tematika t€ caktuara, né mediumet
me prirje sensacionale, komerciale, sidomos me televizionin.

Si duhet paré ky rol i mediave dhe etika qé pércohet mes tyre?

Sé pari, mediat transmetojné pareshtur norma dhe vlera, por qé né€ dallim nga
kisha pér shembull, qé shérben pér té léshuar maksima morale te besimtarét e saj,




ato nuk kané ndonjé géllim t€ caktuar né formén e nj€ ideali njerézor (e mira — e
keqja), por i1 transmetojné gjérat né kompleksitetin e tyre.

Sé dyti, mediat kané si g€llim kryesor informimin e qytetarit dhe orientimin e
tyre. A e plotéson gazetaria kété funksion dhe deri né ¢’masé? Nx&nésit mund ta
analizojné kété veté duke paré formate té ndryshme televizive ose duke marré pér
shqyrtim produkte té tjera mediatike.

Sé treti, mediat nuk duhen paré vetém si institucione pér njé pérdorues g€ e
konsumon median si njé Fast —Food, por si instrument pjesémarrés né proceset
shogérore.

Sé katérti, orientimet normative t€ etikés s€ medias nuk mund té shihen si té
vendosura pérfundimisht dhe t€ pandryshueshme. E réndésishme é&shté qé né
aspektin etik t€ mund t€ véshtroheshin dhe diskutoheshin disa formate televizive
pér shembull si telenovelat, “Big Brother” apo emisione g¢€ trajtojné marrédhénien
ton€ me t€ huajén, té panjohurén, — edhe pse dihet sa shumé ndigen kéto emisione
nga t€ rinjt€ sot. Duke 1 motivuar nxénésit t& flasin lirisht dhe hapur pér problemet
etike q€ shogérojné kéto dhe t€ tjera formate u jepet atyre mundésia t€ mprehin
gjykimin kritik mbi median dhe shoqériné€ né vecanti.

4.1 Kodi etik i gazetarit

Kodi Etik 1 Medias 1 pérgatitur nga Instituti Shqiptar i Medias né botimin e tij t&
vitit 2006, formulon kéto rregulla bazé t€ etikés profesionale té gazetarit:

* Informacioni duhet jeté i sakté, 1 balancuar dhe 1 verifikuar.

* Media duhet t€ dallojé qart€ komentin nga supozimi dhe nga faktet.

* Produktet mediatike g€ propagandojné lufté, dhuné€, zemératé, apo 1€ndojné
ndjenjat e gjithé publikut jané rreptésisht t€ ndaluara.

* Pérmbajtja editoriale duhet t&€ dallojé qart€ dhe preré nga marketingu,
publiciteti, apo materialet e sponsorizuara.

* Gazetari duhet t€ respektojé té drejtén e individéve pér privatési.

* Dhuna dhe brutaliteti nuk duhen sensacionalizuar.

* Raportimi duhet t€ marré€ parasysh nevojén pér t€ mbrojtur t€ miturit.

Kéto rregulla dhe té tjerat e pérfshira aty jané t€ rénd€sishme sidomos kur mendon
rolin e medias si od€ e debatit ku ndodh sot komunikimi politik dhe debate té tjera
shogérore-politike. Ka raste kur gazetarét dhe mediumet ku ata punojné veprojné
né kundérshtim me kodet etike t€ parashikuara nga institucionet serioze t€ medias.
Njé gjé e tillé ndodh pér shembull me mediat bulevardeske, t€ cilat veprojné me
frymé populiste, thjeshtojné dhe reduktojné ¢éshtjet teknike duke krijuar njé€ realitet
g€ pérkon vetém me njé pjesé té€ asaj q¢ ndodh realisht. Gazetarét kétu, n€ vend




g€ t€ informojné, kérkojné qé t& zgjojné te publiku emocione apo té pérforcojné
disa klishe. K&té media e kryen duke vepruar jo si pasqyré e opinionit publik, por
si autoritet 1 pavarur opinion-bérés, q€ pérgon paragjykime (stereotipe) raciste ose
jo.

Pra, pér té pasur njé marrédhénie kritike me mediat, kérkohen edhe njohurité e
duhura mbi mekanizmat dhe subjektivitetin e raportimit gazetaresk. Sidomos pér
edukimin mediatik té t€ rinjve dhe nxénésve nuk duhet harruar se:

» Informacionet n€ media filtrohen dhe nuk transmetohen gati asnjéheré krejt

té zhveshura nga gjykimet dhe paragjykimet te konsumatori;

» Aktualiteti €shté elementi kryesor;

* NE& gendér media vendos kryesisht ngjarjet negative (si krizat, kriminalitetin,

prostitucionin, aksidentet), kjo edhe pse publiku 1 pélgen kéto rubrika;

« Aktivitetet pozitive, “normale” mbulohen pak ose aspak, me pérjashtim té

rasteve kur ka nj€ ngjarje aktuale.




5. PARAGJYKIMET (STEREOTIPET)
NE MEDIA

Paragjykimet na shoqérojné né jetén toné té pérditshme, sepse ato jané té
vendosura né strukturén e t€ menduarit dhe t&€ mésuarit toné. Kété fjalé e pérdorim
zakonisht si njé gjykim apo mendim té theksuar pozitiv ose negativ pér njé person,
né lidhje me njé objekt té caktuar paragjykues. Duhet théné se edhe ¢do gjykim
1 yni sado 1 drejté, pérfshin brenda tij njé faré paragjykimi, duke gené se pérheré
pérgjithésojmé me ato qé€ themi. Rreziku i paragjykimeve géndron sidomos te
diskriminimi 1 njerézve q€ pér hir té€ disa tipareve grupohen né njé kategori té
caktuar, si p.sh: “i huaji”, “emigranti”, “homoseksuali”, etj.

Me stereotipet té rinjt€ pérballen qysh né fémijéri, ku hasim ndérmjetésimin e
vlerave brenda familjes, ndarjen e roleve néné-baba apo vajzé-djalé. Pra, mund
te themi se stereotipet jane bindje te caktuara né lidhje me grupe té€ ndryshme
shogérore. Dhe kétu, media luan njé rol t€ réndésishém duke i pérforcuar ose
vendosur né gendér stereotipet paragjykuese, né ményré té vetédijshme ose jo,
sidomos né temat qé€ lidhen me pérkatésiné fetare, homoseksualitetin apo statusin
shoqgéror. Duke pasur parasysh se media jo vetém informon, por edhe e ndérton
realitetin, informacionet q€ ne marrim pérmes ekranit, gazetave, revistave, etj,
duhen kaluar pérheré né njé filtér kritik. A transmetohet vértet njé informacion
neutral p.sh. pér pakicat kombétare apo ato trajtohen sipas njé€ klisheje té caktuar, e
cila shfaq njé pamje jo aq té favorshme té tij? Si pasqyrohen né media dallimet né
bazé té statusit shoqéror? Si pasqyrohen dallimet mes bindjeve té€ ndryshme fetare?
Kéto dhe té tjera jané pyetje q€ secili duhet t’1 bénte né kuadér t€ njé edukimi
mediatik kritik. Paragjykimet si¢ thoné edhe studimet jané té lidhura ngushté me
jetén e njerézve dhe éshté e véshtiré t€ zhduken, pérsa kohé ato jané konstruksione
té ngritura qysh né€ fémijéri. Sidoqofté, aspekte té tilla si racizmi apo diskriminimi
mund té eliminohen meqé ato krijohen gati térésisht nga ndikimi i masmedias dhe
realitetit q€ ajo pérgon.




6. THELLIMI | NJOHURIVE

TE PJESES TEORIKE

PERMBAJTJA Ushtrime/Didaktika

Cfaré quajmé
masmedia?

Me ané té njé tabele mund t€ shpjegohet se c¢faré é&shté
masmedia dhe cili éshté dallimi mes mediave t€ ndryshme. Pér
két€ nxénésve mund t’u tregohen disa logo g€ pérfagésojné
disa mediume.

Funksionet
e Medias né
njé shoqéri
demokratike

Tre funksionet mé kryesore t€ medias né€ vendet demokratike
(funksioni informues, orientues dhe kritik apo kontrollues)
mund té shpjegohen konkretisht me ané té njé artikulli gazete.

Té rinjté dhe
masmedia

Nxénésit mund t€ mbajné pér njé javé “Ditarin pér Median”
pér té paré praktikisht sa té lidhur jané me median né jetén e
tyre t€ pérditshme. (Konsumi mediatik)

Gazetat

Nxénésit duke u ndaré népér grupe mund t€ analizojné gazeta
té ndryshme nga afér dhe t’1 krahasojné ato.

Radio dhe
Televizioni

Pér té paré cilésiné e programacionit dhe ndikimin qé ky ka
te t€ rinjté, nxénésit mund t€ krahasojné formate t€ ndryshme
televizive dhe radiofonike. Njé aspekt krahasues mund té€ jeté
edhe media publike me até private.

Interneti

Sipas statistikave t€ rinjt€ shpenzojné shumé kohé gjaté dités
né internet. Fenomeni i internetit mund t€ diskutohet né
ményré kritike me nxénésit, sidomos duke prezantuar njé tekst
té caktuar sensibilizues pér kété fushé.

Mediasipushtet
i katért

Kjo pjesé synon t’i béjé nxénésit g€ t€ diskutojné né¢ ményré
kritike mbi rolin e medias: cili &shté roli i vérteté i saj? Eshté
media mé e varur nga politika apo politika nga media? Kjo
mund t€ shihet konkretisht n€ personalizimin e fushatave
elektorale, daljen e politikanéve né ekran, gazeta, et;.

Liria e fjalés

Liria e shtypit dhe ajo e shprehjes sanksionohet me ligj né
kushtetutén shqiptare. Nxénésit mund té njihen me kété, si dhe
me faktin q€ kéto liri nuk respektoheshin gjaté periudhés sé
diktaturés né Shqipéri dhe vendet e ish bllokut komunist.
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Etika né media

Kétu mund t€ diskutohet me ané t€ disa shembujve se deri ku
arrin liria e mediave, ¢’&shté etika dhe si respektohen kufijté
e raportimit mediatik. Por mund t€ flitet edhe pér sterotipet,
ku nxénésit mund t&€ b&hen té€ ndérgjegjshém pér ndikimin e
medias né formimin e sterotipeve brenda familjes (néna-babai,
vajza-djali), et].

Ushtrim: Funksionet e medias
Bashkoni termat majtas me shpjegimin e duhur né té djathté

1 A

Masmedia Manipulim i vetédijshém i informacioneve apo
fotografive.

2 B

Liria e shtypit Aftésia pér té pérzgjedhur dhe analizuar informacionet
nga gazetat, televizioni apo radio.

3 C

Pérzgjedhja e Shuménjerézlexojné, dégjojné apo shikojnénété njéjtén

informacionit kohé té nj&jtén gazeté, radio, apo kanal televiziv.

4 D

Vlera e lajmit

Pérparase lajmet dhe njoftimet té botohen, kontrollojmé
nése informacionet jané t€ vérteta apo jo, si dhe
burimin e tyre. Ngjarjet nuk mund té shkurtohen dhe
as t€ ndryshohen.

5 E

Censura Rregullon raportimin né€ media. Rregullat jané
formuluar dhe pérzgjedhur nga veté gazetarét.

6 F

Kodi Etik i gazetarit

Pengohet ose shtypet shfagja e liré e mendimit: né
Shqipéri kjo éshté e ndaluar.

7 G

Manipulimi Gazetarét jané té€ liré té raportojné pér median. Kjo gjé
garantohet me ligj.

8 H

Kompetenca E vecanta né njé ngjarje. Kjo bén qé media té raportojé

mediatike pér te.
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EDUKIMI MEDIATIK PER ZHVILLIMIN
E TE MENDUARIT

Peérfshirja né procesin e té lexuarit:
Eksplorimi i koncepteve kryesore té edukimit mediatik

Konceptet kryesore té edukimit mediatik veprojné si njé kornizé konceptuale pér
zhvillimin e t&€ kuptuarit kritik dhe t€ informuar t€ natyrés sé¢ komunikimit masiv,
teknikat e pérdorura nga ana e tyre dhe ndikimin e kétyre teknikave. Ato mund té
pérdoren gjithashtu pér ndértimin produktiv té teksteve mediatike pér géllime té
shuméllojshme. Termi tekst i referohet ¢do forme té shkruar, folur, apo media, qé€ i
komunikon dicka audiencés.

Qéllimi

» Té béhet analizat e teksteve mediatike duke pérdorur konceptet kryesore té
kornizés sé€ edukimit mediatik.

* T& zhvillohen gjykimet né lidhje me kéndvéshtrimet apo mendimet e
pérdorura né media.

Pérparésité

Nxénésit do t€ jené né gjendje:
* T& zhvillojné shprehité e t&€ menduarit kritik.
* T& ndértojne njé strukturé pér té lexuarit dhe t€ menduarit né€ ményré kritike
né lidhje me konceptet e réndésishme t€ mediave lidhur me kéto ¢éshtje dhe
ide.

Késhilla dhe burimet

+  Pér t€ kuptuar mesazhet, lexuesit b&jné pyetje pér t’i ndihmuar né procesin
e informacionit, t€ vlerésojné réndésiné e informacionit dhe ta zbatojné até
né nj€ kontekst t€ ri. Dhénia e opinioneve &shté njé shprehi té cilén lexuesit
duhet ta pérdorin gjaté t€ lexuarit dhe t€ menduarit kritik t€ njé materiali té
dhéné.

* Futja e njé ose dy koncepteve kryesore né té njéjtén kohé pér t’iu dhéné
kohé nxénésve pér t’u familjarizuar dhe ndier mé miré me njéri-tjetrin.

* Pyetjet e paraqitura né konceptet kryesore t€ edukimit mediatik jané pika
nga duhet t€ nis€ diskutimi. Nxénésit duhet t€ gjenerojné pyetje né bazé




té interesave té tyre dhe si sfond, duke pérdorur konceptet kryesore si njé
strukturé pér pyetje, pérmes té cilave nxénésit konsolidojné konceptet.
Konceptet kryesore té edukimit mediatik jané pérgjithésime t&€ dobishme
nga ekspertét né két€ fushé. Konceptet kryesore do té€ zhvillohen miré me
nxénésit duke arritur né konkluzionet, ngritje hipotezash, apo pérgjithésime
g€ jané testuar me shembuj t€ ndryshém. Pé&rgjithésimet e tyre mund té jené
té ndryshme, por duhet t€ krahasohen.

Mbéshtetje té métejshme

Inkurajohen nxénésit t€ b&jné pyetje pér até qé ata lexojné apo shikojné.
Pér shembull, nxénésit duhet t€ shkruajné pyetje t& bazuara né€ nj€ kapitull
té tekstit, njé pjesé e tij apo nga burime t€ lidhura me tematikén g€ ata do t&
lexojné ose té shikojné.

Nxénésit do t€ identifikojné pér t&€ gjetur déshmi pér t’1u pérgjigjur pyetjeve
(né linja/tekst, mes linjave/tekstit, n€ mes t€ linjave/tekstit dhe pértej linjave/
tekstit). Kjo ndihmon pér t€ nxjerré paralele mes t€ lexuarit mediatik dhe
strategjive t€ t€ lexuarit me tekste tradicionale.

Perfshirja né lexim: eksplorimi i koncepteve kryesore mediatike

Cfaré béjné mésuesit Cfaré béjné nxénésit

Para
Zgjidhni njé tekst t&€ mediave té tilla si njé
shpallje fage interneti, lajme, apo ndonjé gjé me
interes aktual pér nxénésit.
Krijimi 1 grupeve t€ vogla pér puné
bashképunuese.
Nxitni njé diskutim me nxénésit n€ lidhje me
rolin g¢ mediat luajné né jet€n toné. Drejtimi
1 diskutimit varet nga familjariteti i tyre me
mediat. Mund t€ filloni duke folur pér njé ¢éshtje
aktuale, pér té cilén ata jané t& vetédijshém, por
nuk kané pérvojé t€ méparshme. Si e kané marré
informacionin né lidhje me kété ¢éshtje? Cfaré
roli kané media t€ ndryshme né formimin e
pérshtypjes pér t&?
Kérkojuni nxénésve t€ ngrené pyetjedhe ide né
lidhje me mesazhin dhe pércillni informacionin

e Diskutoni mbi
mendimet pér
ndikimin e medias
dhe c¢éshtje t€ tjera.
Brainstorm mesazhet
e teksteve mediatike
g¢ sjellin mésuesit.




né lidhje me két€ c¢éshtje pérmes mediave, né
grafiké ose sticky notes. Ata mund té klasifikojné
pyetjet dhe idetg.

Pércaktoni n€ cilin koncept ky¢ mund té
fokusohen kéto pyetje. Pérgendrojeni diskutimin
te kéto pyetje dhe filloni ta sqaroni konceptin pér
ta. Pastaj prezantohet njé tjetér koncept kyg.
Futja e njé koncepti kryesor népérmjet njé mendoj
me z& t€ larté ose procesit t€ pérbashkét duke
paraqitur dhe iu pérgjigjur pyetjeve t€ bazuara
mbi kornizén e koncepteve kryesore. Diskutoni
mbi ndikimin e medias né mendimet dhe ¢éshtje
té tjera.

Gjaté

Shpérndahet njé€ tjetér tekst mediatik pér grupet
pér t€ punuar me t&, duke ploté€suar pjesét e
modelit t€ konceptit kyc.

Qarkullohet ose punohet me grupe t€ vogla duke
orientuar diskutimin dhe thellohen né té.

Inkurajohet pérdorimi 1 teksteve t€ ndryshme né
pérgjigjet e tyre.

Analizojné njé tekst
mediatik me pyetjet
pér koncept kyce si
nj€ udhézues.
Interpretojné
pérgjigjet né ményra
té ndryshme nga
teksti.

Krijojné lidhje
personale, me botén
dhe tekstet.

Pas

Nxénésit ndajné pérgjigjet e tyre mes grupeve.
Béni njé pé pérmbledhje t€ shkurtér t& procesit
dhe ndihmoni nxénésit t€ béjné pérgjithésime apo
konkluzione né lidhje me vérejtjet e pérbashkéta.
Kéto mund té pérfshijné pjesé t€ deklaratave me
fjalét e tyre nga konceptet kryesore kyg¢, ose tema
té tjera.

Pérdorni kéto si njé kornizé€ né€ zhvillim pér té
paré media té tjera.

Vazhdimi i ushtrimit t€ procesit duke pérdorur
larmi tekstesh dhe formash, ndérsa paraqiten
koncepte té tjera kryesore. Ndérsa ky mendim
¢shté aplikuar né€ tekste t€ ndryshme, béni
pérgjithésime.

Ndani pérgjigjet mé
grupe t€ ndryshme.
Pérgjithésoni
pérgjigjet me grupe
té tjera.

Béni pérgjithésime
ose konkluzione

pér vézhgime té
pérbashkéta.
Analizoni media té
tjera duke pérdorur
konceptet kryesore
si njé kornize.
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Konceptet kryesore né edukimin mediatik

Tekstet pérdorin fjal€, grafika, tinguj dhe imazhe, né shtyp, forma gojore, pamore,
apo elektronike, pér té€ paraqitur informacion dhe ide.

1. Té gjitha mediat jané konstruksione

Media paraget me kujdes konstruksionet e hartuara qé pasqyrojné€ shumé vendime
dhe vijné si produkt i shumé faktoréve. Pjesa mé e madhe e realitetit toné &shté e
bazuar né mesazhet mediatike q€ kané gené té parandértuara dhe kané géndrime,
interpretime dhe konkluzione t€ ndértuara tashmé né media. Mediat na sjellin
realitetin. Gjaté analizimit t€ njé teksti mediat konsiderojné pyetjet e méposhtme:
(Cfaré mesazhi &shté propozuar? Sa miré e paragesin realitetin? Si &shté ndértuar
mesazhi?

2. Media pérmbajné besime dhe vlera né mesazhe

Prodhuesit e teksteve té mediave kané besimet, vlerat, opinionet dhe paragjykimet
e tyre. Kéto mund t&€ ndikojné né até qé thuhet dhe si thuhet. Prodhuesit duhet
té zgjedhin se c¢faré do t& pérfshihen dhe ¢faré nuk do té pérfshihen né tekste
mediatike, késhtu q€ nuk ka mesazhe mediatike neutrale ose pa vleré. Ndérsa kéto
mesazhe shihen nga njé numér i madh shikuesish, ata mund t€ kené ndikim t€ madh
shoqgéror dhe politik. Gjaté analizimit té njé teksti mediat konsiderojné pyetjet e
méposhtme: Cfaré stili jetese, vlera dhe kéndvéshtrime jané pérfagésuar né kété
tekst? Kush apo ¢faré éshté 1éné jashte?

3. Cdo person i interpreton ndryshe mesazhet

Njerézit té cilét shikojné shfaqje televizive té njé€jté ose vizitojné faqe té njé€jta
web shpesh nuk kané t€ njéjtén pérvojé ose nukvijné me té njéjtat pérshtypje. Cdo
person mund t€ interpretoj€ njé mesazh ndryshe né bazé té kulturés, moshés, pérvojés
sé jetés, vlerave dhe besimeve. Gjaté analizimit t€ njé teksti mediatik konsiderohet:
Cfaré kuptimi do t€ merret nga teksti? Si mund ta kuptojné té tjerét ndryshe? Pse?

4. Media ka interesime té posacme (komerciale, ideologjike, politike)

Shumica e mediave éshté krijuar pér PERFITIM. Reklamimi né pérgjithési
éshté burimi mé i madh 1 t&€ ardhurave. Komercialiteti éshté mjeti mé 1 dukshém
pér gjenerimin e t€ ardhurave, edhe pse mesazhet reklamuese kané shumé forma,
duke pérfshiré vendosjen e produktit, (p.sh., duke paguar pér t€ patur njé produkt té
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shfaqur dukshém né programe ose filma), sponsorizime, shpérblime dhe sondazhe
né internet, ose emértimi 1 njé stadiumi apo teatri. Disa media jané t€ krijuara pér
gé€llime té vecanta ideologjike apo politike. Gjaté analizimit t&€ njé teksti mediatik,
konsiderojmé: Kush e krijoi kété dhe pse? Kush pérfiton nése mesazhi Eshté pranuar?
Kush mund t€ jeté né disavantazh?

5. Secila media ka gjuhén, stilin, formén, teknikat, konvencionet dhe
estetikén e saj

(Cdo mjet krijon kuptim ndryshe duke pérdorur fjalor, teknika dhe stile té caktuara.
N¢ njé film apo TV, kur foto zbehet, tregon kalimin e kohés. Lidhje t€ ndryshme
dhe butonat pér navigim tregojné se ju mund té gjeni até q€ €shté e nevojshme né
njé faqe interneti. Njé romancier duhet t&é pérdoré fjalé€ t€ caktuara pér t& krijuar
vendosjen dhe karakteret, ndérsa mediat e tjera pérdorin imazhet, tekstin dhe zérin.
Me kalimin e kohés, kuptojmé se ¢faré do t& thoté secila tekniké. Ne béhemi té
rrjedhshém né€ “gjuhé” té€ ndryshme mediatike dhe mund té vlerésojmé cilésité e
tyre estetike. Gjaté analizimit t€ njé teksti mediatik, konsiderojmé: Cilat teknika
jané pérdorur dhe pse? Sa efektive jané teknikat pér t€ mbéshtetur mesazhe apo
temat e tekstit?

Perfshirja né lexim:
Eksplorimi i koncepteve kryesore né edukimin mediatik

1. Te¢ gjitha mediat jan€ konstruksione.

Si éshté ndértuar teksti mediatik? (Konsideroni pérbérésit kryesoré té€ pérdorur,
tekniké dhe simboliké).
Si e paragesin realitetin n€é ményré efektive?

2. Mediat pérmbajné mesazhe besimi dhe vlerash. Cfaré ményré jetese, vlerash
dhe kéndvéshtrimesh jané t& pérfag€suara né€ kété tekst mediatik? Kush éshté
apo ¢faré mungon?

3. Cdo person 1 interpreton mesazhet ndryshe. Cfaré kuptimi do té€ merrni nga
teksti 1 mediave? Pse disa njeréz mund t€ marrin njé kuptim t€ ndryshém nga
ky tekst?

4. Mediat kané interesa tregtare, ideologjike apo politike. Kush mendoni se ka
krijuar kété dhe pér cfaré qéllimi? Kush mund té pérfitojé nga mesazhi? Kush
mund té jeté n€ disavantazh?

5. Secila medie ka gjuhén e vet, stilin, formén, teknikat, konventat dhe estetikén.
Cilat teknika jané pérdorur pér t€ ndértuar kété tekst dhe mesazhin e tij? Sa
efektive jané ato?
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Té lexuarit e formave té ndryshme teé teksteve:
leximi i teksteve grafike

Krahaso, Rendit, Rendit dhe Pyet éshté njé strategji mésimore q¢ mendohet se i
ndihmon nxénésit t€ pérqgendrohen né elementet kryesore té teksteve té lidhura pér
té pércaktuar modelet, marrédhéniet dhe konvencionet e formularit. Ajo ndihmon
pér t€ gérmuar népér libra mé thellé né kuptim dhe pér t€ kuptuar se si éshté
ndértuar me kuptimin e elementeve t€ ndryshém. Sigurimi i nxénésve me njé qasje
pér t€ lexuar elementé t&€ ndryshém té teksteve mediatike, i ndihmon ata pér t’u béré
lexues efektivé té teksteve letrare tradicionale.

Qéllimi

T€ njihen me elementet dhe tiparet e njé shuméllojshmérie té teksteve
mediatike.

T& eksplorojné procesin pér leximin e teksteve t€ mediave, duke pérdorur
njé gamé t€ strategjive para, gjaté dhe pas té lexuarit.

Pérparésité

Nxénésit do t€ jené né gjendje:

T¢ aftésohen pér té béré né media tekste mé efikase né informacion dhe
kuptim.

T&€ ushtrohen dhe aplikojné njé séré strategjish té t& lexuarit t€ materialeve
té ndryshme t€ kursit.

Té€ zhvillojné aftésité e nevojshme né ményré qé t€ “lexojné” tekste mé té
sofistikuar, pérfshiré ato elektronike dhe n€ ekrane (film, muziké, video,

etj)

Késhilla dhe burimet

Shumé media pamore pérfshijné:

Karakteristika t&€ dizajnit (p.sh., ngjyra, forma, vendosje, balancé dhe piké
gendrore). Karakteristika t&€ dizajnit pérfshijné edhe imazhe.
Karakteristika t€ materialit t€ shkruar (p.sh. formati dhe madhésia, renditjet,
tituj, néntitujt, italik, etiketat, dhe mbishkrime).

Karakteristika organizative (p.sh., pérmbajtja e tabelé€s, legjenda, celésat,
udhézuesit e shqiptimit, etiketa dhe mbishkrime).

Modelet organizative (p.sh., sekuencial, kategorik dhe shpjegues).




Cdo tekst pérdor kéto elemente dhe karakteristika né ményra t€ ndryshme pér té
paragitur informacionin né ményré efikase. Nxénésit pérfitojné€ duke eksploruar “Si?”
dhe “Pse?” pas pérdorimit t€ kétyre elementeve. Pér shembull, cilat jané disa nga
konventat e pérdorura né reklama t€ shkruara pér quméshtin, posterat pér filma horror
dhe kopertinat pér revista t€ modé€s dhe bukurisé? Pse jané pérdorur né két€ ményre?

Pérvetésimi 1 strategjive t€ mésohet pérmes mjeteve té tilla si tekste grafiké,
té¢ cilat mund té transferohen né ményré efektive pér té lexuar tekste
tradicionale informative dhe letrare.

Duke pérdorur strategjiné mésimore Krahaso, Rendit, Rendit dhe Pyet,
nxénésit krahasojné, organizojné dhe pérzgjedhin mediat sipas modeleve apo
pérgjithésimeve té béranganxénésit. Né bazé t€ kétyre pyetjeve, atazhvillojné
hetime pér t’1u pérgjigjur pyetjeve apo konfirmuar pérgjithésime.

Strategjia mésimore Krahaso, Rendit, Rendit dhe Pyet e vendos t€ mésuarit,
vézhgimet dhe pérfundimet né duart e nxénésve. Mésuesit t€ veprojné si
késhillues dhe lehtésues, duke ndihmuar pér té€ thelluar kuptimin né kété
proces (p.sh., e konsiderojné vendosjen e kameras. Cfaré do té€ véreni, si
&shté pérdorur ajo?)

Strategjia mésimore Krahaso, Rendit, Rendit dhe Pyet mund t€ pérdoret pér
té€ nxjerré né pah elemente té tekstit, prodhimi, dhe publiku. Mésuesi mund
zgjedhin t€ pérgéndrohen n€ ndonjé ose té gjitha kéto cilési.
Mésimdhénésit duhet t& inkurajojné krahasime dhe pérgjithésime pér até se
si dhe pse tekstet jan€ ndértuar duke pérdorur lonceptet kryesore t€ edukimit
mediatik.

Té lexuarit e formave tée ndryshme te teksteve:
te lexuarit e teksteve grafike

Cfaré béjné mésuesit Cfaré béjné nxénésit

Para

Sillni né klas€ ose u kérkoni nxénésve té sjellin
reklama t€ shtypura nga shuméllojshméri
burimesh.

Shpjegoni se ata do té kérkojné reklama té
shtypura té ndryshme pér t’i krahasuar ato pér
tema q¢€ kané interes.

Organizimi 1 grupeve t€ vogla prej 4-6 nxénés.
Kérkojuni nxénésve q¢ individualisht té&
shfletojné népér reklama pér t€ gjetur tre qé
térheqin vémendjen e tyre dhe pér t€ hequr ato
nga burimi.

* Individualisht
shfletojné népér
reklama pér té
gjetur tri reklama
dhe 1 shképusin nga
burimi.

* Pérzgjedhin pér té
ndaré me grupin
se ¢faré u kishte
térhequr vémendjen.




U kérkoni atyre t€ zgjedhin nj€ pér ta ndaré me
grupin, duke shpjeguar se ¢faré€ u kishte térhequr
vémendjen.

Inkurajimi 1 lidhjeve tekst-individ-boté dhe
tekst-tekst-tekst.

Gjaté

Krahasoni reklamat pér té pércaktuar ndonjé
ngjashméri. Hapni njé diskutim né lidhje me
ngjashmérit€ me klasén (p.sh. imazhe, fjalét,
ngjyrat, objektivi, cilésité teknike, pozita dhe
fonti).

Ndani reklamat né kategori. Krahasoni reklamat
e ¢do kategorie pér té€ pérgjithésuar se si dhe pse
artikujt e njé kategorie jané t€ ngjashém (p.sh.
reklama e ushqimit pérdorin shumé pamje nga
afér?, reklama pér meshkujt priren té pérdorin
ngjyra t&€ erréta ose t€ kundérta). Inkurajoni
nxénésit té€ pérqéndrohen né€ pérmbajtjen e tekstit,
prodhimit dhe audiencés. Grupet i1 shpjegojné
klasés rregullin ose rregullat e grupeve té tjera.
Diskutohet me gjithé klasén.

Organizoni reklamat sipas njé rendi té caktuar
nga grupi (psh, realist, jorealist, humoristik,
serioz). Grupet shpjegojné rregullin ose marrin
me mend rregullat e grupeve té€ tjera. Inkurajimi
1 audiencés rreth tekstit.

Sekuenca gjithashtu mund té€ pérdoret pér té
treguar njé histori.

Nxé&nésit tregojné narracionin q€ lidh reklamat.

Krahaso reklama pér té

pércaktuar ngjashmérité.

* Ndajné reklamat né
kategori.

Krahasojné reklamat
né ¢do kategori pér
té pérgjithésuar pér
ményrén se si dhe pse
artikujtenjékategorie
jané€ t€ ngjashém.
Shpjegojné rregullin
ose t& marrin me
mend rregullat e
grupeve té tjera.

* Organizojnéreklamat
né njé rend sipas njé
rregulli t€ pércaktuar
nga grupi. Shpjegojné
rregullin ose marrin
me mend rregullat
e grupeve té tjera.
Krijojné njé rend pér
té treguar njé histori.
Tregojné tregimin.

Pas

Nxisin pyetje né lidhje me ngjashmérité e
reklamave, kodeve dhe konvencioneve té
pérdorura né to dhe pse jané pérdorur. Grupet
kryejné njé sondazh pér t€ gjetur mé shumé
shembuj t€ mediave qé pérshtaten me kategorité
e tyre dhe/ose agjensité e reklamave pér t’iu
pérgjigjur pyetjeve apo konfirmuar spekulimet.
Rezultatet, raporti (p.sh. reklama pér burrat

* Kryerja e njé
hulumtimi pér
té gjetur mé
shumé shembuj
té reklamave ose
mediave t€ tjera dhe/
ose t€ kompanive
hulumtuese, ose
reklamat pér t’iu




pérdorin ngjyra té erréta pér té€ pércjellé se
pérdoruesit e tyre jané menduar té jené serioz
dhe tradicional).

* Nxénésit kérkojné reklama apo media té tjera.

pérgjigjur pyetjeve
apo konfirmuar
spekulimet.

Krijimi 1 punés sé njé
media qé 1 pérshtatet
né kategori apo rend
dhe t€ shpjegojé
pse ndodh pikérisht
késhtu.

Lidhin kategorité¢ me
konceptet ky¢ pér
mediat.

Té lexuarit e formave té ndryshme teé teksteve: té lexuarit e teksteve
grafike. Udhézues pér té lexuarit e teksteve pamore dhe reklamave

Njé fotograf, dizajner grafik ose drejtor promocioni kompozon me kujdes
njé tekst, t€ tilla si, poster fotografi ose reklamé, pér t€ pércjellé njé¢ mesazh pér
audiencén e tij/saj. Teksti €shté 1 ndértuar n€ ményré t€ veganté dhe éshté rezultat 1
vendimeve té€ ndérgjegjshme. Krijuesi 1 tekstit vendos se ¢faré elementésh tekniké
duhen pérdorur dhe né ¢faré pérmbajtje t€ pérqgéndrohet pér té€ krijuar njé tekst qé
do té pércjell€ nj€ mesazh t€ veganté pér audiencén q¢ ai/ajo €shté duke u pérpjekur
té ndikoj€ n€ nj€ ményre t€ caktuar. Shqyrtoni njé reklamé ose tekst tjetér t€ medias

s€ shkruar pér komponentet né vijim:
PRODHIMI

Pérbérja:
* pérdorimi i1 hapésirés bosh

* marréveshje pér elementét né foto (ku €shté vendosur, lidhje mes sendeve

apo objekteve) ctaré éshté pérjashtuar

Kéndi i kamerés dhe llojet e shkrepjeve:

* pérdorimi i kéndeve t€ ndryshme té€ kamerés pér t€ pércjellé mesazhin (kéndi
1 ulét 1 kameras sugjeron se subjekt &shté 1 fuqishém)
* pérdorimi 1 shkrepjeve t&€ ndryshme pér té pércjell€ migési t€ ngushté)
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Ndri¢im dhe Ngjyra:
» pérdorimi i ndri¢imit dhe ngjyrave pér té krijuar nj€ lloj t€ caktuar humori
apo atmosfere.

Kopje:
» pérdorimi i fjalorit t€ veganté dhe shenjave t&€ pikésimit

Tekst / Mesazh
Kush apo ¢ka éshté pérfagésuar
» zgjedhja e modeleve apo aktoréve
» pérdorimi i stereotipeve
» gjuha e trupit; shprehja e fytyrés
* marrédhéniet e karaktereve, pozicioni shogéror, inferioriteti, etj

* setting
» cfaré ‘historie’ €shté duke u rréfyer
* detaje

Audienca

* audienca target — audiencé pér t€ cilin krijuesi éshté duke u pérpjekur té
arrij€, né baz¢€ t€ moshés, gjinisé, racés, klasés, etj

* audienca aktive - audienca t€ ndryshme g€ i1 pérgjigjen tekstit né ményra té
ndryshme

Te lexuarit e teksteve té formave té ndryshme: te lexuarit e teksteve
grafike. Keshilla pér te lexuarit e tekstit grafik

Para leximit

*  Vendosni njé géllim pér t€ lexuar. Pyesni veten pse jeni duke e lexuar kété
tekst té vecanté.

» Shikoni mbi tekstin pér t€ pércaktuar se ¢faré lloji €shté dhe cilat elemente
jané pérdorur.

» Shqyrtoni titujt, digiturat dhe imazhet. Filloni me titullin.Titulli ju tregon
se pér cfaré €shté€ shkruar materiali g€ vjen mé pas. Digiturat mund té
pérdorin fjalé dhe fraza nga teksti pér t€ treguar se si grafiku €shté i lidhur
me informacion né tekstin e shkruar (p.sh. “Figura 1.6”).

* Sillni n€ mend até qé ju tashmé dini n€ lidhje me temén ose subjektin.

* Mbani shénim disa pyetje g€ ju mund t€ keni né€ lidhje me informacionin e
paraqitur.
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Gjaté leximit

Lexohen té gjitha etiketat dhe shqyrtohet se si jané t€ lidhura me grafik. Cdo
emértim ka njé€ qéllim.

Etiketat mé t€ réndésishme mund té jené me shkronja t&€ médha, shkronja té
theksuara, ose njé font t&€ madh.

Ndiqgni shigjetat dhe linjat. Ato mund té pérdoren pér t& treguar lévizjen apo
drejtimin, ose té lidheni me gjérat qé emértojné.

Shikoni ngjyrén e pérdorur apo simbolet pér t€ theksuar fjalét dhe
informacionin e réndé€sishém. Disa tekste grafike kané njé€ legjendé, ose njé
celés pér t€ shpjeguar kuptimin e simboleve t€ veganta dhe té ngjyrave.
Studioni me kujdes imazhin. Shih n€se ju njihni detajet né imazh. Lexohet
teksti prané fotos pér t€ gjetur njé shpjegim té informacionit né grafik.
Pérdorni shifra apo titullin dhe fjalét kyce pér t€ gjetur dhe lexuar informacion
lidhur me tekstin e shkruar.

Identifikimi i marrédhénieve midis mjeteve vizive dhe informacionit té
paraqitur.

Pas leximit

Interpretoni informacionin e pércjellé né ndonjé nga grafikat (p.sh.,
diagramet, tabelat, grafikét, hartat). Pyesni veten pse ky informacion mund
té jeté 1 réndésishém.

Perifrazoni informacionin me gojé ose me shkrim. Imagjinoni se jeni duke
shpjeguar grafikét pér diké qé nuk 1 ka lexuar ato.

Krijoni teksin tuaj grafik (pér shembull, grafik, harta, diagrame, tabela, flow
chart) pér t€ prezantuar informacion t€ réndésishém.

Pyetje pér zbérthimin e imazheve mediatike:

1.

Cili €shté mesazhi 1 pérgjithshém g€ pércolli? Si mundet dizajni, teksti dhe
audienca t€ krijojné kété mesazh? Kush pérfiton né qofté se ky mesazh €shté
pranuar? Kush humbet?

Cfaré €shté teksti g€ na orienton se ¢faré duhet t€ béjmé? Pse?

A u drejtohet teksti emocioneve tona n€ ndonjé ményré? A i drejtohet teksti
frikés soné, nevojave ose déshirave? Shpjegoni.

Cfaré zgjidhjesh ofron teksti pér nevojat, frikén apo déshirat tona? Pse €shté
kjo zgjidhja e ofruar? A €shté kjo zgjidhje reale?

Cfaré pamje lumturie apo suksesi pércjell ky tekst? A jané kéto t€ besueshme?
Shpjegoni.
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Angazhimi né lexim: Te lexosh pérmes rreshtave (Parashikimi)

Maskimi &shté njé strategji q€ pérqéndrohet né parashikim. Pjesé té tekstit
jané té fshehura apo t€ mbuluara dhe zbulohen gradualisht. Strategjia u mundéson
nxénésve té fokusohen né pjesé té€ izoluara té tekstit ose t& parashikojné se si ato
pjesé integrohen me tekstin si njé e téré. Eshté e dobishme pér ¢do tekst, vecanérisht
me media té tilla si reklama t&€ shtypura, video, faget e internetit dhe tekste
shkollore. Nxénésit pérqéndrohen né€ modelet dhe marrédhéniet mes elementeve té
krahasueshém pér t€ kuptuar mé thellé¢ mesazhin dhe se si &shté krijuar mesazhi.

Qéllimi

» T& kuptohet teksti - me detaje té qarta dhe t&€ dhéna té nénkuptuara.

» Té lidhen njohurité dhe pérvoja paraprake té tekstit né ményré g€ té€ b&jné
supozime né lidhje me at€ po ndodh, mund t€ keté ndodhur, apo do t& ndodhé
né t€ ardhmen.

Pérparésité

Nxénésit do té:
+ rrisin ndérgjegjésimin q¢ tekstet mund t€ kuptohen mé shumé se né njé
nivel.
+ aftésohen né t€ kuptuarit e ¢céshtjeve delikate né tekste.

Késhillat dhe burimet

» lexuesit e rritur aft€sohen t&€ béjné parashikime t€ bazuara né njohuri té
méparshme ndérsa lexojné tekstin dhe pér té konfirmuar ose rishikuar kéto
parashikime ndé€rsa lexojné pér té€ zbuluar mé shumé informacion.

» Té& shikuarit pérfshin procese té ngjashme me t€ menduarit. Kur praktikohet
shikimi, ky proces transferohet leht€sisht né leximin e materialeve
tradicionale. Pér t€ zhvilluar parashikimet €shté e réndésishme t€ ndalohet,
ndérsa zbulohet teksti, pér t€ béré né ményré t€ qarté dhe té rishikuar
parashikimet, dhe krahasuar parashikimet me té tjerét derisa t& bé&het njé
proces automatik.

*  P&rt€ ndihmuar pér t’1 béré kéto aftési té transferueshme, gjaté njé leximi me
z¢& t& larté ose shikimi t€ pérbashkét, duhet t€ ndalemi né€ ¢aste t€ ndryshme
né tekst pér t€ pyetur nxénésit pér t&€ béré dhe t€ ribéré parashikimet.

* Ndihmon nxénésit t€ kuptojné se parashikimet jané té rénd€sishme pér t'u
bér€, q€ 1 japin kuptim té lexuarit duke siguruar mundési pér té€ reflektuar,
duke konfirmuar ose rishikuar parashikimet e tyre.




Mbéshtetje e métejshme

» Efektet, té cilét pércjellin mesazhe né€ ményreé jo t€ drejtpérdre;jté, té maskuar,
mund t€ béhen me video, duke luajtur vetém tingullin apo duke ulur zérin, dhe/
ose duke luajtur klipe té shkurtér me kohén e nevojshme pér t€ parashikuar
se ¢far€ do t€ ndodhé mé pas. Ndani klasén né grupe t€ ndryshme, té cilave
u jané dhéné pjesé t€ ndryshme té tekstit.Nxénésit krahasojné, lidhin
perspektivat e tyre t€ ndryshme dhe justifikojné parashikimet.

*  P&r t€ ndihmuar transferimin e aftésive parashikuese né tekstet tradicionale,
zgjidhni fragmente, citate kuptimplote, tituj, dicitura, ose karakteristika té
tjera té tekstit dhe nxénésit pérpigen t€ parashikojné lidhjet dhe marrédhéniet
ndérmjet copézave; at€heré lexoni pér t€ konfirmuar ose rishikuar.

* Kur nxénésit organizojné aktivitete me maska pér té€ tjerét, ata marrin
vendime t€ réndésishme né lidhje me ¢faré duhet t€ maskojné, ¢faré duhet
té zbulojné dhe né ¢faré rendi.

*  Shtrini kété aktivitet n€ prodhim duke u kérkuar nxénésve té pérdorin té
njéjtén reklamé, duke ndryshuar elementet (Fjal€, imazh, kontekst, publik,
produkt) duke ofruar njé mesazh t€ ndryshém. Diskutoni mesazhin e ri dhe
si &shté krijuar.

Perfshirja né té lexuar: Té lexosh permes rreshtave (parashikimi)

Cfaré béjné mésuesit Cfaré béjné nxénésit

Para

Zgjidhni nj€ reklamé té shkruar pér klasén apo
pér njé grup. Maskoni ose mbuloni pjesé té
tekstit, dhe/ose t& imazhit. Sigurohen kopjet e
Template t€ maskuar dhe sticky notes.

U shpjegohet nxénésve g€ t&€ kuptuarit pérfshin
bérjen e parashikimeve né bazé t€ pérvojés, pastaj
konfirmimi apo rishqyrtimi i parashikimeve té sa
mé shumé pérvojave.

Lexuesit/shikuesit e kuptojné tekstin pérmes té
njéjtit proces.

Parashikimet ¢ mira jané té bazuara né déshmi,
por jo domosdoshmérisht jané t€ sakta.

Koha e brainstorm kur ata b&jné dhe rishikojné
parashikimet.

Shpérndahet Template.

* Dégjoni udhézimet.

Koha e brainstorm
kur dhe si  keni
béré dhe rishikuar
parashikimet p.sh.,
sporte, film, rezultatet
e testit, bashkéveprim
me shokét.
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Gjaté

Nxénésve u jepet reklama e maskuar.

Kérkojuni nxénésve té parashikojné fjalg,
imazhe, kontekst (p.sh., ku reklama mund té
duket), objektiv, audiencé, produkt, etj. Cfaré
qéllimi ka mesazhi?

Udhézohennxénésitpérté diskutuarse ¢faré mund
té jet€ zbuluar dhe regjistruar nga parashikimet
e tyre né sticky notes. Kéto shénime mund té
vendosen né vendin pérkatés né template.

Mg e réndésishmja €shté t€ inkurajohen nxénésit
pér té gjetur déshmi nga teksti pér t&€ mbéshtetur
parashikimet e tyre.

Drejtoni njé diskutim me njé grup té madh né
lidhje me parashikimet nga grupe mé té vogla.
Zbuloninjé pjesé tjetér, ndérsanxénésit rishikojné
ose konfirmojné parashikimet e tyre duke i dhéné
arsyet e bazuara né déshmi nga teksti. Ata mund
té heqin shénimet e tyre ngjitése dhe té shtojné té
reja.

Vazhdohet t€ zbulohet reklama ndérsa nxénésit
rishikojné ose konfirmojné parashikimet.

Né dyshe apo grupe
té vogla, diskutojné
dhe plotésojné njé
Template té fshehur
né bazé té njé
reklame té maskuar.
Mbéshtesni
parashikimet me
déshmi nga reklama.
Diskutoni pérgjigje
me grup meé té
madh.

Rishikoni apo
konfirmoni
parashikimet duke
dhéné arsye té
bazuara né déshmi
nga teksti.

Pas

Duke iu rikthyer shénimeve té tyre, diskutohet
né ményré t& drejtpérdrejté sesi parashikimet
shndérrohen né informacion té ri. Mund
té déshironi t&€ mblidhni dhe tu referoheni
shénimeve té fshira.

Pérsériteni procesin duke pérdorur reklama té
tjera.

Inkurajimi 1 nxénésve pér t€ pérdorur
parashikimin gjaté leximit t€ ardhshém. Diskutoni
se si parashikimet kané ndryshuar né bazé té
informatave té reja.

Diskutojné sesi
parashikimet
ndryshojné né bazé
té informacionit té
ri.

Zgjerojné aktivitetin
duke pérdorur
reklama dhe/ose
tekste té tjera.
Aplikojné
parashikimin

dhe strategjité e
pérséritjes ndérsa
lexohet apo shihen
materiale té tjera.




Pérfshirja née lexim: té lexosh permes rreshtave (Parashikimi)

Modeli
Tekst Qéllimi Kuptimi
Vizuale Produkti Mesazhi i synuar
Cfaré mjetesh vizuale Cfaré produkti éshté Cfaré duan producentét
jané pérdorur? promovuar? qé ju té mendoni??
T¢ gjithé fémijét e
konteksti pélgejné supén e pulés
Ku duket se shfaget? dhe gjithmoné do ta
pélgejné. Blijeni pér
Fjalét Parashikohet: fémijét tuaj dhe pér
Cfaré fjalésh jané Revisté pér jetén e vete.
pérdorur né mesazh? femrave. Kur jané  jashté
Aktuale: kontrollit, pérdorni
Parashikuar: Revisté pér prindérit supé pulé pér vete dhe
* Ka ményra mé té pér ata.
shpejta pér té arritur
ne..rﬁajef ) . Audienca Viesazhe €6 i
. K'c.ar 0.1'1.1 té "shkom Kujt i drejtohet? f’:saz e te tj(?re?
gjithnjé e mé lart. (faré mesazhesh té tjera
* Hipni shkallét! Parashikimi: mund té pérfshihen?
Nénat me fémijé té . L
Aktuale: vegjl Esht€ miré tu
Fémijét  asnjéheré Té rriturve. jepesh pasioneve.
nuk lodhen nga ato qé Fémijét natyrisht qé
duan. jané t& prapé (psh.
Shtypin gjithé butonat
e ashensorit, kur u jepet
mundésia).
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Planifikimi i njé njoftimi per shérbim publik

Ky mésim do t’i pajis€ nxénésit me mundési pér t€ eksploruar njé koncept té
réndésishém pér edukimin mediatik: t€ gjitha tekstet jané konstruksione. Pérmes
aktiviteteve dhe udhézimevé té pérfshira kétu, nxénését do t&€ marrin vendime né
lidhje me kodet e ndryshme dhe konvencionet, ose pérbérésit tekniké, g€ shkojné né
prodhimin e njé teksti mediatik. Ata do t’i b&jné kéto vendime pjesé té njé aktiviteti
q¢€ u kérkon té krijojné njé€ storyboard pér njé shpallje publike. Ky aktivitet gjeneron
shumé mundési interesante pér lexim dhe shkrim né lidhje me mediat. Nxénését
duhet té€ konsiderojné me kujdes até qé ata duan t€ thoné, q¢€ ata duan pér t&€ ndikuar
dhe se si do ta béjné kété. Ata duhet té krijojné njé storyboard pér njé njoftim té
shérbimit publik (PSA) pér njé audiencé té veganté, pér té cilin ata shpresojné se do
té reagojné ndaj mesazhit n€ ményrén q¢€ ata kishin né mendje.

Qéllimi

Zhvillimi 1 nj€ mesazhi pér njé problem social g€ ata besojné se €shté 1
réndésishém pér nj€ audiencé t€ vecanté dhe t€ vendosé né piké t€ paré até
g€ déshirojné t& paragesin.

Identifikimi 1 komponentéve té ndryshém qé shkojné né krijimin e njé
storyboard pér njé PSA.

Zhvillimi 1 ideve teknike q€ do té plotésojné historiné/mesazhin qé ata
pércjellin.

Pérshtatni kéto ide pér njé audiencé té caktuar.

Té pérshtatet dhe redaktohet njé skenar pér njé format storyboard.

Pérparésité

Nxénésit do té:

zhvillojné aftésité e t& lexuarit pér t€ par€ se si kuptimi mund t&€ ndértohet né
njé€ tekst mediatik nép&rmjet pérdorimit t€ njé séré teknikash té€ produksionit
(p.sh., kéndi i kameras, shkrepja e aparatit, korrigjimi, tingulli).

zhvillojné aftésité e leximit t& lidhura me zhvillimin e mesazhit t€ tyre, duke
pérfshiré pikén krijuese, duke pérdorur gjuhé t€ qarté dhe koncize.

Késhilla dhe burime

Shpallja publike e shérbimit &shté e preferueshme pér njé televizion
komercial. Ai u mundéson nxénésve té pérqéndrohen né ¢éshtjet ose ideté
q¢€ jané té réndésishme pér ta, né vend té produkteve pér té shitur.
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» Té¢ pércaktojé kufijté e komponentéve tekniké pér t’u siguruar se ai €shté 1
dégjueshém pér nxénésit - dmth, numri i shkrepjeve, llojet e efekteve, et;.
» Informacion i shkruar pérforcohet mé miré n€ qofté se nxénésit kané pajisje
video me té cilén ata mund té eksperimentojné lloje t&é ndryshme shkrepjesh,

tranzicioni, kéndi 1 kameras, etj.

»  Pé&rsugjerime t& métejshme né lidhje me prodhimet e nxénéséve, konsideroni
pérdorimin e paketés “Paketa pér edukimin mediatik™ e cila pérmban modele
té shpalljeve publike té€ shérbimit pér shikuesit e rinj.

Planifikimi i njé njoftimi pér shérbim publik

Cfaré béjné mésuesit

Cfaré béjné nxénésit

Para
Brainstorm me nxénésit njé€ listé té
mundshme ¢éshtjesh sociale.
Tregoni népér flet€é pér shkrepjet
dhe kéndet e kamerave.
U tregoni nxénésve shembuj té
kétyre shkrepjeve dhe kéndeve nga
revista fotografike (imazhe), ose
reklama televizive (duke pérdorur
butonin e pauzés pér t& shqyrtuar
¢do shkrepje nga afér).
Diskutoni efektin e shkrepjeve
dhe kéndeve t€ ndryshme pér
shikuesit.
Diskutoni efektin dhe pérdorimin e
komponentéve té ndryshém audio
né njoftimet e shérbimit publik né
televizion.
Shqyrtoni mesazhin dhe
komponentét tekniké.
Nxénésit mund t€ “cmontojné” njé
program, bazuar né shikimin e tyre.
Mé shumé se njé€ heré, dhe mésuesi
do t€ béjé nj€ pauzé n€ ¢do kornizé
pér nxénésit pér t€ dokumentuar né
storyboardin e tyre c¢faré ata jané
duke paré¢ dhe dégjuar.

T& gjitha aktivitetet (t€ identifikuara
si “Cfaré b&né mésuesit”) ku ata
shqyrtojné pérdorimin dhe efektet
e shkrepjeve t€ ndryshme si dhe
komponent audio t€ njé televizioni
komercial.

Cmontoni njé program ekzistues
né ményré qé té€ identifikojné
komponentet e ndryshme teknike
qé€ jané pérdorur pér té krijuar njé
mesazh té vecanté.

Individualisht, ose né grupe té
vogla, brainstorm ide pér njé
reklamé qé€ zgjat 30 sekonda pér
njé shérbim publik, duke pasur
parasysh c¢éshtjet té cilat jané
diskutuar dhe publiku g€ ata duan
té arrijn€. Plotesoni njé skicé duke
pérfshiré njé deklaraté t€ konceptit,
strategjive teknike dhe krijuese, té
audiencés.

Zhvillimi i nj€ skenari pér mesazhin
e tyre, pérfshiré shénimet né vend.
Zhvillimi 1 njé liste teknike té
mundshme strategjish qé¢ do té
plotésojé mesazhin e tyre (p.sh., kéndi
1 kameras, shkrepjet e ndryshme,
pérdorimi i grafikés, muzika).
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Gjaté

Kontrolloni me ¢do nxénés/
grup pér t’u siguruar se ata po
ndjekin skemén qé ata veté kané
parashikuar.

Kontrolloni me nxénésit se té
gjitha komponentét e storyboard
jané duke u pérfunduar.

Nxénésit té kujtohen té respektojné
afatet kohore/afate té pércaktuara
pér secilén fazé t€ procesit.
Kujtoni nxénésit pér strategjité
e pérshtatshme pér audiencén e
synuar.

Redakto shkrimin e tyre pér
formatin storyboard, duke ndaré
shkrimin e tyre né bazé té kornizave
pér storyboard.

Vendosni né kuptimin qé ata duan
té pércjellin népérmjet ¢do kornize,
pastaj vendosni cilat kénde dhe
shkrepje t€ kamerés do t& pércjellin
kuptimin.

Vendosni pér tranzicionin né mes té
¢do kornize (dmth, se si ata do t&
“dalin” nga ¢do kornizg).
Vendosni pér komponenté té
tjeré audio (p.sh. z€ri, efektet e
ndryshme zanore, muzika) qé do té
pérforcojné kuptimin.

Pas
Rishikimiistoryboards me nxénésit
dhe rekomandohen ndryshime ku
&shté e nevojshme.
Ofrimi i mundésive pér komentin e
njéri-tjetrit.

Rishikimi pér t’u siguruar se
pércjell mesazhin e duhur dhe se
mesazhi éshté i qarté.

Kontrollo pér t€ paré se t& gjithé
komponentét tekniké jané pérdorur
né ményré efektive.

Pérgatiten pér t€ paraqitur né€ klasé
me shpjegime pér ¢do vendim mbi
njé overhead transparency pér t’u
paré mé miré.

Té shkruarit/produksioni pér njé gellim:
Produksioni i nje njoftimi pér sherbim publik

Ky mésim u ofron nxénésve mundési pér t€ eksploruar konceptet € méposhtme
kryesore: t& gjitha mediat jané konstruksione. Cdo tekst mediatik ka kodet dhe
konvencionet e veta. Mesazhet dhe vlerat jané t&€ pérfshira n€ ¢do tekst mediatik.
Shikuesit negociojné kuptimin. Népérmjet pércaktimit t&€ pérfshiré kétu, nxénésit
do té marrin vendime né lidhje me teknikat e prodhimit, mesazhin dhe publikun.
Ata do t’1 marrin kéto vendime si pjesé t€ njé aktiviteti qé€ 1 kérkon ato pér t€ krijuar
njé njoftim pér njé shérbim publik pér njé audiencé té caktuar.




Qéllimi

» Té¢ pérfshihen nxénésit né produksionin konkret t€ njé njoftimi té shérbimit

publik.

 Té¢ identifikohen dhe ploté€sohen faza t€ ndryshme t€ procesit té
produksionit.

Pérparésité

Nxénésit do t€ jené né gjendje:
» Té& ndérgjegjé€sohen pér ¢éshtjet sociale.
* Té& njithen me puné t€ ndryshme dhe fazat q€ jané pjesé e njé produksioni

mediatik.

» Té¢ kené njé€ pérvojé parésore q¢ tregon se t& gjitha tekstet e mediave jané
konstruksione.

* Té¢& njohin natyrén e reklamave televizive dhe njoftimeve té shérbimit
publik.

* T& marrin pérgjegjésité individuale né rolin e tyre t€ producentit.

» Té¢ bashképunojné né ményré efektive dhe me kolegét e tyre si anétaré t&é njé
ekipi té produksionit.

» Té¢ zhvillojné tekniké t€ sofistikuar t€ nevojshme né ményré qé t€ ndérmarrin
produksione mé komplekse.

Késhilla dhe burime

Kjo mund té€ jet€ mjaft e thjeshté teknikisht, duke pérdorur vetém nj€ videokamera
dhe po né€ kamera edhe pajisjen pér redaktimin e shkrepjeve/xhirimeve. Pastaj mund
té béhet né qofté se ka qasje né pajisje, por kjo nuk &shté e nevojshme.

* Kufizimi 1 numrit t& shkrepjeve t€ nevojshme pér té siguruar q€ projekti
éshté 1 menaxhueshém.

«  Eshté eréndésishme pér nxénésit qé t& mbajné disa “takime me produksionin”
pérgjaté procesit, q¢€ ata té regjistrojné progresin dhe zhvillimin e ideve dhe
objektivave té caktuara pér faza t€ ardhshme.

» Ng¢ takimin e produksionit ¢do nxénés t€ marré pérgjegjésiné pér té paktén
njé aspekt t€ produksionit.
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Té shkruarit/produksioni pér njé gellim:
Produksioni i nje njoftimi pér sherbim publik

Cfaré béjné mésuesit

Cfaré béjné nxénésit

Para

Rishikimi 1 roleve t& ndryshme t&
produksionit dhe pérgjegjésité me nxénésit.
Rishikimi 1 fazave t€ ndryshme té&
produksionit g€ t€ pérfundojé.

Pajisje rezervé nése €shté e nevojshme
(p.sh. kamerat).

Rezervimi i t€ dhénave dhe vendeve né

Pércaktimi 1 roleve dhe
pérgjegjésive t€ nxénésve
pér produksionin.

Rishikimi 1 fazave té&
ndryshme t€ produksionit qé
duhet té realizohet.

Vendosja e njé afati kohor

shkollé (né qofté se jashté klas€s) pér pér produksionin.

ditén e filmimit. +  Kompletimi 1 listés s€ ploté
Rishikoni listén pér produksionin me pér produksionin.

nxénésit.

Theksoni nevojat pér t’u ndjekur né plan

dhe ndigni storyboard e tyre.

Vendosja e njé afati  kohor pér

produksionin.

Gjaté

Kontrollo né secilin grup si njé Ndjekin storyboard gjaté

‘ekspert’ ose “udhéheqés” gjaté dités sé&
produksionit.

Nxénésit té kujtohen té respektojné afatet
kohore/afate t€ pércaktuara pér secilén
fazé t€ procesit.

Grupet té€ kujtohen pér konceptin e tyre
té pérgjithshém dhe propozimin sipas
nevojés.

periudhés s€ produksionit.

Té& jeté i sigurt pér té redaktuar
filmimin gjaté produksionit.
Ndjekin té gjitha afatet kohore
té vendosura mé par€.
Rishikojné listén pér
produksionin qé té gjitha
fazat t& pérfundojné.

Pas
Shihni pamjet me secilin grup.
Krahasoni kété me storyboard dhe
konceptin qé grupi diskutoi mé paré.
Duke punuar me nxénésit, t€ hartohet
njé listé me pikat e forta dhe fushat pér
pérmirésim.

Rishikojné  filmimin  me
video.

Vlerésojné se sa qarté/né
ményré  efektive  pamjet
komunikojné idené gendrore.
Vlerésojné se sa afér ishte
ndjekur storyboard.
Evidentojné pikat e forta dhe

té dobéta.
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Diskutime ne grupe té vogla:
Ekzaminimi i perspektivave té shumeéfishta te nje reklame

Aftésité gojore gjuhésore luajné njé rol t€ réndésishém né t€ mésuarit e njé
nxénési t&€ medias. Njé tekst mediatik béhet burim potencial i zhvillimit t€ gjuhés
sé folur, kur nxénésit flasin dhe dégjojné pér njé qéllim dhe siguron njé ambient
mésimi q€ sfidon zgjerimin e gjuhés sé tyre, dhe aftésisé té t&€ menduarit dhe té
mésuarit pértej tekstit n€ situatat e jetés reale. Termi “tekst” i referohet ¢do forme té
shkruar, folur, apo pune né€ media qé komunikon kuptim né njé audiencé.

Kéto tekste mund té pérfshijné gazeta dhe reklama revistash, reklama televizive,
shpallje t& shérbimeve publike, tabela apo postera, pér shembull. Strategjia e
méposhtme inkurajon nxénésit té pérdorin té folurit e tyre dhe aftésité e t&€ dégjuarit
pér t’u angazhuar né njé analiz€ kritike t&€ nj€ teksti mediatik. Nxénésit zbulojné
faktin se té gjitha mediat jané konstruksione dhe jané rezultat i shumé faktoréve té
pércaktuar dhe reflektojné shumé vendime. Media krijon versione té realitetit qé
kané géndrime, interpretime dhe konkluzione. Nxénésit béhen té vetédijshém se,
ndérsa tekstet mediatike pércjellin mesazhe dhe vlera, ¢do person i pérgjigjet njé
teksti mediatik né ményrén e vet, bazuar né moshé, kultur€, pérvojén e jetés, etj.

Qéllimi

» Té¢ inkurajojné pjes€marrjen aktive t€ t& gjithé nxénésve né diskutime me
grupe t€ vogla té€ strukturuara.

* Té mésojné dhe té€ pérdorin t& folurit efektiv dhe aftésité e t&€ dégjuarit pér té
kuptuar dhe eksploruar ide dhe koncepte né njé tekst mediatik.

» Té¢ pérdorin aftésité e t&€ menduarit kritik pér analizimin e perspektivave té
pérfagésuara né tekst, ose jo né tekst.

Pérparésité

Nxénésit do t€ jené né gjendje:

» Té& angazhohen né diskutime kuptimplote pér t€ shprehur dhe sqaruar
mendimet, ndjenjat dhe mendimet.

» Té& angazhohen aktivisht né analizén e njé teksti mediatik dhe t€ lidhjeve
mes tekstit dhe pérvojave t€ tyre.

» Té& zhvillojné aftésité e t& lexuarit kritik.

* Té& aplikojné aftésin€ e t€ t€ menduarit pér t€ thelluar mirékuptimin dhe pér
té zbérthyer synimin e autorit dhe mesazhin e njé€ teksti mediatik.

* Té& kuptojné teknikat dhe praktikat e pérdorura pér t€ ndikuar lexuesin /
shikuesin (p.sh. zgjedhja e fjalés, tiparet e tekstit, pérdorimi i muzikés).




Késhilla dhe burimet

Mendja dhe portete altermative t€ mendjes €shté njé tekniké pér t€ ndihmuar
nxénésit t€ shqyrtoj€ dy kéndvéshtrime t€ ndryshme nga nj€ tekst. Né studimet e
medias nxénésit jané t& ftuar t& pérfagésojné nj€ person qé shfaget né tekst dhe njé
person tjetér g€ mund té heshté ose t&€ mungoj€ nga teksti. Perspektivat alternative
g€ lexuesit ose shikuesit kané t€ pérbashkéta mund té pérdoren si nj€ piké fillimi pér
njé diskutim né grup t€ vogél.

Cfaré béjné mésuesit

Cfaré béjné nxénésit

Para

Zgjidhni njé tekst mediatik pér nxénésit
pér t€ shqyrtuar té€ menduarit (P.sh.
revista, reklama televizive, poster)..
Nxénésit angazhohen duke aktivizuar
njohurité e sfondit t& tekstit dhe formén e
karakteristikat e tij dhe duke eksploruar
lidhjet personale me ¢éshtjen.

Vendosni njé qéllim pér shikimin ose
leximin e tekstit duke shpjeguar réndésiné
¢ ekzaminimit dhe perspektivat e shumta
té t€ kuptuarit e besimet e té tjeréve, vlerat
dhe piképamjet e tyre. Demonstrojeni
kété duke menduar dhe analizuar disa
reklama revistash ose fotografi librash
dhe diskutoni njé reklamé ose foto dhe
kush nuk éshté paraqitur ose pérfagésuar,
por kush &shté pérfaqésuar dhe cfaré
lidhet me to. U kujtoni nxénésve se
ekzaminimi i perspektivave t€ shumta do
t’1 ndihmojé t€ kuptojné mé miré njerézit
e tjeré dhe besimet dhe vlerat e tyre.
Lexoni, shikoni dhe diskutoni.

Japinkontributinpérdiskutim
rreth  tekstit mediatik qé
shqyrtohet. (P.sh. mesazhi
qé€ pércolli, ose ¢faré &shté
fokusi 1 reklamés, foto).

Gjaté
Ndani hand outs t¢ Mendja dhe portrete
altermative té mendjes dhe udhézoni
nxénésit pér t€ mbushur két€ né ményrén
se si ata e shohin dhe té lexojné tekstin.
Kérkojuni nxénésve t€ mendojné pér

Lexojné, dégjojné ose shikojné
tekstin dhe pérdorin Mendja
dhe portrete altermative té
mendjespérté¢ dokumentuaride
rreth asaj se si teksti i reklamés
mund t€ interpretohet.




dy ményra t&€ ndryshme qé dy auditore
mund t€ interpretojné reklamén.

Ndani klasén né€ grupe me nga 5
nxénés.

Kéto pyetje jané pér t&€ nxitur nxénésit
té mendojné pér ményrat sesi mesazhi
mund t€ krijohet né€ njé reklamé dhe
ményrat e ndryshme se si auditori mund
ta interpretojé até.

Shpérndani pyetjet pér diskutimin e
fokusuar né grup dhe jepuni nxénésve
njé pyetje pér secilin grup. U kérkoni
nxénésve qé t’ju pérgjigjen pyetjeve dhe
regjistroni pérgjigjet. Kéto pyetje jané
menduar pér t€ inkurajuar nxénésit pér
té menduar rreth ményrave té€ ndryshme
si mund t€ krijohet njé reklamé dhe
ményrave t&€ ndryshme se si audienca
mund té interpretojé mesazhin.

Zgjedhin dy kéndvéshtrime
té€ ndryshme pér té analizuar.
Skicojné siluetat e dy kokave
(ose pérdorni templatet e
pérfshira kétu). Silueta e
paré pérfshin perspektivén e
personit té paré duke shkruar
fjalé, vizatuar skica ose
krijmit té kolegéve.
Pérsérisin  siluetén e dyté
dhe krijojné€ njé perspektivé
alternative dhe e ndajn€ me
nj¢ partner dhe pastaj né
grupe té vogla.

T€ shikojné, dégjojné, ose
lexojné tekstin né njé té
tret€én e kohés. Diskutojné
pyetjen e dhéné.

Pas
Kérkojuni nxénésve né  ményré
individuale t€ pérfundojné vlerésimin e
diskutimit té tyre né grup.
Organizoni njé diskutim pérfundimtar
me klasén né bazé té kétyre pyetjeve,
‘Si ndihmon strategjia e Perspektivés
Alternative pér té€ lexuar/paré kété tekst
mediatik nga nj€ perspektivé e re?

Plotésoni dhe merrni pjes€ né

diskutimin né grup.
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Diskutime ne grupe té vogla: Ekzaminimi i perspektivave te
shumeéfishta te nje reklame

(Mendja dhe altermative portete té mendjes)

Pyetje pér diskutim

Grupi 1:
Kush éshté né kété reklamé? Kush mungon? Kéndvéshtrimi i kujt Eshté paraqitur
kétu? I kujt mungon?

Grupi 2:

Cili éshté mesazhi né kété reklamé? Si ndikohet impakti dhe mesazhi i1 késaj
reklame nga vecorité e saj (psh. Pérdorimi 1 imazheve t&€ ndryshme ose fontet
né printim, pérdorimi i z€rit né televizion, pérdorimi i elementéve t€ dizajnit
né internet)? Nése ndryshon ndonjé prej kétyre tipareve, si do ta ndryshonte
domethenien e reklamés? Merrni n€ konsideraté ndryshimin e disa elementéve
grafiké. Cili éshté kuptimi i ri?

Grupi 3:

Pér cilén audiencé éshté parashikuar kjo reklamé? Pérse mendoni késhtu? Cfaré
argumentash mund t€ jepni pér pérgjigjen tuaj? A ka kuptim kjo reklamé? Cfaré
njohurish paraprake duhen pér audiencén pér ta kuptuar reklamén? Si munden
njerézit ta interpretojné reklamén né ményra té ndryshme?

Grupi 4:

Kush éshté krijuesi apo producenti i késaj reklame? Cfaré ka dashur ai qé
audienca t€ mendojé? Pse mendoni késhtu? Cfaré argumentash mund té jepni
pér pérgjigjen tuaj? Cfaré strategjish (teknike dhe/ose simbolike) jané pérdorur
pér t€ ndikuar audiencén? Si munden njerézit ta interpretojné reklamén né
ményra t€ ndryshme?

Grupi 5:
Si duhet té pérgatitet nj€ reklamé? Ctaré tjetér mund té pérfshihet? Si mund kjo
reklamé t€ ndryshojé ashtu si uné¢ mendo;j?




Diskutime ne grupe té vogla: Ekzaminimi i perspektivave te
shumeéfishta te nje reklame

3-2-1Plus 1
Strategjia e reflektimit

Rendisni tri aspekte té késaj media g€ ju duken argétuese.
Listoni tri ményra pérmes t€ cilave ju mbéshtesni shokét e grupit.
Shkruani njé pyetje q€ ende €shté e paqarté pér ju pér kété tekst mediatik.

Plus
Shkruani njé tekst mediatik, ku kjo strategji e Shqyrtimit té kéndvéshtrimit té
shuméfishté mund té ndihmojé nxénésit e klasave 6-9 ta kuptojné.

Diskutime neé grupe té vogla: Vlerésimi i efektivitetit
te mesazheve mediatike

Strategjia e méposhtme inkurajon nxénésit t€ pérdorin t€ folurit e tyre dhe aftésité
e t€ dégjuarit pér t’u angazhuar né nj€ analiz€ kritike t€ mesazheve t€ mediave dhe
té vlerésojné se si né ményré efektive kéto mesazhe jané arritja e njé audience
té caktuar. Nxénésve do t’u kérkohet té krahasojné dhe ballafaqojné njé grup té
mesazheve mediatike né lidhje me vlerésimin e efektivitetit t& tyre. Nxénésit do
té zgjerojné mé tej aftésité e t€ dégjuarit duke pérshtatur mesazhin nga reklama
ose njé shpallje publike t€ shérbimit pér njé transmetim radiofonik. Strategjia e
méposhtme 1 nxit nxénésit t€ pérdorin aftésité e t€ dégjuarit dhe té folurit pér t'u
pérshiré né analiza kritike t€ mesazheve mediatike dhe té vlerésojné sesi mesazhet
merren nga audienca e synuar.

Qéllimi

» Té inkurajohet pjesémarrja aktive e t€ gjithé nxénésve né€ njé diskutim té
strukturuar t€ grupeve té vogla.

* Té& mésojné dhe pérdorin t& folurit efektiv dhe aftésité e té€ dégjuarit pér té
kuptuar dhe té eksplorojné€ ideté dhe konceptet né nj€ tekst mediatik.

* Té pérdoren aftésité e t€ menduarit kritik pér té analizuar mesazhe nga
reklama té shkruara.

« Té¢ pérdoren aftésité e t€ menduarit kritik pér t&€ prodhuar njé njoftim té
shérbimit publik pér njé transmetim radiofonik.
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Pérparésité

Nxénésit do t€ jené né gjendje:

« T¢& angazhohen né diskutime kuptimplote pér té shprehur dhe sqaruar
mendimet, ndjenjat dhe mendimet.

» Té¢ angazhohen aktivisht n€ analizén e nj€ teksti mediatik duke i lidhur me
pérvojat e tyre.

» Té& zhvillojné aftésité e leximit kritik dhe pér t€ eksploruar njé séré tekstesh
mediatiké.

» Té¢ aplikojné aftési t€ larta t€ t€ menduarit pér t€ thelluar mirékuptimin dhe
pér t€ zbérthyer synimin dhe mesazhin e nj€ teksti mediatik.

» Té¢ kuptojné teknikat dhe praktikat e pérdorura pér té ndikuar lexuesin /
shikuesin (p.sh., fjala zgjedhje, elementét grafiké t€ njé teksti, pérdorimi 1

muzikés).
Cfaré béjné mésuesit Cfaré béjné nxénésit
Para
Zgjidhni njé seri té teksteve mediatike | ® Kontribuojné pér nje
pér t€ shqyrtuar dhe diskutuar né klasé. diskutim duke béré lidhje
Grupi 1 etiketave paralajméruese té dhe pérgjigje me diskutimin
duhanit n€ fagen e materialeve burimore ¢ ngritur.

té nxénésve Eshté njé shembull g€ mund

té t& pérdoret.

I nxitni nxénésit t€ mendojné duke patur

parasysh njohurité qé kané pér tabelat

paralajméruese dhe lidhjet personale

me kété problem. Diskutoni kush i ka

pérgatitur kéto etiketa dhe me cfaré

géllimi.

» Cfaré ju pélgen ose jo né lidhje me kéto
etiketa?

» Si do té reagojné miqté tuaj dhe familja
juaj ndaj kétyre?

» Kush mund té jeté i frikésuar nga kéto
imazhe?

» Cili mendoni se éshté grupi i synuar pér
secilin prej kétyre etiketave?

» Si mund té ndikojné te publiku kéto
etiketa paralajméruese?
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Gjaté
Shpérndani diagramin krahaso dhe
dallo dhe i orientoni nxénésit té pérdorin
diagramin e Venn-it pér t€ krahasuar
etiketat e ndryshme pér rreziget e
cigareve. Diskutoni me nxé&nésit disa
nga kodet dhe konventat ose elementét
baz€ q€ mund té€ krahasohén (pérdorimi
1 gjuhés sé shkruar, fotot, grafikét, gjuha,
etj).
Organizoni nxénésit né grupe té€ vogla
té¢ vlerésojné efikasitetin e etiketave
paralajméruese té€ duhanit.
Monitoroni grupet pér t’i orientuar dhe
sqaruar ideté e tyre.

Plotésojné diagramin
krahaso dhe dallo né fagen
burimore t€ nxénésve dhe e
diskutojné né grupe.
Punojné né grupe té vogla
dhe mbrojné zgjedhjet e tyre
duke i vendosur etiketat nga
mé réndésishmja te ajo mé
pak e réndésishme.

Grupet ndajné ideté e tyre me
njéri-tjetrin duke pérdorur
pyetie nga fagja e tye
burimore pér t€ udhé&hequr
procesin e t€ mésuarit.

Pas
Shpérndahen kopje t€ fages burimore
pér prodhimin e njé njoftimi publik né
radio.
Nxitinnjé debatsesimund té komunikohet
pérmes mesazheve mediatike né radio. U
jepninxénésve t€ dégjojné nj€ parashikim
né radio si psh, duke mbajtur shénime
pér até qé dégjojné (psh. Pérdorimi
fjalorit, toni 1 zé&rit, 1loji 1 informacionit
q¢ transmetohet).
Nxénésit duhet té pérgatisin njé draft
té shkurtér t€ doréshkrimit si jepet né
burimin e nxénésve dhe ta pérséritin disa
heré para se ta regjistrojn€. U japin kopje
té burimit nga materialet e nxénésve.




EDUKIMI MEDIATIK

(Media literacy)

Njé model ekstrakurrikular pér arsimin e mesém te ulét
(Klasa 6-9)

Hyrje

Ky material €shté pérgatitur pér mésuesit né zbatimin e njé modeli ektsrakurrikular
pér edukimin mediatik, né€ klasat 6-9, t€ arsimit t€ mes€m t€ ulét. Modeli mbéshtetet
né pérvojat mé t€ mira t€ vendeve t€ Europés dhe t€ Amerikés sé Veriut, SHBA e
Kanada, si edhe né€ pérvojén e pakét té€ disa nismave t€ shképutura g€ jané ndérmarré
kéto vite n€ shkollat tona me nxitjen e disa institucioneve mediatike, arsimore dhe
té shoqérisé civile.

Integrimi 1 koncepteve t€ edukimit mediatik né formén e njé modeli
esktrakurrikular, mendojmé se éshté mé dobiprurés sesa futja e kétyre koncepteve
dhe praktikave té€ vecuara nga té tjerat né 1éndé té caktuara. Ndértimin e njé modeli
kroskurrikular, ndonése &shté me vleré, e quajmé ende té parakohshém nése
marrim parasysh disa faktoré kompleksé, té till€ si njohja e paploté e koncepteve
dhe e praktikave té sotme, mungesa e kapaciteteve né hartimin e kurrikulave si
edhe mungesa e pérgatitjes profesionale e mésuesve pér té zhvilluar mésimin. Pér
mé tepér pérmes kétij modeli ekstrakurrikular inkurajohen ata mésues qé€ jané té
gatshém né pérfshirjen e mésimdhénies s€ kétyre koncepteve té reja, por qé edhe
kané kapacitetin e duhur pér t€ zhvilluar veprimtari té tilla me nxénésit.

Pak histori: Edukimi pér edukimin mediatik

Edukimi mediatik i ka fillimet e veta né SHBA né vitet 1970 si reagim dhe
mbrojtje nga pérmbajtja ‘e keqe’ e medias. Shumica e materialeve qé u prodhuan
né ato kohé pér edukimin mediatik kishin synim prindérit. Q€ nga kjo kohé interesi
pér edukimin mediatik erdhi né rritje dhe tashmé materialet jané té€ dedikuara edhe
pér mésuesit dhe nxénésit né shkolla, duke nxitur dhe kultivuar shprehité e té
menduarit kritik dhe ato produktive. Tashmé modelet jané pérvijuar qarté dhe ka
njé shuméllojshméri té€ tyre. Vende t€ ndryshme e konceptojné dhe e organizojné
né forma t€ ndryshme edukimin mediatik duke u pérgendruar né aspektet politike,
sociale dhe ekonomike, me theks t€ vecanté né réndésiné e pérdorimit efikas dhe né
ményré racionale t€ medias.




NE¢ ditét e sotme, edukimi medatik ka pér géllim:

“Té ndihmojé nxénésit té zhvillojné shprehité e shyrtimit dhe té shprehjes
sé nevojave pér té gené mendimtaré kritiké, komunikues efektivé dhe qytetaré
aktivé té shogérisé sé sotme.”

Rreth edukimit mediatik

Edukimi mediatik pércaktohet si aftésia pér qasje, pér t&€ analizuar, vlerésuar
dhe prodhuar komunikim né€ forma t€ shuméllojshme. Ai éshté i ngjashém me
alfabetizmin e informacionit dhe pérfshin mjaft komponenté té alfabetizmit
teknologjik.

Termi media zakonisht i1 referohet mesazheve t€ masmedias t€ komunikuara
pérmes pamjeve, gjuhés, dhe/ose zérit qé jané€ prodhuar pér njé audiencé né largési
duke pérdorur disa forma té teknologjis€. Kéto pérfshijné median tradicionale té
bazuar né€ materiale t€ shtypura, (psh., libra, gazeta, revista, posta e drejtpérdrejté);
media audiovizive (psh., radio, televizioni, lojrat kompjuterike, Interneti, blogjet,
wikis). Media gjithashtu pérfshin muzikén e regjistruar, billbordet dhe shenja t&
tjera, shumicén e lojrave dhe reklamat e llojeve t€ ndryshme. N¢ klasé media jané
librat, posterat dhe hartat.

Ashtu sikurse edukimi tradicional, edukimi mediatik pérfshin t€ menduarit kritik,
shprehité e analizés dhe aftésiné pér té shprehur veten né ményra té ndryshme.Té
pérdorésh median né ményré t€ zgjuar dhe efikase pérfshin aftésin€ pér t€ qené né
gjendje t€ gjykosh né t€ njejtén ményré besueshmériné e informacionit nga burime
t€ ndryshme. Edukimi tradicional pérfshin shprehité e t€ shkruarit dhe té lexuarit.
Edukimi mediatik gjithashtu v€ theksin n€ prodhimin e komunikimit efektiv pérmes
njé larmie formash mediatike.

Procesi 1 analizés efikase t€ medias mbéshtetet né konceptet e méposhtme:

1. T& gjitha mesazhet mediatike jané “t€ konstruktuara”.

2. Secila media ka karakteristika t€ ndryshme, ané t€ forta dhe njé ‘gjuhé’ té
vecganté t€ konstruktimit.

3. Mesazhet mediatike pérmbajné vlera t€ kultivuara dhe pikévéshtrime té
caktuara.

4. Njerézit pérdorin shprehité e tyre individuale, bindjet dhe pérvojén pér té
ndértuar ato qé ata duan t’1 shprehin pérmes mesazheve mediatike.

5. Media dhe mesazhet mediatike mund t€ ndikojné bindjet, géndrimet, sjelljet
dhe proceset demokratike.




Rreth projektit ekstrakurrikular per edukimin mediatik

Ky projekt éshté hartuar pér t€ mbéshtetur e nxitur konceptet dhe praktikat e
edukimit mediatik dhe t€ t€ menduarit kritik né t€ gjitha klasat e arsimit t€ mesém
té ulét, klasa 6-9, si njé model ekstrakurrikular.

Kjo nismé ka si géllim g€ t€ mbé&shtesé¢ né¢ ményré té drejtpérdrejté t&€ gjithé
mésuesit té cilét do té ndértojné dhe krijojné dije te nxénésit e do t&€ formojné shprehi
pér edukimin mediatik dhe né t€ njéjté€n kohé t€ nxisin shpirtin bashképunues midis
té gjithé punonjésve t&€ arsimit pér kété aspekt t€ rénd€sishém té ditéve tona, pér t&é
sotmen dhe t€ ardhmen e edukimit.

Ky projekt do t€ sigurojé materiale t€ shkruara pér mésuesit, nxénésit dhe do té
formuloj€ disa késhilla praktike pér prindérit. Qé&llimet e projektit jané:

v

v

Té nxisé dhe té mbéshtesé edukimin mediatik né arsimin € mesém té ulét,
klasa 6-9.

T€ sigurojé trajnim pér mésuesit t€ mb&shtetur me materiale metodologjike
pér edukimin mediatik.

T€ punoj€ me mésuesit pér t&€ zbatuar strategjité dhe metodat ndérvepruese
pér edukimin mediatik né aktivitetet ekstrakurrikulare me nxénésit.

Té& zhvillojé materiale kurrikulare té cilat t€ shérbejné si model pér futjen
mé té gjeré né t€ ardhmen té edukimit mediatik n€ shkollat tona né té gjitha
nivelet.

Té vlerésojé efektivitetin e edukimit mediatik si njé gasje e re pérmbajtésore
dhe metodologjike né shkollat tona.

NE€ realizimin efikas t€ edukimit mediatik, mésuesit do t€ ndjekin udhézimet e
méposhtéme:

1.

Praktikoni vézhgimin e pérgjithshém, t¢ menduarit kritik, analizén, njé
kéndvéshtrim té caktuar dhe shprehité e komunikimit.

Kjo do té arrihet:

Duke i mésuar nxénésit t€ béjné pyetje té tilla g€ 1 ndihmojné ata t€ mendojné
né ményré kritike pér informacionin q¢€ 1 paraqitet n€ media (pérfshiré kétu
edhe informacionin né€ libra apo mediat mé t&€ shikuara né shtépi).

Duke e béré procesin e marrjes s€ vendimeve transparent pérmes shpjegimit
pér ményrén sesi vlerésohet besueshméria e burimeve mediatike dhe
argumentimit pse zgjidhet njé media e caktuar.

Duke pércaktuar rrugét né€ té cilat mesazhet mediatike mund té interpretohen




né ményra t€ ndryshme nga njeréz me formime t€ ndryshme apo qé i pérkasin
grupeve té caktuara shogérore.

Duke béré diskutime pér tekste apo dokumente mediatike, duke 1 pyetur
nxénésit se ¢faré dallojné apo vené re né t€ tilla dokumente.

Duke i lejuar nxénésit t€ arsyetojné pértej aspekteve dhe c¢éshtjeve té
kurrikul€s dhe té identifikonjé aspekte t& ndryshme t€ mesazheve t€ medias
(st psh., karakteristikat e njerézve € paraqesin materialin, teknikat qé
pérdorin pér t€ térhequr vémendjen dhe ményrat né té€ cilat reklama dhe
produktet mediatike ndérhyjné n€ pérmbajtjen e mediave t€ tjera.)

Duke ndértuar shprehité e komunikimit dhe t€ krijimtaris€ e duke inkurajuar
prodhimin e mesazheve mediatike pér njé temé.

Duke gené fleksibél n€ detyrat, duke 1 dhéné mundési nxénésve t€ zgjedhin
se cilat formate t€ medias jan€ ményra mé efektive pér ta, pér t&€ komunikuar
informacionin e kérkuar apo pér t€ pérmbushur detyrén e caktuar.

Nxitni interesin pér njé temé té re.

Kjo do té arrihet:

Duke 1 nxitur nxénésit g€ t€ b&jné kérkime né media pér informacionin rreth
njé teme.

Duke u demonstruar video interesante, njé kéngé té parapélqyer, apo duke
u lexuar nj€ vjershé ose tregim té shkurtér, letrar ose jo, pér njé temé t&
caktuar.

Duke i organizuar nxénésit t€ punojné né grupe té€ vogla qé t€ lexojné,
analizojné dhe t€ diskutojné pér revista q¢ mund t€ jené kontradiktore,
gazeta, artikuj n€ Internet apo pér njé temé pér t€ cilat kané interes té gjere.
Duke pérdorur video t€ shkurtra, ilustrime té revistave, artikuj t€ shkurtér
pér t&€ nxitur nj€ diskutim dhe duke 1 nxitur nxénésit t&€ diskutojné pér ato qé
ata din€ dhe t€ shprehin opinionet e tyre pér temén q¢ diskutohet.

Duke u treguar nxénésve si t€ kérkojn€ informacionin né Internet pér njé
temé dhe té€ krahasojné rezultatet nga site t€ ndryshme (Google, Yahoo,

etj.).

Identifikoni ményrén se si ndikohen ideté e méparshme té nxénésve nga
mesazhet mediatike.

Kjo do té arrihet:

Duke u dhéné shembuj nga media popullore (psh., filma, reklama, muziké,
et].) pér t€ ilustruar até se ¢far€ mund t€ din€ nxénésit rreth asaj teme dhe té
diskutojné saktésiné e dijeve.




Duke béré lidhjen midis ményrés sesi trajtohet né ményré akademike njé
temé dhe sesi mund t€ duket ajo né njé media popullore (psh., vjershat né
kéngé lirike apo grafikét e matematikés né€ tabela dhe sondazhe t€ zgjedhjeve
apo raportet e lajmeve).

Duke qart€suar ményrat sesi njé€ terminologji specifike €shté e lidhur me njé
temé dhe mund té pérdoret ndryshe né njé kontekst akademik dhe ndryshe
né kulturén e popullit (psh., kimistét pérdorin termin ‘organik’ n€ dallim nga
ushqimi, ku ky term pérdoret né lidhje me karakteristikat e njé€ ushqimi qé
nuk ésht¢ OMGJ.

Duke 1 nxitur nxénésit té jené t€ vémendshém ndaj elementeve pamoré dhe
burimeve mediatike dhe t€ dallojn€ informacionin qé duhet té mésohet,
pérshtypjet qé duhet té krijohen nga imazhet dhe tingujt.

4. Pérdoreni median si njé mjet pedagogjik standard.

Kjo do té arrihet:

Duke hartuar detyra q€ u kérkojné nxénésve té€ pérdorin mé shumé se njé
burim mediatik.

Duke u siguruar informacion pér temén pérmes njé larmie burimesh
mediatike (libra, gazeta, revista, video mésimore, fage Interneti), duke
krahasuar dobishmériné e mediave t€ ndryshme dhe duke 1 ballafaquar me
ato qé vijn€ nga burime t€ ndryshme.

Duke pérdorur media t& shuméllojshme, né ményré t€ vecanté né rastet kur
media e bazuar né imazhin mund t€ pér¢ojé informacion mé té€ pasur dhe
mé efikas dhe mé pas €shté e mundur té vijojé me njé€ diskutim standard
né klasé, demonstrim, apo tekst tradicional (psh., demonstrim i koncepteve
matematike, 1 1€vizjes apo pér matjet né fiziké, njé shembull pér ményrén
sesi e paraget media njé ngjarje historike apo njé€ fjalim, etj.).

Duke inkurajuar nxénésit t€ ndjekin (dhe té shkruajné) pér ngjarjet
aktuale, pérfshiré kétu edhe ndjekjen e njé ngjarjeje té€ vetme né media té
ndryshme.

Duke pérdorur shembuj té medias popullore apo jo t&€ zakonshme, me
gé€llim q¢ t€ thellojé té kuptuarit e nxénésve (psh., menuté né restorante pér
té shpjeguar stereotipat, pérdorimin e mbiemrave, ¢€shtjet ekonomike apo
aspekte t€ shéndetit).

Duke inkurajuar nxénésit t€ shkémbejné informacione né klasé qé kané
marré nga burime t€ ndryshme mediatike (brenda apo jashté klasés), t'u
japé kohé atyre qé né€ ¢do kohé, nxénési, shoku apo shoqja e tij/saj e klasés
mund t€ pyesé pér t€ identifikuar burimet e tyre dhe té shpjegojné pse 1 kané
vlerésuar kéto burime si t&€ besueshme.
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Duke 1 kérkuar nxénésve t€ shkruajné detyrén e tyre né€ njé formé sikur té
ishte né€ tekstin mésimor, duke pérdorur paragrafét, titujt, néntitujt, ilustrimet,
tabelat, grafikét, etj., dhe 1 ndihmoni ata t€ mendojné se cili informacion
€shté 1 réndésishém dhe 1a vlen t€ merret n€ shqyrtim dhe pse.

Identifikoni burimet pér bindje té gabuara rreth njé teme.

Kjo do té arrihet:

Duke analizuar pérmbajtjen e medias q€ keqinterpreton nj€ temé apo paraqget
informacion g¢orientues ose t€ gabuar rreth njé teme.

Duke u treguar nxénésve shembuj t€ ményrave t€ corientimit kur paraqiten
t¢ dhéna né€ media (psh., kur citohen burime statistikore né ményré
pérzgjedhése me géllim shmangien e té dhénave kontradiktore, paraqitja
e grafikéve pa dhéné né ményré t€ sakt€ boshtet x apo y, pérdorimin e
pérqgindjeve apo karahasimet pa identifikuar t€ té€rén mbi bazén e sé cilés
€shté ndértuar shembulli dhe éshté ngritur argumenti, t€ pyeturit pér ¢éshtjet
g€ kané orientuar hulumtimin.

Duke identifikuar ndértimin gjuh&sor (psh., forma pésore) apo fjalé¢ qé
pérdoren shpesh pér té ¢orientuar apo keqinterpretuar (psh., fjalét, e re dhe
e pérmir€suar, ose ‘t€ gjitha natyrale’).

Duke identifikuar stereotipet ose bindjet e pasakta nga nxénésit pér njé temé
t€ cilat mund té vijn€ ose nga mbivlerésimi, ose jané mesazhe t€ nénkuptuara
nga media (psh., lodrat n€ kuti me ngjyré roz¢ jané vet€ém pér vajza, duhani
€shté 1 miré sepse t€ gjithé heronjté né filma piné cigare, apo myslimanét
jané té rrezikshém).

Duke inkurajuar nxénésit té€ krijojné mesazhet e tyre mediatike false apo
gorientuese.

Duke i inkurajuar gjithnjé nxénésit t€ marrin informacionin nga mé shumé se
njé burim dhe ta karahasojné até nga burime t€ ndryshme. (Ka mospérputhje
midis burimeve té ndryshme?) Cila media éshté mé shumé e besueshme né
njé€ informacion mé specifik?

Zhvilloni njé ndjenjé ndérgjegjésimi pér aspekte té besueshmérisé dhe
kéndvéshtrimit.

Kjo do té arrihet:

Duke u mésuar nxénésve t€ dallojné burimet e mesazheve mediatike (psh.,
krijues, folés, themelues, shpérndarés, etj.), qéllimin e tyre dhe ményrén s
si mund t€ ndikojné zgjedhjet e produktit (psh., ¢ctaré pérfshihet dhe ¢faré
mungon, pérzgjedhja e imazheve, muzika apo gjuha).




Duke béré vazhdimisht pyetje pér té gjitha mediat (pérfshiré edhe ato media
g€ nxénésit 1 mbéshtesin).

Duke i ndihmuar nxénésit t&€ mésojné t€ dallojné midis asaj qé &shté krijim,
trillim dhe asaj q€ nuk éshté e tillg.

Duke identifikuar ményrat pér t€ vendosur se cilat burime jané t€ besueshme
rreth njé teme brenda llojeve t€ ndryshme t€ medias ( psh., revistat mé
popullore ndaj revistave akademike, informacionit divulgativ ndaj atij né
enciklopedi shkencore tradicionale).

Duke shpjeguar faktorét q€ pérdoren pér t€ pércaktuar pse nxénésit duhet
té vlerésojné n€ ményra t€ ndryshme mediat e llojeve t€ ndryshme (psh.,
informacioni éshté i1 bazuar né€ kérkim apo prova t€ tjera ndaj opinionit
personal).

Duke 1 pérfshiré nxénésit t€ prodhojné mesazhe t€ ndryshme mediatike pér
njé temé€, duke marré parasysh ményrat né té cilat kéndvéshtrimi dallohet
pérmes pérdorimit té fjaléve dhe tonit qé pérdorin, burimet né té cilat ata
mbéshteten apo pérzgjedhin pér t’i paraqitur apo pér t’i 1€né jashté, etj.
Duke 1 mésuar té zbulojné sesi mesazhet mediatike reflektojné identitetin
e krijuesit apo prezantuesit t&€ mesazhit dhe sesi 1 njejti mesazh mund té
vijé pérmes ményrave t€ ndryshme té prezantimit, nése éshté paraqitur apo
krijuar nga dikush me formim ndryshe, moshé tjetér, racé, gjini, etj.

Duke 1 inkurajuar nxénésit t€ b&jné pyetje se cilét pérfitojné nga apo cilét
jané té disavantazhuar nga mesazhet mediatike.

Krahasoni ményrat sipas sé silés media paraqet informacionin rreth
njé teme.

Kjo do té arrihet:

Duke pérdorur ményra t€ dallueshme té informacionit rreth njé teme, t€ cilat
mund t€ paraqgiten n€ nj€ film dokumentar, n€ njé emision special lajmesh,
artikull gazete apo né nj€ video mésimore (¢faré theksohet dhe c¢faré lihet
jashté, ¢faré teknikash jané pérdorur pér t€ paraqitur informacionin, etj.).
Duke krahasuar sasin€ sé kohés/hapésirés qé 1 kushtohet njé teme né media
té ndryshme nga e njéjta periudhé dhe t€ diskutojné€ pse ndodh ndryshimi.
Duke analizuar pérfundime t€ ndryshme qé mund té nxirren nga njeréz
g€ jané t€ ekspozuar ndaj informacionit t€ paraqitur né njé media ndaj njé
medie tjetér.

Duke diskutuar anét e forta dhe ato t& dobéta t€ mediave t& ndryshme pér
t¢ komunikuar njé mesazh té vecanté dhe pér té€ arritur njé audiencé t&
caktuar.

Duke i ndihmuar nxénésit t€ prodhojné raporte rreth njé teme, duke pérdorur




forma té ndryshme t€ medias, apo manipulimi me t€ njéjtin informacion
dhe mjete pamore pér t€ bartur mesazhe té€ ndryshme (psh., krijoni histori
lajmesh té cilat béjné t&€ mundur qé e njéjta ngjarje t€ duket zbavitése ose e
mérzitshme).

Analizoni efektin qé ka patur njé media e vecanté né njé ¢éshtje apo
temé té caktuar né kultura apo mjedise historike té ndryshme.

Kjo do té arrihet:

9.

Duke diskutuar rolin g€ kané luajtur media (nése ka ndonj€) né histori pér
njé temé apo né€ strukturimin e debateve aktuale.

Duke i ndihmuar nxénésit t€ vlerésojné saktésiné e raporteve né njé ngjarje
aktuale apo debat (psh., mbulimi né media 1 problemeve té€ mbrojtjes sé
mjedisit nga djegia e mbeturinave apo démet g€ sjell nxjerrja e inerteve nga
shtratet e lumejve).

Duke diskutuar ményrén sesi njerézit e brezave mé t€ hershém mund té
ken€ mésuar rreth njé teme té pérzgjedhur, cilat burime t€ informacionit
kan€ gené t€ vlefshme pér ta krahasuar me burimet q€ kemi sot dhe ¢faré
ndryshimi muind t€ kené ato né jetén e njerézve.

Duke shqyrtuar nivelin e dijeve rreth njé teme né kultura t€ ndryshme dhe
sesi kjo dije €shté ndikuar nga media aktuale.

Duke identifikuar forma t€ medies g€ jané mbizotéruese apo té vlefshme
né kulturat e tyre qé¢ mund t€ shikohen rrallé né vendin toné, ose dhe
anasjellas.

Duke 1 pyetur nxénésit pér pérfshirjen né€ informacion rreth medias, e
cila ka nj€ perceptim pozitiv n€ publik dhe konsiderohet e vlefshme, dhe
duke 1 pyetur edhe rreth pronésisé€ s€ medias né raporte rreth vendeve apo
kulturave.

Ndértoni dhe praktikoni shprehi té caktuara kurrikulare.

Kjo do té arrihet:

Duke pérdorur median e shtypur (libra, gazeta, revista, tekste t€ ndryshme,
faqe Interneti), duke praktikuar té lexuarit dhe shprehité e t€ kuptuarit qé té
ndihmohen nxénésit t€ dallojné tipe t€ ndryshme dhe géllime t€ ndryshme
té t& shkruarit.

Duke nxjerré pjes€ézanga media ekzistuese pér probleme té ngjarjeve standard
ose praktimi i shembujve (psh., pér t€ korrigjuar gramatikén apo rregullat e
pikésimit, kontrollin e llogaritjeve apo dallimin e foljeve e ndajfoljeve).
Duke pérdorur produksionin mediatik pér té praktikuar shprehité (psh., té
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10.

folurit, gramatika, kérkimi, t€ shkruarit, matematika (psh., llogaria e kohés
apo proporcioneve t€ mesazheve mediatike).

Duke pérgatitur shembuj pér praktikimin e shprehive qé pérfshijné
informacion pér edukimin mediatik (psh., krahasimi i gjatésisé s€ emisioneve
speciale pér tema t€ ndryshme, mbledhja e t€ dhénave statistikore nga
hulumtimet né familje apo t€ shokéve e shogeve t€ klasés pér parapéqimet
mediatike).

Duke nxitur pérvetésimin e shprehive t€ pérdorimit t€ kompjuterit, duke 1
inkurajuar nxénésit t€ kérkojné pér informacion né Internet, t& zhvillojné
projekte multimediale dhe té pérdorin kompjuterat pér t€ prezantuar
informacionin pér njé temé té caktuar.

Duke pérdorur median (psh., fage interneti, programe té ndryshme TV,
radio) e duke u siguruar nxénésve nj¢ audiencé t€ gjeré pér punén e tyre.
Zbatimi i standardeve t€ larta pér punén e nxénésve qé prezantohet pérmes
medias, dhénia e mundésive pér té rishikuar dhe provuar punén e tyre.

Krijoni mundési pér té pérdorur disa formate mediatike qé té shprehin
opinionet e nxénésve dhe té ilustrojné té kuptuarit e tyre pér botén.

Kjo do té arrihet:

Duke inkurajuar nxénésit pér t€ analizuar mesazhet mediatike pér ¢éshtje
té interesit t€ veganté pér ta (psh., mesazhet rreth seksit apo popullaritetit,
mesazhet g€ promovojné sjelljet agresive, shtrembérimet racore dhe moshore
né ‘median botérore’ t€ karahasuar me botén reale, mesazhe rreth ményrés
sesi ndikon media tek ta).

Duke inkurajuar nxénésit t€ shprehin ndjenjat e tyre duke krijuar dhe
prodhuar media (psh., njé lojé video, gazeté, fage Interneti, etj.).

Duke inkurajuar kritika t€ kuptueshme pér prodhime t€ ndryshme
mediatike.

Duke nxitur diskutimin pér piképamje t€ ndryshme rreth artikujve populloré
mediatiké dhe produksioneve.

Duke diskutuar me nxénésit se cila €shté audienca e tyre e pritshme dhe cilét
mund té kené gasje te media q¢€ ata krijojné.

Kur pérdorni video pér mésimdhénien:

Shfagni segmente t€ shkurtér n€ vend té t&€ gjithé programit.

I lini dritat t&€ ndezura me g€llim g€ t€ ndihmoni t€ shikuarit aktiv dhe
diskutimin.

Pérpara se té shikoni, u béni t€ ditur nxénésve t€ diné se ¢faré do t€ shikojné
dhe ¢faré pritet prej tyre.




» (Gjaté shikimit, béni pushime té shkurtra me qéllim g€ t€ krijohet hapésiré€ e
nevojshme kohe pér té€ béré pyetje rreth informacionit t€ vlefshém.

11. Pérdoreni median si njé instrument pér vlerésim.

Kjo do té arrihet:

» Duke prezantuar njé tekst mediatik n€ fund t€ njésis€ apo kapitullit (psh., njé
reklamé, gazeté, fage Interneti, film ose videoklip) q€ pérmban informacion
fals pér temén dhe té shikoni nése nxénésit mund t€ dallojné se ¢faré &shté
¢ sakté dhe ¢faré nuk éshté e sakté né mesazh.

* Duke u krijuar mundésin€ nxénésve té béjné pérmbledhjen e dijeve té tyre
rreth njé teme né njé raport pérfundimtar qé pérfshin formate mediatike pértej
raporteve t€ shkruara standard (psh., raporte té€ ilustruara me kompjuter,
produksione video apo audio, ilustrime fotografike).

* Duke inkurajuar nxénésit t€ punojné€ né grupe pér t€ ilustruar t&é kuptuarit
e tyre pér nj€ temé€ duke krijuar imitime té produksioneve mediatike (psh.,
gazeta, reklama, raporte lajmesh).

* Duke vlerésuar shprehité e vézhgimit dhe té kujtes€s, duke i1 béré pyetje
nxénésve q¢ t€ dallojné gjéra t€ vecanta kur shohin video, lexojné materiale
té shtypura dhe mé pas 1 pyesni nxénésit rreth tyre.

Integroni pyetje té edukimit mediatik né strukturén “D-D-M”

Pasi 1 pyesni, “Cfaré dini?”,

I pyesni, “Ku e morét kété informacion apo ide? (Cilat jané burimet?)”

Pasi 1 pyesni, “Cfaré doni t€ mésoni?”,

I pyesni, “Ku mendoni se do té gjeni burime té besueshme pér t’iu pérgjigjur
pyetjeve?”’

Pasi 1 pyesni, “Cfaré mésuat?”,

I pyesni, “Cilét burime gené mé té viefshém?”

12.1 lidhni nxénésit me komunitetin dhe punén dhe i ballafaqoni me
ndryshimet pozitive.

Kjo do té arrihet:
 Duke gjetur mundési bashképunuese pér projekte me institucionet e
komunitetit (psh., muzeumet, bibliotekat, galerité, kalatg, etj.) qé i pérfshijné
nxénésit n€ analizén ose krijimin e mesazheve mediatike.
* Duke i ndihmuar nxénésit t€ kontaktojné agjencité e shérbimit né komunitet




pér njé ¢éshtje t€ caktuar kurrikulare dhe duke u ofruar atyre ndihmé pér
projektet e agjencisé/institucionit (psh., fotografi, video, dizajn dhe faqosje
apo shprehi kompjuterike).

* Duke 1 inkurajuar nxénésit mé t€ médhenj pér t€ dhéné mésim teknikat e
produksionit mediatik ose parimet e edukimit mediatik te nxénésit mé t&
vegjél.

* Duke pérdorur forume té€ medias (psh., qasja e komunitetit lokal né TV,
gazeta, rrjetet sociale, si psh Facebook, apo grupet né€ adresat e pérbashkéta
té e-mailit) pér t€ kontribuar s¢ bashku apo pér t€ nxjerré njé produkt t&
pérbashkét.

* Duke ndihmuar nxénésit t& shohin fuqin€ e medias duke 1 inkurajuar té
pérdorin median g€ té kené€ edhe njerézit e komunitetit t€ tyre njé z& (psh.,
regjistrojné ose shkémbejné histori gojore me njéri-tjetrin, marrin pjesé né
ngjarjet lokale, etj.).

Pyetje kyc gé duhet te drejtohen kur analizohen mesazhet mediatike

Kur pérfshihemi né analizén kritike t€ ¢do 1loj mesazhi mediatik, &shté me dobi
té b&ymé disa pyetje ose t€ pyesim pér té gjitha aspektet pér analizén mediatike:

Rreth autorésisé, géllimit dhe aspekteve ekonomike
* Kush e ka béré kéte?
* Cili éshté ai gé e ka béré dhe kush e ka paguar?
»  Pé&r ké éshté bér€ kjo (dhe si e di kéte)?

Rreth teknikave dhe pérmbajtjes
* (faré mesazhesh barten? Cfaré teknikash jané pérdorur pér t€ komunikuar
secilin mesazh dhe pse?
* (faré idesh, vlerash, informacioni dhe piképamjesh pérmban? Cfaré
nénkupton?
*  (far€ éshté€ 1éné jashté kétij mesazhi g€ mund t€ jeté e réndésishme pér t’u
ditur?

Rreth kontekstit dhe besueshmérisé
*  Kur &shté béré ky? Kur 1 éshté dhéné publikut dhe si?
«  Eshté ky fakt, opinion, apo digka tjetér?
* Sa e besueshme éshté kjo? Cilét jan€ burimet e informacionit, ideve apo
pohimeve?
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Rreth audiencés dhe impaktit

* Simund ta interpretojné kété njeréz t€ ndryshém?

* Cilét mund té pérfitojné nga kjo? Cilét mund té€ démtohen nga kjo?

» Cili éshté interpretimi im pér két€ dhe ¢faré mésoj uné pér veten time nga
reagimi apo nga interpretimi?

* (far€ lloj veprimesh mund té ndérmarr né pérgjigje té késaj?

Kéto pyetje jan€ me té vérteté té vlefshme kur formohen konceptet e edukimit
mediatik te njé grup nxénésish apo njé€ klasé€ e tére.




UDHEZUES PER MESUESIT
E EDUKIMIT MEDIATIK

Ky udhézues ka si qéllim té qartésojé pérkufizimin e edukimit mediatik. Ai jep
evolucionin e tij historik dhe ofron njé pérkufizim té€ edukimit mediatik né bazé
té katér koncepteve kryesore: produkt, gjuhé, pérfagésim dhe publik (auditor), 1
cili 1 referohet propozimit pér njé program ekstrakurrikular. Gjithashtu merr né
konsideraté edhe qasje t&€ mésimdhénies dhe t€ nxénit e medias. Ai nuk i referohet
njé kompleti t& veganté té teksteve apo njé séré dijesh. Ai synon té nxisé t€ menduarit
kritik dhe krijues né mendjen e nxénésve pér t’iu pérgjigjur kuriozitetit té tyre.

Parimisht, qasjet q€ ne zhvillojmé kétu jané t€ zbatueshme né té gjithé mediat, qé
nga filmat e kushtueshém deri te fotot g€ b&jmé né jetén e pérditshme, apo nga videot
pop, lojérat kompjuterike deri te filmat klasiké mé t€ njohur apo letérsia. T€ gjitha
kéto media jané té vlefshme pér t’u studiuar. Tekstet mediatike shpesh kombinojné
gjuhé t€ ndryshme ose forma té€ komunikimit pamor, imazhe dhe ajo e shkruar.
Edukimi mediatik ka si qéllim té€ zhvillojé njé¢ kompetencé gjithépérfshirése, jo
vetém né lidhje me materialin e shkruar, por edhe né sisteme simbolike imazhesh
dhe tingujsh.

Shumé njeréz i1 referohen késaj kompetence si njé formé e literacy. Ata
argumentojné se, né botén moderne, media literacy &shté po aq e réndésishme sa
edhe letérsia tradicionale e shkruar. Edukimi mediatik éshté procesi i mésimdhénies
dhe t€ nxénit rreth medies. Media literacy €shté rezultati pérfundimtar, njohurité
dhe aftésité qé pérfitojné nxénésit. Media literacy pa dyshim qé pérfshin ‘t€ lexuarit’
dhe ‘t€ shkruarit’ e medies. Edukimi mediatik ka si synim té zhvillojé té€ dyja, té
kuptuarit kritik dhe pjesémarrjen aktive. Ky u mundéson té rinjve t€ interpretojné dhe
té béjné gjykime informuese si konsumatoré t€ medias, por gjithashtu u mundéson
té béhen prodhues té medias.

Edukimi mediatik zhvillon aftésité kritike dhe krijuese. Edukimi mediatik
lidhet me mésimdhénien dhe t€ nxénit rreth medies. Kjo nuk duhet t& na ngatérrojé
mésimdhénien pérmes medias. Pér shembull, pérdorimi i televizionit ose
kompjuterit si mjete t&€ mésimdhénies sé shkencave té natyrés ose historisé. Kéto
media edukimi sigurojné variante ose pérfagésime t€ botés. Por edukimi mediatik
nuk éshté pérdorimi instrumental 1 medias si mjet i mésimdhénies. Ai nuk duhet té
ngatérrohet as edhe me teknologjin€ e edukimit apo median e edukimit.

Udhézuesi pérbéhet nga tri pjes€ kryesore. E para: ‘PSE?’. Kjo pjesé€ pérshkruan
aspekte t€ ndryshme pér media literacy dhe gjurmét e evolucionit t€ saj historik,
moduli 1. E dyta: ‘CFARE?", ofron njé pérkufizim té edukimit mediatik bazuar né
katér konceptet kryesore, modulet 2, 3, 4, 5.
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E treta, ‘SI?’, merr né konsideraté qasjen praktike t€ mésimdhénies s¢ medias
dhe té t€ nxénit, moduli 6. Vendi i1 edukimit mediatik brenda dhe jashté shkollés
‘KU?’ shfaget né€ seksionin pér kontekstin strategjik pér integrimin e Propozimit
pér njé program ekstrakurrikular.

Mediat pa dyshim jané njé aspekt mjaft 1 réndésishém 1 jetés s€¢ fémijéve né
ditét tona. Né shumicén e vendeve t€ industrializuara, anketat tregojné se fémijét
né€ ményré t€ pérséritur shpenzojné mé shumé kohé duke ndjekur televizionin se
né shkollé, apo n€ ndonjé veprimtari tjetér, pérve¢ gjumit. Nése 1 shtohet késaj
edhe koha gé 1 kushtojné filmave, revistave, lojérave n€ kompjutera dhe muzikés
popullore, €shté shumé e qarté se mediet pérb&jné pjesén mé t€ madhe té kohés
s€ lir€. Shumé prej tyre kané argumentuar se mediat tanimé kané marré vendin e
familjes dhe té shkollés, si ndikimi mé i madh social né shoqériné bashkékohore.

Eshté e pamundur t& mohosh réndésiné ekonomike, sociale dhe kulturore té
mediave né ditét e sotme. Mediat jané industri t€ médha, té cilat gjenerojné t&€ ardhura
dhe punésim. Ato na sigurojné pjesén mé t€ madhe té informacionit n€ lidhje me
procesin politik dhe né t& njéjtén kohé na ofrojné ide, imazhe dhe pérfaqési (t€ dyja
faktike dhe imagjinare), g€ n€ ményré té pashmangshme formésojné mendimin toné
pér realitetin. Padyshim, mediat jané mjetet kryesore bashkékohore té shprehjes
dhe komunikimit kulturor. Pér t&€ gené pjesémarrés aktivé né shoqéri, kérkohet
domosdoshmeérisht pérdorimi 1 mediave moderne.

NE kété aspekt, argumenti pér edukim mediatik éshté 1 qarté. N& thelb ky éshté
njé argument pér ta béré edukimin mé t€ rénd€sishém pér jetén e fémijéve jashté
shkoll€s dhe n€ shogériné e gjeré. Pér shumé f€mijé, hendeku midis botés sé shkollés
dhe botés sé jetés sé€ pérditshme €shté shumé i madh. Né vend t€ injorimit t€ medias,
ashtu si pérpigen t€ b&jn€ shumé mésues, duhet t& fillojmé t€ pranojmeé se ajo &shté
njé faktor 1 réndésishém 1 jetés. Nése ne besojmé se mediat luajné rol negativ apo
pozitiv n€ jeté€n e f€mijéve, u b&jme atyre njé shérbim t€ vogél duke pretenduar
se ata ekzistojné pér t&€ kryer njé shérbim publik, pér t€ cilin kemi nevojé, ose né
kundért kur luajné rol negativ duhet t€ evidentojmé garté pasojat q€ ka shoqéria
prej tyre..

Argumenti pér edukim mediatik shpesh €shté pércaktuar né analogji me
argumentin /iteracy universale. Literacy pérgjith€sisht éshté e njohur sinjé parakusht
themelor pér pjesémarrje né shoqériné bashkékohore. Megjithaté, komunikimi
gjithnj€ e mé shumé pérfshin gjuhét audio-vizive t€ mediave moderne. Fémijét dhe
té rriturit duhet t€ jené t€ edukuar né€ t€ gjitha kéto sisteme simbolike. Ata duhet t&
jené kompetent€, lexues kritiké dhe shkrimtaré t€ ‘gjuhés mediatike’, si dhe asaj té
shkruar.

Duke bashkuar botén e edukimit me botén e komunikimit mediatik, do té lindé
nevoja pér njé pérpjekje t& pérbashkét nga ana e mésuesve, nxénésve, prindérve,
prodhuesve t&€ medies dhe hartuesve té politikave. Gjithashtu, do té kérkohet qartési




dhe kérkesé nga ana e mésuesve, duke iu referuar géllimeve e metodave té tyre, si
dhe gatishméri pér t€ rikonceptuar shumé nga parimet themelore t€ edukimit. Né
kété aspekt, edukimi mediatik paraget njé sfidé t€ réndésishme, por éshté dicka
g€ ne nuk mund ta shmangim. Gjaté viteve t&€ fundit, ka pasur disa zhvillime né
mjedisin e medias qé e béjné edukimin mediatik mé urgjent. Pra, edukimi mediatik
pérfagéson njé€ sfidé t€ réndesishme e t& pashmangshme.

Ndér ndryshimet mé t€ réndésishme mund t€ pérmendim:

Zhvillimet teknologjike. Me hyrjen né pérdorim té platformave digjitale,
videove né shtépi, kompjuterave dhe njé séré teknologjish t€ tjera, ka pasur njé
shtim masiv té medieve elektronike. Ekranet né dhomat e ndenjjes jané tanimé pika
e ofrimit t€ njé€ larmie té gjeré t&€ produkteve e shérbimeve elektronike dhe bollék té
informimit e argétimit. K&to zhvillime teknologjike kané ofruar zgjedhje mé t€ mira
pér konsumatorét edhe pse disa sugjerojné se ato thjesht ofrojné mé shumé mundési
té shohin t& njéjtat gjéra, sesa diversitet global. Megjithaté, kéto ndryshime nuk
do t€ ndikojné vetém né konsumimin e medias. Rénia e kostos s€ teknologjisé ka
krijuar gjithashtu mundési té reja pér njerézit qé t€ béhen prodhues té mediave t&
tyre: duke pérdorur videot dhe internetin, tani ka mé shumé gjasa g€ individét t&
krijojné dhe t€ shpérndajné tekstet e tyre mediatike.

Zhvillimet ekonomike. Mediat kané qené t€ lidhura dhe ende jané
pazgjidhshmérisht deri né komercializimin e gjeré t& kulturés bashkékohore. N&
shumé vende, media t& shérbimit publik kané humbur terren né raport me mediat
komerciale: pér shembull, shérbimi publik i televizionit dhe kanaleve té radios,
tani jané vetém njé mundési mes shumé té tjerave dhe audienca e tyre €shté né
rénie. Ndérkohé, format e reklamimit, promovimit dhe sponsorizimit vazhdimisht
kané€ pérshkuar sferén publike, si kompani tregtare té cilat kérkojné tregje té reja.
Fusha té tilla si politika, sporti, kujdesi shéndeté€sor dhe madje veté arsimi, kané
gené gjithnjé ‘t€ pushtuara’ nga forcat tregtare. Ky ka gené rasti edhe né vendet ku
mediat mé paré€ kané€ gené objekt 1 njé kontrolli dhe censure té fort€ té shtetit. Edhe
né shogérité mé pluraliste, rregullimi 1 medias nga geverité duket gjithnjé e mé 1
pafuqishém pérballé forcave komerciale.

Zhvillimet shoqérore. Shumica e komentatoréve socialé pajtohen se bota
bashkékohore €shté karakterizuar nga njé rritje e ndjeshme e fragmentimit dhe
individualizimit. Sistemet e besimit dhe ményra e jetés jané duke u gérryer dhe
hierarkité e njohura jané rrézuar. Lidhjet tradicionale shogérore - t€ tilla si ato t&
familjes dhe t€ komunitetit nuk mund t€ ndikojné mé shoqgérité heterogjene, si psh.,
shogérité e telefonis€. N& kété kontekst, identiteti shihet si njé ¢€shtje zgjedhjeje
individuale, sesa thjesht e drejt€ e lindur apo fat. Mediet shpesh jané paré si burim




kryesor 1 kétyre formave té reja t€ identitetit dhe ményrés s€ jetesés dhe réndésia e
rritjes sé ‘niche markets’? ka kérkuar g€ prodhuesit té trajtojné njé gamé gjithnjé
e mé té larmishme t€ grupimeve sociale. Gjaté procesit, &shté véné re se individét
jané béré edhe mé t&€ ndryshém dhe mé té€ pavarur, gjaté pérdorimit dhe interpretimit
té produkteve kulturore.

Globalizimi. Bilanci ndérmjet globalizmit dhe lokalizmit &shté duke ndryshuar né
ményré komplekse dhe t€ pabarabarté, si né kuptimin kulturor dhe né€ até ekonomik.
Korporatat mediatike globale, né vendet mé t€ pasura botérore, mbizotérojné tregun:
markat globale tani ofrojné njé gjuhé ndérkombétare, ose ‘kulturé té pérbashket’,
vecanérisht midis t€ rinjve. N& t€ njéjtén kohé, teknologjit€ e reja mund€sojné
komunikim mé t€ decentralizuar dhe té lokalizuar, si dhe krijimin e bashkésive qé
kapércejné kufijté shtetéroré, né vecanti népérmjet internetit. Ndérkohé, hendeku
midis té pasurve dhe t€ varférve - si brenda dhe n€ mes té€ kombeve — duket se éshté
thelluar, dhe kjo €sht€ manifestuar edhe n€ aspektin e qasjes s€ informacionit dhe t&
medias teknologjike. Zgjedhja e mediave - dhe ndoshta edhe zgjedhja e ményrés sé
jetes€s dhe identitetit - nuk jan€ né dispozicion pér t& gjithé.

Pavarésisht se 1 interpretojmé ato, kéto zhvillime kané dy skaje. Ata krijojné
pabarazi té reja si dhe shfuqizojné té€ vjetrat. Ato duket se ofrojné zgjedhje té reja
pér individét aq sa duket se pérjashtojné dhe mohojné té tjerét. Sido q¢ t€ jeté, ata
e b&jné natyrén e qytetarisé bashkékohore mjaft komplekse dhe té paqarté. Mediat
moderne jané t€ implikuara né nivel gendror né€ t& gjitha kéto procese, dhe kjo ka
implikime t€ veganta té€ fémijéve dhe t€ rinjve. P&r industrité e mediave globale,
té€ rinjt€ jané konsumatorét kryesoré€, shijet dhe parapélgimet e té ciléve jané paré
shpesh si prirje pér konsumatorét n€ pérgjithési. Formimi dhe zhvillimi 1 kulturés
rinore - dhe, mé s¢ fundi, t&€ njé kulture té femijéve globalé - jané t€ pamundur pér
t€ ndaré nga operacionet komerciale t¢ medies moderne. Formimi dhe zhvillimi
1 kulturés sé t€ rinjve, dhe kohét e fundit edhe t€ fémijéve, €shé e pamundur té
ndahen nga veprimet komerciale t€ medias moderne.

Si né kérkimin dhe n€ debatin publik, fémijét jané paré shpesh si mé té prekshmit
nga ndikimi i medias, por ata duket se kané besim né marrédhénien e tyre me mediat,
g€ nuk jané né dispozicion pér shumicén e té rriturve. Ata jan€ paré si t€ pafajshém,
g€ kané nevojé pér mbrojtje dhe si kompetenté,?? Megjithaté, ciléndo piképamje té
miratojmé, €shté fakt se t€ rriturit jan€ gjithnj€ e mé pak té€ aft€ pér té€ kontrolluar
sesi fémijét 1 pérdorin mediat. Fémijét sot mund t€ kené akses te mediat pér té
rritur népérmjet TV kabllor ose videove né internet, shumé mé lehté se sa prindérit
e tyre. Ata kané gjithashtu parapélqimet e tyre mediatike apo sferén mediatike
té tyre, g€ t€ rriturve mund t’u duket gjithnjé e mé véshtiré pér té€ depértuar apo

1. Nénndarje e tregut té cilit i drejtohet njé produkt specifik.




pér t’u kuptuar. Nése shikojmé pajisjet teknologjike ose ndryshimet né politikén
rregullative, mjetet e kontrollit duket se shfagen gjithnjé e mé joefikase. Pérhapja
e teknologjisé mediatike, e kombinuar me ndryshimin e statusit social t€ fémijéve,
do t€ thot€ se f€mijét nuk mund t€ mbyllen mé né€ ‘kopshtin sekret’ tradicional té
fémijérisé€, né€ qofté se me té€ vérteté ky ka ekzistuar ndonjéheré.

Kéto modele t€ ndryshimeve teknologjike dhe strukturore né mjedisin bashkékohor
mediatik paragesin rrezige t€ réndésishme té reja, por edhe mundési t€ shumta pér t&
rinjté€. Mediat digjitale dhe veganérisht interneti, kané rritur ndjeshém mundésin€ pér
pjes€émarrje aktive, por gjithashtu mund t€ krijojn€ njé€ mjedis t€ zgjedhjes, gj€ g€ mund
té shihet si e padémshme. Ndérkohé, pér shumicén e fémijéve, qé ende nuk kané qgasje
né kéto mjete mediatike, ekziston rreziku né rritje 1 pérjashtimit dhe diskriminimit.

NE kété situaté té re, nevoja pér edukim mediatik béhet gjithnjé e mé urgjente. Ne
kemi nevojé pér t'u mundésuar fémijéve té pérballen me sfidat e paraqitura nga ky
mjedis i r1 mediatik. Ne kemi nevojé t’1 aft€sojmé fémijét t€ ndértojn€ dhe zgjerojné
stile t& reja t€ t€ nxénit dhe t& formave t€ reja té shprehjes kulturore qé mediat
moderne vendosin né dispozicion t€ tyre. Vetém né kété ményré do t€ jet€ e mundur
gé€ fémijét e soté€m té marrin vendin e tyre si qytetaré aktivé né shoqérité komplekse,
komercialisht t€ orientuara né nivel botéror, té cilat tani jané n€ zhvillim.

Nga mbrojtja te pérgatitja

Edukimi mediatik €shté karakterizuar nga nj€ debat 1 vazhdueshém mbi géllimet
e tij themelore dhe metodat, ashtu si ¢do fushé tjetér e edukimit. Deri tani shumé
pak mésues, pér t€ mos théné aspak, jané trajnuar pér edukimin mediatik dhe pér
kété arsye ata kané prirje pér gasje te reja metodologjike nga disiplina t€ ndryshme
dhe me motive t€ ndryshme.

Pér disa, edukimi mediatik paraget njé zgjidhje pér njé problem, njé ményré
pér té kundérvepruar ndaj zhvillimeve né€ shoqéri té cilat ata personalisht nuk 1
pélgejné. Pér t€ tjerét, ajo &shté par€ si njé formé ‘““fuqizimi”, njé ményré pér t'u
mundésuar nxénésve g€ t€ marrin kontrollin e mjeteve t€ prodhimit t€ medias, dhe
pér té shfryt€zuar mundésité qé ata mund té kené. Né kété ményré edukimi mediatik
shérben si gendér pér njé gamé pér t€ gjitha ndrojtjet, shqetésimet dhe aspiratat,
disa prej t€ cilave mund t€ jeté krejtésisht té papajtueshme me zhvillimet né€ shoqéri,
pér t€ kontribuar né zgjidhjen e problemeve té€ saj.

Megjithaté, ka gjasa té vihet re njé ndryshim i gjeré historik né€ filozofiné
themelore té edukimit mediatik. Historikisht, edukimi mediatik ka filluar si njé
ndérmarrje mbrojtése: géllimi i tij éshté qé té mbrojé féemijét nga rreziget e mediave.
Theksi kétu vihet n€ ekspozimin e mesazheve dhe vlerat e pavérteta t€ medias,
me qgéllim g€ nxénésit t’1 refuzojné ose t€ shkojné pértej tyre. Megjithaté, si¢ ka
evoluar, edukimi mediatik ka tentuar té shkoj€ drejt njé qasjeje mé té fugishme.




Qéllimi 1 edukimit mediatik €shté q€ té pérgatisé fémijét pér t€ kuptuar dhe pér
t€ marré€ pjes€ né ményré aktive né kulturén mediatike qé i1 rrethon. Theksi éshté né
kuptimin kritik dhe analizat, t€ cilat bazohen né shprehité e t€ menduarit kritik dhe
krijues t& nxénésve.

N¢ thelb, qasja mbrojté€se kérkon t€ mbrojé nxénésit nga rreziget e mediave.
Pér t€ qené té sigurt, kéto rrezige jané pércaktuar né ményra t€ ndryshme né kohé
t€¢ ndryshme dhe né kontekste t€ ndryshme. N& disa vende, fillimisht shqgetésim
themelor 1 edukatoréve mediatiké ishte ai kulturor. Ata e kané paré median, si njé
formé e kulturés sé ulét, qé do t&€ démtonte vlerésimin e fémijéve pér vlerat dhe
virtytet e kulturés sé larté. Me fjalé té tjera, shqet€simi themelor éshté ai moral.

Mediat edukojné fémijét me vlera dhe sjellje té tilla qé mendohet t€ jené té
papérshtatshme apo t€ démshme (pér shembull, qé kané lidhje me seksin dhe
dhunén). Sé fundi, dhe veganérisht né formén e edukimit mediatik qé u zhvillua né
vitet 1970 - mund t€ vihet re njé shqgetésim politik: bindja se mediat jané pérgjegjése
pér promovimin e besimeve té€ kota politike apo ideologjike. N& c¢do rast, edukimi
mediatik éshté paré si njé¢ mjet pér t’1 kénaqur fémijét. Edukimi mediatik 1 ¢gon
fémijét drejt vlierésimit t& kulturés sé larté, drejt formave mé t€ mira té sjelljes apo
besimeve mé racionale dhe politikisht korrekte.

Ashtu si¢ €shté véné re nga studimet e medias, kéto argumente kané prirje qé té
pérsériten kur njé media e re hyn né skené apo né tregun mediatik. Pér shembull,
pérdorimi 1 internetit €shté paré si nj€ rigjallérim 1 kétyre argumenteve mbrojtése
pér edukim mediatik. Interneti €shté paré kryesisht né drejtim t€ mundé€sis€ pér
t’u dhéné f€mijéve gqasje né materialet e démshme, ose si alternativé pér t’i béré
ata viktima t€ shfrytézimit komercial. Edukimi mediatik pérséri €shté perceptuar
si nj€ lloj vaksinimi, si mjet pér parandalimin e ndotjes, nése f€mijét nuk mbahen
plotésisht larg medias.

Ndérkohé qé kéto piképamje mbrojtése té€ edukimit mediatik kané gené larg
nga zé€vendésimi, ka pasur njé evolucion gradual né shumé vende pér njé qasje
mé pak mbrojtése. N& pérgjithési, vendet me format mé té pjekura té praktikés né
edukimin mediatik, ato té cilat kané histori t€ gjaté dhe modelin mé t€ géndrueshém
t€ evolucionit, kané shkuar edhe pértej mbrojtjes. Edukimi mediatik kétu €shté
paré€ jo si njé formé mbrojtjeje, por si njé¢ formé pérgatitjeje. Ajo ka pér qéllim
t’1 mbrojé€ t€ rinjt€ nga ndikimi 1 mediave, dhe né kété ményré t’i ¢oj€ ata drejt
gjérave mé té mira. Nga nxénésit kérkohet qé t€ marrin veté vendimet. P&r mé tepér,
edukimi mediatik synon té zhvilloj€ t€ kuptuarit e té rinjve dhe pjes€marrjen e tyre
né kulturén mediatike g€ 1 rrethon.

N¢ kété proces, edukimi mediatik n€ ményré t& pashmangshme ngre shgetésime
kulturore, morale dhe politike, por két€ e bén né ményré té€ tillé qé inkurajon
angazhim aktiv, kritik nga ana e nxénésve, n€ vend t€ ndjekjes s€ njé€ orientimi pér
njé qéndrim t€ paracaktuar.




Arsyet pér té theksuar kété ndryshim jané t€ shumta, por n€ vijim do t€ pérmendim:

Ndryshimi i piképamjeve rregulluese. Deri diku, ky ndryshim &shté pjesé e
njé zhvillimi mé té gjeré pér rregullimin e medias. Ndérsa mbrojtja shpesh &shté
drejtuar nga géllime pozitive e domethénése, kjo mund té rezultojé né nj€ situaté ku
pjesémarrja e fémijéve n€ media éshté e kufizuar. Si e till€, ajo mund té shihet né
konflikt me té drejtat e fémijéve ndaj informacionit dhe pjesémarrjes (pér shembull,
né Konventén e OKB-sé€ pér t€ Drejtat e Fémijés). Mes veté rregullatoréve té
mediave, theksi largohet nga censura drejt késhillave té konsumatorit dhe edukimi
mediatik Eshté paré€ si njé dimension.

Ndryshimi né piképamjet e mediave. Koncepti 1 mediave si bartésit e njé
séré vlerash dhe besimesh té njéjta, nuk vazhdon ende t€ mbahet mé aq gjerésisht.
Sigurisht, ka ende kufizime té konsiderueshme né shuméllojshmériné e piképamjeve
té pérfagésuara né¢ media, por zhvillimi i formave moderne t€ komunikimit ka
rezultuar né njé€ mjedis mé heterogjen, madje edhe t€ fragmentuar. N& pérgjithési,
tani ekziston njé njohje mé e madhe e pérfitimeve dhe mundésive té€ ofruara nga
media dhe jo thjesht e démit g€ mendohet se ato shkaktojné.

Ndryshimi i piképamjeve té té rinjve. Duke iu referuar atyre qé thamé mé
sipér, ideja se mediat jané industria e plotfugishme e ndérgjegjes, ato mund té
imponojné vlera negative te njé audiencé pasive, e cila éshté né€ diskutim pér rolin e
saj. N¢ rastin e fémijéve, ideja q€ ata mund t€ shihen thjesht si viktima té pafajshme
té efekteve té€ mediave €shté sfiduar dhe tejkaluar vazhdimisht. Studimet e stome
sugjerojné se f€mijét jané€ njé auditor mé 1 pavarur dhe kritik. Mésimdhénia pér
median nuk mund t€ fillojé nga piképamja se nxénésit jané thjesht viktima pasive
té ndikimit t€ medias.

Ndryshimi i piképamjeve té mésimdhénies dhe té té nxénit. S& fundi, ka
pasur rritje t&€ njohjes midis edukatoréve se qasja mbrojté€se nuk funksionon né
praktiké. Sidomos kur éshté fjala pér fusha té dijes ku fokusohet edukimi mediatik,
me até q€ nxénésit e shohin si pjesé té kulturés dhe kénaqésisé sé tyre, ku ata mund
té pérfshihen lehtésisht ose t’i kundérshtojné ato ¢cka u tregojné mésuesit.

Njohja e kétyre véshtirésive ka ¢uar né shfagjen e njé kéndvéshtrimi me né
gendér nxénésin, e cila fillon nga njohurité dhe pérvoja ekzistuese mediatike e té
rinjve, dhe jonga orientimet € mésuesit. Nga kjo piképamje, prodhimi i medias nga
nxénésit merr rénd€si shumé mé t€ madhe. Sigurisht, géllimi kryesor 1 edukimit
mediatik nuk éshté trajnimi 1 prodhuesve televizivé dhe gazetaréve té sé ardhmes:
kjo €shté detyré e arsimit té larté dhe té€ veté industrisé sé medias.




Megjithaté, potenciali 1 pérdorimit t€ teknologjive té reja, dhe vecanérisht té
internetit, ka béré qé t€ jet€ e mundur pér t€ rinjté t&€ ndérmarrin produksion krijues
t€ medias ose pér mésuesit pér ta realizuar két€ me nxénésit e tyre. Duke theksuar
zhvillimin e krijimtarisé sé€ té rinjve dhe pjes€émarrjen e tyre né produksionin e
medias, edukatorét mediatiké po b&jné t€ mundur g€ zérat e tyre t€ dégjohen dhe né
njé periudhé mé afatgjaté, t€ sigurojné edhe bazén pér forma mé demokratike dhe
pérfshirése t€ produksionit t€ mediave né t&€ ardhmen.

Ky kéndvéshtrim bashkékohor né edukimin mediatik ofron njé pérkufizim mé
efektivdhe koherentt€ synimeve dhe metodave té saj. Natyrisht, pranohet se individét
vijné né edukimin mediatik me njé gamé t&é gjeré motivesh dhe qéllimesh.

Cfarédo qasjeje qé pérdoret, éshté e réndésishme g€ supozimet themelore dhe
provat mbi té cilat ato jan€ bazuar t€ jené t€ qarta. T¢ gjitha programet e edukimit
mediatik mishérojné mesazhe dhe vlera, t€ cilat i kemi trajtuar. Ato jané té gjitha té
bazuara né¢ mendime pér veté median, pér t€ rinjté€ dhe pér natyrén e mésimdhénies e
té t& nxénit. Eshté thelbésore qé kéto piképamje té identifikohen né ményré té qarté
dhe t& jené t& hapura pér debat. Ka shumé ményra, sipas té cilave mund té zgjedhim
pér té pércaktuar nj€ subjekt t€ dhéné ose disipliné né kuadér t€ edukimit. Kjo mund
té pércaktohet n€ drejtim t€ nj€ séré njohurish, njé koleksion faktesh ose pérmbajtje
pér t&€ mésuar. Pérndryshe, ajo mund t€ jet€ e pércaktuar né kushtet e njé grupi
afté€sish, njé seri kompetencash qé duhet t€ kryhen dhe té zotérohen. Megjithaté,
edukimi mediatik mund t€ pércaktohet n€ bazg t€ t€ kuptuarit konceptual.

Ky pérkufizim &shté dhéné shpesh né drejtim t€ njé grupi konceptesh kyge apo
aspektesh kryesore. Kjo qasje ka disa pérparési t€ garta. Ajo nuk pércakton objekte
té vecanta t€ studimit dhe mundéson g€ edukimi mediatik t’i pérgjigjet interesave
dhe entuziazmit t& nxénésve. Ka versione té ndryshme té koncepteve kyge, disa
nga t€ cilat jan€ mishéruar né€ dokumente té kurrikulés s€ edukimit mediatik né€ disa
vende t€ botés. Megjithaté né praktiké, ka njé pérputhje t&€ pjesshme mes tyre.

Ato mund t€ pércaktohen me ané té katér koncepteve kyce:

Prodhimi, gjuha, pérfaqésimi dhe auditori. (“Auditor” &sht€ sinonim pér
“Publiku’). Kéto koncepte sigurojné njé kornizé teorike, e cila mund té zbatohet
pér t€ gjithé diapazonin e medias bashkékohore, madje edhe pér median e vjetér. N&
kété seksion, kemi paraqitur kéto koncepte, duke u bazuar né pérmbledhjen e dhéné
né librin pér nxénésit. N&é pjesén mé té madhe t€ saj, prodhim pérfshin njohjen, pra
qé tekstet mediatike jané prodhuar me vetédije.

Tekstet mediatike duan kohé dhe para pér t’i prodhuar. Edhe pse disa jané té
pérgatitura nga individé q€ punojné vetém, vetém pér vete ose familjen dhe miqté e
tyre, shumica e teksteve mediatike g€ konsumojmeé, jané prodhuar dhe shpérndaré
nga grupe njerézish, shpesh duke punuar pér korporatat e médha. Kjo nénkupton
njohjen e interesave komerciale q€ jané né rrezik né€ produksionin e medias dhe
ményrat né t€ cilat merren fitimet, jo mé pak duke shfrytezuar njé proné té caktuar,
ose marké (brand) mes njé séré mediash.




Kjo gjithashtu nénkupton shkallén e larté t€ njohjes globale t€ industrisé sé
medias dhe bilanci 1 ndryshueshém midis medias lokale dhe atyre globale. Mé shumé
studenté duhet t€ jené né gjendje té debatojné pér pasojat e kétyre zhvillimeve né
drejtim t€ identiteteve kombétare dhe kulturore dhe né kushtet e njé séré grupesh
sociale g€ jané€ né gjendje pér té fituar terren ose gasje né€ media.

Duke iu referuar produksionit mediatik, do t€ thoté t€ diskutosh:

Teknologjité: Cfaré teknologjish jané€ pérdorur pér t€ prodhuar dhe shpérndaré
tekstet mediatike? Cfaré ndryshimi do t’i b&jné produktit?

Praktikat profesionale. Kush i bén tekstet mediatike? Kush bén cfaré dhe si
mund t€ punojné ata s€ bashku?

Industria. Kush i zotéron kompanité g€ blejné dhe shesin media? Si mundet té
fitojné ata?

Lidhjet mes mediave. Si munden kompanité t€ shesin t€ njéjtat produkte né
media t€ ndryshme?

Rregullimi. Kush e kontrollon prodhimin dhe shpérndarjen e medias? A ka ligje
pér kété dhe sa té efektshme jané ato?

Qarkullimi dhe shpérndarja. Si munden tekstet té arrijné te audienca e tyre?
Sa mundési zgjedhje dhe kontroll kané audiencat?

Qasja dhe pjesémarrja. Zérat e kujt jané dégjuar né¢ media? Cilét z€ra jané
pérjashtuar, dhe pse?

Kur analizohet produksioni, nxénésit mund t€ pérqgéndrohen mé tepér né studime
té mediave té vecanta apo t€ kompanive. Kéto duhet té pérfshijné padyshim kompanité
q¢ operojné né shkall€ globale, me interesa n€ njé séré mediash, si BBC, CNN apo
Sky. Kétu fokusi do t€ jeté né€ evidentimin e aspekteve t€ ndryshme té biznesit, té
cilat nd€rlidhen dhe pérforcojné njéri-tjetrin. Qasja alternative kétu do té jeté pér
té hetuar shitjet ndérkombétare dhe shpérndarjen e formateve televizive, té tilla si
“Big Brother” dhe “Kush do t€ jet€ milioner?” Fokusi kétu do t€ jeté né tregtiné
globale n€ media dhe ményrat sesi jané pérdorur formatet dhe jané riinterpretuar né
kontekste specifike kombétare. Megjithaté, €shté e réndésishme qé nx&nésit t€ jené
té vetédijshém pér modele té tjera t€ produksionit t€ mediave. Késhtu, ata mund té
pérgendrohente shérbimet publike t€ transmetimit, ose né€ organizatat mé t€ vogla
té tilla si grupet mediatike jofitimprurése alternative, apo botime t& pakicave dhe
té krahasojné praktikat dhe ideologjité e tyre t€ punés me ato t€ korporatave té
médha.

Ata duhet té jené gjithashtu t& vetédijshém pér punén e organeve rregullatore.
Studimi i produksionit arrihet mé miré pé€rmes detyrave qé bazohen né kérkim.
Késhtu, nxénésit mund t€ identifikojné kompanité g€ zotérojné revistat e tyre té
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preferuara. Njé mundési tjetér do t€ ishte analiza se si shikues té ndryshém jané
né shénjestér nga njé media e vecanté: pér shembull, ményrat né t& cilat kanale t&
ndryshme televizive krijojné identitetin e markés ose ményra né té cilén revistat
e femrave 1 drejtohen né seksione t€ ndryshme té publikut, si pér shembull duke
marré€ né konsideraté mosha ose grupe té caktuara shoqgérore.

S€ fundmi, €shté e réndésishme té theksohet se kéto lloje pyetjesh mund té
zbatohen edhe né pérvojat e veté nxénésve pér produksionin e medias. Pér shembull,
kur duhet t€ pérgatisin revistat e tyre ose videot, nxénésit duhet t€ béjné zgjedhje
né lidhje me metodat e tyre t€ punés e teknologjive q€ ata do t€ pérdorin dhe pér
ményrén se si ata do té identifikojné e fokusojné auditorin e tyre. Ata do té€ duhet t&
pérballen me t€ gjitha llojet e kufizimeve né drejtim t€ prodhimit dhe shpérndarjes
sé produkteve té tyre t€ pérfunduara. Duke reflektuar n€ ményré sistematike né kéto
pérvoja, nxénésit mund té€ kontribuojné né té kuptuarit e funksionimit t€ medias.

Cdo mjet e ka gjuhén e vet ose kombinimin e gjuhéve, q€ ai pérdor pér té
komunikuar. P& shembull, televizioni pérdor gjuhén e folur dhe até t€ shkruar, si
dhe gjuhén e gjesteve dhe té intonacionit. Kéto mund t€ shihen si gjuhé né kuptimin
qé€ ata pérdorin kode té njohura dhe konventa, té cilat jan¢ kuptuar n€ pérgjithési.
Pér shembull, lloje t&€ vecanta t€ muzikés apo kéndi 1 filmimit mund t€ pérdoret pér
té sinjalizuar emocione t€ veganta. Njé fage e njé gazete apo njé€ sekuencé e njé
té shténe né njé€ film do t€ jené t€ véna sé bashku duke pérdorur nj€ lloj t& caktuar
gramatike. Ashtu si né rastin e gjuhés verbale, duke béré deklarata té réndésishme
né “gjuhén mediatike” pérfshihen zgjedhje paradigmatike, qé jan€ zgjedhur nga njé
séré elementesh ekuivalenté dhe kombinime sintagmatike, g€ nénkupton vendosjen
e elementeve s€ bashku né€ sekuenca apo kombinime. Kétu ka rregulla gjuhésore,
té cilat mund t€ shkelen. Nuk ka idioma t€ njohura dhe shprehje apo zhanre qé
pérdorin kombinime t€ veganta t&€ mjeteve gjuhésore. Duke analizuar kéto gjuhé,
mund té kuptojmé mé miré sesi funksionon media.

Té studiosh gjuhén mediatike do t& thoté t&é pérqendrohesh né:

Kuptimet: Siipérdorin mediat format e ndryshme gjuhésore pér t€ pércjellé ide
dhe mesazhe?

Marréveshjet: Si béhen kéto gjuhé kaq familjare dhe t€ pranuara nga té gjithé?
Kodet: Si jané vendosur rregullat gramatikore? Cfaré ndodh kur ato thyhen?

Zhanret. Si funksionojné kéto marréveshje dhe kode né lloje t€ ndryshme
tekstesh mediatike, si pér shembull lajme ose horror?

Zgjedhjet. Cilat jané rezultatet e zgjedhjes sé njé séré formash t€ gjuhés, si pér
shembull filmimi 1 kamerés?

Kombinimet. Si pércillet mesazhi pérmes kombinimit ose sekuencimit té
imazheve, tingujve ose fjaléve?




Teknologjité. Si mund t€ ndikojné teknologjité n€ ideté apo kuptimet g€ mund
té krijohen? Studimi 1 gjuhés mediatike duhet t€ pérfshijé vézhgime té detajuara dhe
analiza. Pér shembull, shumé mésues t€ medias pérdorin njé gasje té gjeré semiotike
pér t€ analizuar imazhe, t€ tilla si ato n€ reklama.

Nxénésit mund t€ inkurajohen g€ té shikojné sistematikisht elemente té tilla
si inkuadrimi dhe pérbérja, pérdorimi i ngjyrés dhe grafika, efektet speciale dhe
késhtu me radhé&, né ményré qé té€ vlerésojné se si €shté krijuar imazhi i njé produkti
té vecanté. Né ményré té ngjashme, nxénésit mund té studiojné rregullat dhe
konvencionet e edicioneve informative, duke véné né€ dukje mizanskenén e studios,
pérdorimin e ndri¢imit, veshjet e lexuesit t€ lajmeve, gjuhén e trupit dhe renditja e
lajmeve brenda njé buletini. Aspektet sintagmatike té gjuh€s mediatike shpesh jané
té véshtira pér t’u identifikuar, pikérisht pér shkak se jané natyralizuar dhe pranuar
gjerésisht.

Sikurse €shté pranuar, studimi i gjuhés mediatike shpesh pérfshin analiza té
plota té teksteve té€ veganta. Ai pérfshin bérjen e sé panjohurés t€ njohur, duke paré
né detaje se si tekstet pérbéhen dhe vendosen s¢ bashku. Pér shembull, kjo mund
t& pérfshijé shpérbérjen e njé imazhi né pjesét e tij pérbérése. Njé tjetér ményré e
dobishme pér t€ analizuar gjuhén mediatike éshté népérmjet krahasimit. Krahasimi
1 disa rasteve té€ nj€ zhanri t€ vecanté, pér shembull, reklamat pér njé€ lloj t€ vecanté
produkti, ose fotografi mode, mund t€ jené njé bazé e miré pér identifikimin e
konventave té pérbashkéta, si dhe modelet e larmisé€ s€ zhanrit.

Megjithaté, kjo nuk do té thoté se t€ kuptuarit e gjuhés mediatike duhet béré
népérmjet analizave. Pérvoja e prodhimit t€ teksteve mediatike dhe eksperimentimi
sistematik me rregullat e medias, mund té ofrojé njohuri t€ reja dhe né ményré
mé té drejtpérdrejté. Pér shembull, bérja e njé fotografie, pérfshin njé seri té téré
zgjedhjesh gjuhésore, qé€ kané lidhje me pérbérjen e objekteve né shkrepjen e
aparatit, inkuadrimin e kéndit t€ kameras, ndrigimin, fokusimin e késhtu me radhé.
Kombinimi i njé€ fotografie me tekst t&€ shkruar ose me imazhe té tjera (pér shembull
né nj€ plan urbanistik ose fotomontazh) pérfshin zgjedhje té tjera, té cilat kané t&
béjné me interpretimin e métejshém té saj. Kéto zgjedhje mund té béhen né ményré
instiktive dhe njé nga géllimet e edukimit mediatik €shté t€ inkurajojé nxénésit pér
té reflektuar pér zgjidhjet qé kané béré dhe t€ marrin né konsideraté pasojat e tyre.

Nocioni i pérfagésimit €shté njé nga parimet themelore t€ edukimit mediatik.
Mediat nuk na ofrojné njé dritare pér t& paré botén, por njé version mediatik t& botés.
Ato nuk paraqgesin thjesht realitetin, por e pérfaqésojné kété t& fundit. Edhe kur
mediat jané t€ shqetésuara pér ngjarjet né jetén reale (si né lajme dhe dokumentarg),
produksioni mediatik pérfshin pérzgjedhjen dhe kombimin e incidenteve, duke 1
shndérruar ngjarjet n€ histori dhe duke krijuar karaktere.

Pérfagésuesit mediatiké na ftojné ta shohim botén né€ ményra té vecanta. Ata na
ftojné té jemi mé shumé paragjykues apo dyshues, sesa objektivé. Gjithsesi kjo nuk
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do t€ thot€ se ata e ¢cojné auditorin né gjykime t€ gabuara pér realitetin. Auditori e
krahason median me pérvojén e tij dhe béjné krahasime sesa realisté ato jané dhe
sa t€ besueshém mund té jené. Mediat mund té shihen si reale né disa ményra,
por jo né disa t€ tjera, ne mund ta dimé se aty ka fantazi, por na tregon edhe pér
realitetin.

T€ studiosh pérfaqésimet mediatike do té thoté t€ pérgendrohesh né:

Realizém. A do t€ jeté ky tekst realist? Pse disa tekste t&€ duken mé realé sesa té
tjerét?

Thénien e té vértetés. Si mund t€ pretendojn€ mediat t€ thoné t€ vértetén né
lidhje me botén? Si mund té pérpigen t€ duken autentike?

Praniné dhe mungesén. Cfaré &éshté pérfshiré dhe pérjashtuar nga bota
mediatike? Kush flet apo hesht?

Paragjykimet dhe objektivitetin. A mbéshtesin piképamje t€ veganta pér
botén? A transmetojné ato vlera politike apo morale?

Stereotipin. Si munden mediat t& pérfagésojné grupe t€ vecanta sociale? A jané
ato pérfaqésime té sakta?

Interpretimet. Pse audiencat pranojné disa pérfaqésime mediatike si t& vérteta
ose refuzojné té tjera si false?

Ndikimet. Pérfagésimet mediatike, a ndikojné€ piképamjet tona pér grupe té
caktuara apo ¢éshtje sociale?

Studimi 1 pérfagé€simit mediatik, n€ ményré t€ pashmangshme shtron pyetje
té véshtira rreth ideologjive dhe vlerave. N& disa raste, kéto vlera jan€ mjaft t&
dukshme. Pér shembull, nxénésit duhet té identifikojn€ lehtésisht linjén politike
té njé gazete té caktuar, t€ paktén ashtu si &shté shprehur né seksionin e redaksisé.
Megjithaté, ata mund ta kené té véshtiré pér té identifikuar se si kjo linjé &shté
manifestuar né pérzgjedhjen dhe trajtimin e lajmeve t€ vecanta, si né€ fjalét dhe
imazhet. Krahasimi mes gazetash t€ ndryshme €shté njé tekniké e dobishme.

Njé aspekt tjetér i pérfagésimit qé nxénésit duhet t€ njohin &shté krijimi 1
stereotipeve. Ata duhet t€ njihen me argumentin se mediat injorojné minoritetet ose
grupet mé pak té fugishme, ose i tregojné ato né€ njé drité negative.

Megjithaté, €sht€é e réndésishme qé ata t€ marrin parasysh funksionet e
stereotipeve, si pér prodhuesit dhe pér publikun dhe t€ shmangin pérfundimin e
cekét se stereotipet mund t€ zévendésohen thjesht me pérfaqésime 7€ sakta. Shpesh
nxénésit jané t€ prirur pér t€ vlerésuar pérfagésimet mediatike né termat e realizmit,
por ata duhet t& nxiten pér té€ reflektuar mbi kéto gjykime dhe kriteret e ndryshme
q¢ jan€ pérdorur né hartimin e tyre.




Né kété drejtim, €shté e réndésishme t€ merren parasysh tekstet qé jané té
konsideruara garté si fantazi, apo q¢ luajné me dallimin mes fantazis¢ dhe realitetit,
ashtu si dhe tekste me stil dokumentar. Sigurisht g€ mé shumé nxénés do t€ jené né
gjendje t€ debatojné pér pasojat e kétyre llojeve t€ ndryshme tekstesh dhe nivelet e
realizmit né aspektin e ndikimit t€ mundshém té medias.

Njohuri té réndésishme né kéto ¢éshtje mund té fitohen nga pérvoja e produksionit
mediatik. Nxénésit mund té shqyrtojné pyetje né lidhje me saktésiné dhe ndikimin
duke u kérkuar t€ prodhojné pérfagésime té€ kundérta t€ nj€ institucioni apo té njé
zone me t€ cilat ata jané t€ njohur, duke synuar audienca t€ ndryshme. Kompleksiteti
i debateve rreth stereotipeve dhe imazheve pozitive apo negative, shpesh mund té
jené mé produktive né€se inkurajohen nxénésit t€ prodhojné pérfagésime té tyre té
¢éshtjeve sociale dhe té reflektojné ményrat se siaudienca u pérgjigjet atyre.

Audienca masive €shté par€ shpesh sinaive dhe e lehté pér t’u ndikuar, vecanérisht
fémijét dhe té rinjt€. Megjithaté, hulumtimi tregon se audiencat jané shumé mé
té sofistikuara dhe té larmishme. Ndérsa mediat jané shtuar, ato gjithnjé duhet té
konkurrojné€ pér vémendjen e njerézve dhe interesin e tyre. Gjejtja dhe mbajtja e
nj€ audience nuk €shté€ e lehté: prodhuesit mund t€ imagjinojné se ¢faré duan grupe
té€ ndryshme njerézish, por shpesh éshté e véshtiré té shpjegojné pse disa gjéra jané
béré popullore dhe té tjerat jo.

Studimi 1 audiencés do té thoté njé kérkim se si jané€ né shénjestér shikuesit, qé
individé dhe grupe shoqérore pérdorin, interpretojné dhe iu pérgjigjen mediave.
Debatimi pér kéto pik€pamje né lidhje me audiencén dhe pérpjekja pér té€ kuptuar dhe
reflektuar pér vete pérdorime t€ tjera t€ medias, éshté njé element i domosdoshém
1 edukimit mediatik.

T& studiosh audiencat do t€ thoté€ té pérgendrohesh né:

Targetim. Si jané t€ pérqéndruara mediat pér grupe té ndryshme? Si priren t’u
drejtohen atyre?

Adresim. Si u drejtohen mediat audiencés? Cfaré supozimesh b&jné mediat pér
auditorin?

Qarkullim. Si e krijojné mediat auditorin? Si e kupton auditori se ¢faré éshté e
pérshtatshme?

Pérdorime. Si e pérdorin audiencat median né jetén e pérditshme? Cilat jané
zakonet dhe modelet e pérdorimit?

Interpretimi. Si e interpreton auditori median? Cfaré kuptimi i japin?
Kénagqésité. Cfaré kénaqésie merr auditori nga media? Pse e pélgejné ose jo
até?

Ndryshimet sociale. Cili éshté roli 1 gjinis€, klasés shoqérore, moshés dhe
background etnik né sjelljen e audiencés?




Ashtu si studimi i produksionit, studimi i audiencés mediatike €shté pjesérisht
céshtje pér t€ gjetur se si veprojné industrit€ e médha t€ medias. Pér shembull,
nxénésit mund t€ shohin se si llogaritet audienca televizive ose lexuesit e gazetave
dhe sesi ky informacion &shté pérdorur, pér shembull pér t€ vendosur norma té
reklamimit. Gjithashtu mund t€ marrin n€ konsideraté sesi jané targetuar grupe t&
vecanta sociale apo audienca t€ shijeve t€ ndryshme, pér shembull, duke krahasuar
kopertinén dhe dizajnin e revistave t€ ndryshme. Apo supozime pér audienca t&
cilat jané béré€ nga rregullatorét mediatiké. Nj€ element kérkimor i rénd€sishém pér
shembull mund t€ jeté kérkimi sesi jané€ kultivuar fifozét nga industrité mediatike
dhe se si ata organizohen dhe komunikojné midis tyre (pér shembull, n€ internet).

Me sa kemi paré edhe kétu ka gjithashtu gjasa té jeté njé element i forté debati.
Pér shembull, nxénésit do t€ jené n€ dijeni t& debateve publike né lidhje me ¢éshtje
té tilla, si dhuna dhe censura né media dhe duhet t€ jené t& garté pér motivet e
ndryshme té pjesémarrésve n€ debate té tilla. Nxénésit duhet t€ analizojné supozimet
e ndryshme g€ jané béré né ményré tipike pér seksione t&€ ndryshme té audiencés
mediatike dhe provat mbi té cilat kéto supozime jané mbéshtetur.

Studimi i audiencés duhet t€ pérfshijé edhe njé element té vetéreflektimit dhe
kérkime t€ réndésishme. Pér shembull, nxénésit mund té inkurajohen t&€ mbajné
ditaré mediatiké dhe t’i sistemojné€ dhe krahasojné rezultatet e tyre me shokét, apo pér
té vézhguar pérdorimet e medias brenda familjeve té tyre. Né kété proces, nxénésit
duhet t€ inkurajohen t€ marrin né¢ konsideraté meritat dhe t€ metat e metodave té
ndryshme t€ hulumtimit dhe vlefshmérin€ dhe besueshmériné e informacionit qé
ata prodhojné.

Vézhgime té tilla shpesh ngrené pyetje pér dallimet sociale n€ pérdorimin e
medias dhe masén né t€ cilén éshté e mundur té pérgjithésojné rreth tyre. Pérvoja e
prodhimit, duke u pérpjekur pér t€ synuar njé audiencé té veganté dhe duke marré
parasysh pérgjigjet e tyre, mund t€ ofrojé gjithashtu njohuri t€ réndésishme.

Planifikimi kurrikular

Secila prej kétyre njésive priret té trajtojé t€ katér konceptet kryesore né ményré
té integruar e té€résore. Ndonése né ¢aste t€ ndryshme, njéri mund té theksohet mé
shumé se t€ tjerét, supozohet se nxénésit duhet t& kuptojné se si jané t€ lidhur mé
njéri-tjetrin kéto elemente t€ ndryshme té medias.

Késhtu, seriali 1 paré 1 The Simpsons trajton qarté secilin prej koncepteve
kyce, duke u pérgendruar né pérfagésimet, gjuhét, produksionin dhe audiencén.
Veprimtaria pérfundimtare né ményré efektive i1 integron kéto né njé eksplorim
té vetém, eksplorim praktik se si ato jané t€ lidhur me njéri-tjetrin. Natyrisht qé
dallimet jané t€ pashmangshme. Jo té gjitha aspektet ky¢ mund t€ mbulohen njésoj
né ¢do njési té€ punés.




Pér shembull, njésia e treté me fotografiné dhe dokumentaré éshté ndoshta mé e
forté n€ aspektet e gjuhés mediatike sesa &shté né produksion. Megjithaté, duhet té
jeté e garté nga kéto llogari se secili prej kétyre aspekteve kryesore mund té shérbejé
(t€ paktén potencialisht) si njé€ hyrje pér t€ tjerét. Qartésisht, kuptimi duket se €shté
paré€ t& dalé nga marrédhéniet mes aspekteve t€ ndryshme kyge. Pjesa e reklamés
pa dyshim i pérket prodhimit t& kulturés rinore, si digka qé del nga njé marréveshje
midis industrive t€ mediave dhe nevojave e pritjeve t€ publikut.

Metodologjia

Brenda tri njésive t€ pérshkruara mé sipér, ka njé gamé té larmishme té strategjive
metodologjike. Kéto pérfshijné: individ, grup t&€ vogél dhe puna e té gjithé nxénésve
né klasé, dhénien e informacioneve nga mésuesit dhe nga nxénésit, analizé kritike
dhe produksion mediatik praktik si dhe strategji t€ tilla si simulimi, analiza tekstuale
dhe hulumtimi.

N¢ disa aspekte, metodologjia mbizotéruese éshté me né gendér nxénésin, sepse
e v€ theksin né shkémbimin e njohurive t€ nxénésit e te opinionet e tyre, né lidhje
me ¢éshtjet qé diskutohen. Té gjitha kéto njési fillojné duke supozuar se nxénésit
diné digka né lidhje me temat q€ do t€ diskutohen dhe se njohurité e tyre jané té
vlefshme né€ vetvete dhe né t€ nj&nté€n kohé, burim 1 dobishém pér reflektim t&
métejshém.

Megjithaté, ekziston edhe njohja se ka gjéra qé nxénésit nuk i diné dhe g€ ata
duhet t’1 mésojné. Pér shembull, seriali 1 treté 1 dokumentarit, The Simpsons né
ményré té qarté pércakton teknikat e produksionit té filmit dokumentar pér t€ mésuar
nxénésit, apo pér ményrat né té cilat producentét u ofrojné ideté e tyre kompanive
televizive. Né disa raste (pér shembull n€ lidhje me gjuhén mediatike), kjo €shté
nj€ ¢éshtje pér t€ béré t€ qarté at€ qé nxénésit diné t’1 shndérrojné njohurité pasive
né aktive, pra n€ njé faré ményre ata ndértojné veté t€ kuptuarit pérmes mesazheve
mediatike.

Kjo ndodh népérmjet analizés sistematike dhe népérmjet shkémbimit dhe
krahasimit me kolegét e tjeré. Por né raste t€ tjera (pér shembull né€ lidhje me
produksionin), ajo pérfshin drejtpérdrejt transmetimin e informacionit te nxénésit,
informacion q¢€ ata tashmé nuk e din€. Kjo mund t&€ ndodhé pérmes sigurimit té
drejtpérdrejté t€ informacionit nga mésuesi dhe nép€rmjet hulumtimit nga ana e
nxénésve. NE kété aspekt, t€ nxénit pérmes edukimit mediatik pérfshin njé negocim
té vazhdueshém mes njohurive ekzistuese dhe njohurive té reja. Kéto ¢éshtje, té cilat
kang t€ b&jné me metodologjin€ e edukimit mediatik, do té trajtohen mé holl€sisht
né nj€ material t€ veganté.

Temat e programit pérdorin njé séré metodash ndérvepruese. Disa nga kéto jané
specifike pér edukimin mediatik: disa mund té gjenden shumé lehté, pér shembull né




edukimin shogéror ose né mésimdhénien e 1éndéve shogérore dhe humane, botimet té
cilat tashmé nuk mungojné. Megjithaté, mésuesit qé merren me edukimin mediatik,
kané zhvilluar né ményré t€ vazhdueshme njé€ repertor teknikash e metodash t&
pérshtatshme pér aspekte t€ vecanta t€ kurrikulés. Né kété program, do t€ shikojmé
gjashté prej kétyre teknikave: analizé tekstuale, analiza kontekstuale, studime té
rastit, pérkthime, simulimet dhe produksionin. Tri t€ parat jané mé analitike, ndérsa
tri t€ fundit jané mé praktike. Pa dyshim g€ kjo &shté njé pérzgjedhje e gjeré e
teknikave dhe metodave t€ mésimdhénies, por ajo 1 jep njé ide t&€ qarté njé séré
qasjeve g€ jané t& pérfshira né kété program esktrakurrikular t€ edukimit mediatik.

Pa dyshim g€ né kéto qasje ka edhe pyetje dhe supozime pér natyrén e t&€ nxénit.
Si¢ e kemi nénkuptuar, nxénésit tashmé kané shumé njohuri né lidhje me mediat,
ndoshta mé shumé se ata kané pér fusha té€ tjera t€ programit mésimor. Ka njé bazé
té vértete n€ argumentin se, kur €shté fjala pér edukim mediatik, mésuesit nuk jané
mé eksperté€. Megjithaté, nxénésit kané shumé informacion g€ nuk e diné, i cili
&shté 1 rénd€sishém g€ t’u jepet nga mésuesit pér t€ mésuar. Kjo marrédhénie mes
njohurive ekzistuese dhe atyre t€ reja merret parasysh né€ terma mé t€ pérgjithshém
né pjesén pérmbyllése té kétij programi.

TE NXENET DUKE PARE MEDIAN

Shpjegimet e metodave ndérvepruese né kété program kané nénkuptuar njé
grup té caktuar supozimesh pér natyrén e mésimdhénies dhe t€ nxénit n€ edukimin
mediatik. Pérgjithésisht, ato t€ gjitha fillojné nga njé njohje e vlefshmérisé s€ asaj
g€ nxénésit tashmé e din€ pér mediat dhe ata té gjith€ pérfshihen né #é nxénét aktiv.
Né pérgjithési, ato té gjitha nisin duke marré né€ konsideraté até ¢ka nxénésit diné
pér median dhe t€ gjitha pérfshijné t€ nxénét aktiv, pérsa u pérket nxénésve.

Megjithaté, do té ishte e gabuar q€ nga kjo té arrihet né pérfundimin se edukimi
mediatik €sht€ pak mé shumé se njé manifestim 1 dijeve ekzistuese t€ nxénésve.
Té€ gjitha kéto strategji pa dyshim supozojné se ka gjéra q€ nxénésit nuk i diné, té
cilat duhet t’i mésojné. Ata té gjitha kérkojné qé nxénésit t€ fitojné shprehi dhe dije
té reja, ose nép€rmjet mésimit nga mésuesi ose pérmes vézhgimeve dhe kérkimit
nga veté nxénésit. nxénésit duhet t€ evidentojné até q€ ata tashmé e diné, pér t&
reflektuar né ményré sistematike mbi té€ dhe qé€ andej pér té 1€vizur mé tej. Edukimi
mediatik pér kété arsye éshté shumé larg nga té€ genit njé mundési e lehté, ashtu si¢
&shté pérshkruar disa heré: ndérsa duhet t€ jeté i pélqyeshém, duhet gjithashtu té
jeté rigoroz dhe intelektualisht sfidues.

Marrédhénia mes teoris€é dhe praktikés, €sht€ vendimtare né kété drejtim.
Natyrisht, bilanci dhe marrédhéniet mes analizés kritike dhe produksionit praktik
ka gjasa té€ ndryshojné nga njé njési e punés né njé€ tjetér. Megjithaté, bashkéveprimi
mes tyre €shté paré gjithnjé si tipike e praktikés mé t€ miré. Pér t’u kthyer né




analogji me edukimin, ai &shté né lévizje mes formave t€ ndryshme té€ gjuhés, né
mes t& lexuarit dhe té€ shkruarit. Késhtu, produksioni mund t’u mundésojé nxénésve
t’1 shndérrojné dijet pasive (t€ cilat jané zhvilluar pérmes analizés) né dije aktive
(t€ cilat jané té domosdoshme n€ ményré q€ t€ komunikojné kuptime t€ reja). Ai
duhet t’1 inkurajojé nxénésit pér t& béré té qarta dhe pér zyrtarizimin e njohurive té
tyre ekzistuese, edhe pse ai mund edhe té kérkojé reflektim t€ mévonshém kritik né
ményré qé€ t€ arrihet plotésisht.

Megjithaté, ka nevojé pér mé shumé hulumtime dhe debate pér natyrén e té
nxénit né edukimin mediatik. Si¢ kemi theksuar, piképamja e edukimit mediatik si
njé formé e vaksinimit ideologjik apo demistifikimit, t€ cilat ishin mjaft t&€ pérhapura
né vitet 1970 dhe 1980, jané shndérruar né€ sfida t&€ médha, si né€ dritén e zhvillimeve
té reja n€ kérkime dhe té pérvojés né klas€. N& nj€ faré mase, kéto zhvillime mund
té shihen si pérfaqé€sim i1 nj€ arritje té moshés.

Pjesa mé e madhe e késaj ¢éshtjeje éshté zhvilluar nga kérkimet bazuar né klasa
té kryera nga veté mésuesit. Ndoshta pyetja mé themelore kétu ka t€ béjé me natyrén
e t& kuptuarit konceptual. Edukimi mediatik €sht€ 1 bazuar né pérgjithési né njé séré
konceptesh kyge. Ne dimé relativisht pak pér ményrén se si nxénésit zhvillojné
té kuptuarit e kétyre koncepteve, ose se si ato lidhen me njohurité ekzistuese dhe
té kuptuarit. Kjo nga ana tjetér paraget probleme t€ konsiderueshme né drejtim t&
vlerésimit. Edukatorét mediatiké kané nevojé pér njé bazé mé t&€ forté mbi té cilén
té vlerésojné té kuptuarit e nxénésve dhe né€ két€ ményré t€ identifikojné ecurin€ e
pérparimit t€ nxénésve né procesin e edukimit.

Megjithé pérpjekjet pér t€ hartuar njé model t€ progresit, ka pasiguri t&
konsiderueshme né lidhje me at€ g€ ne mund té presim ¢ nxénésit t€ din€ pér
mediat n€ mosha té ndryshme dhe se si mund té presim q¢ ata té lévizin nga njé€ nivel
1 t€ kuptuarit n€ njé tjetér. Ka probleme t&€ vecanta né€ kété drejtim me vlerésimin e
punés krijuese t€ nxénésve dhe né€ vendosjen se si teoria mund t€ lidhet me praktikén.
Rreziku 1 dukshém me modelin konceptual éshté se mund té jeté jo racional.

Dubhet t€ gjejmé ményra pér t&€ marré né konsideraté marrédhéniet afektive t&
nxénésve me median dhe t€ angazhohemin drejtpérdrejt me ¢éshtje qé lidhen me
vlerat kulturore ose estetike.

Mbi té gjitha, kemi nevojé t€ dimé mé shumé pér edukimin mediatik, nése vértet
ndryshon dicka n€ marrédhéniet e nxénésve me mediat dhe se si mund té realizohet
kjo. Kéto jané pyetje relativisht themelore, té llojit € jané pérballur me ¢do fushé té
kurrikulés sé€ re. Zhvillimi 1 vazhdueshém 1 edukimit mediatik do té varet se st mund
té adresohen né ményré efektive dhe koherente te nxénésit dhe né kété drejtim,
duke ushtruar né ményré t€ vazhdueshme mésuesit, pérmes trajnimeve dhe formave
te tjera t€ zhvillimit profesional.




STANDARDET

e programit ekstra kurrikular
peér edukimin mediatik (media literacy)
né klasat 6-9 té arsimit té mesém e té ulét

Eshté e réndésishme gé t& kemi njé kuptim té pérbashkét pér rolin dhe réndésiné
e edukimit mediatik t& nxénésve, pér t€ realizuar synimin toné g€ t€ pérgatitim
qytetaré aktivé t& shoqérisé demokratike.

Ne jetojné né njé boté ku ¢do dité, ¢do oré dhe ¢do sekondé, transmetohen
imazhe té shumta e té€ fuqishme, tinguj dhe fjal€ e pér kéto arsye nxénésit tané duhet
té jené t€ pajisur me dijet dhe shprehité pér median. Edukimi mediatik éshté mjeti
pérmes té€ cilit nxénésit kan€ nevojé té€ kené qasje, t€ analizojné, t€ vlerésojné dhe
t& prodhojné komunikim né njé shuméllojshméri formash. Eshté e domosdoshme
q¢€ nxénésit t€ kuptojné ményrén sesi jané krijuar dhe pérhapen fjalét, imazhet dhe
tingujt, si dhe géllimin qé kané ato pér té€ ndikuar né shoqériné e sotme globale.

Standardet e pérmbajtjes orientojné mésuesit dhe punonjésit e tjeré arsimoré,
s€ ¢faré duhet t€ diné dhe té kuptojné€ nxénésit pér t€ gené né gjendje t€ b&jné dhe
té veprojné né nj€ fushé té caktuar 1€ndore apo t€ dijes.

NE ményré t€ pérmbledhur ato 1 kemi klasifikuar né katér:
Standardi 1 Nxénésit dallojné se mesazhet e medias jané ndértuar duke pérdorur
teknika té cilat kané t€ bén€ me pérpunimin e z&rit, imazhit, tekstit

dhe t€ 1€vizjeve me qéllim qé té€ pércjellin mesazhin.

Standardi 2 Nxénésit dallojné, pérzgjedhin dhe pérdorin tipet e pérshtatshme t&
medias pér géllime t€ shuméllojshme.

Standardi 3 Nxénésit zbatojné dijet, shprehité dhe strategjité pér t€ hartuar dhe
krijuar mesazhe mediatike.

Standardi 4 Nxénésit identifikojné, analizojné€ dhe vlerésojné ndikimin e medias
te individét dhe shoggéria.
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