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os electrodomésticos nacen para hacer

mds livianas las tareas cotidianas en el

hogar vy, entre ellas, pocas labores son
tan habituales en el dia a dia como fregar
los plafos. Y mds adn en un momento como
el actual, cuando se impone un ritmo de vida
que configura hogares en los que todos los
miembros permanecen fuera de casa la mayor
parte del dia. Por eso, el lavavaijilas parece
presentar un panorama futuro inmejorable, ya
que ha pasado de ser un aparato considerado
como un lujo innecesario’ a consolidarse como
una necesidad latente. ¢Qué familia que no
disponga de lavavaijilas no ha pensado
hacerse con un equipo de tanta utiidad en
algin momento?

Tal vez sean dos los motivos que hayan
disuadido al consumidor de su compra
anteriormente pero, como veremos, estdn
plenamente superados. El primero de ellos
quizd haya sido el precio. No es que los
lavavaiilas  fuesen productos ‘prohibitivos’,
pero el comprador entendic que eran
articulos ‘prescindibles. En  este aspecto,
han cambiado dos cosas: el precio de los
lavavaijilas se ha colocado en niveles muy
accesibles y, por ofro lado, ha cambiado
la cultura del usuario respecto a estos
electrodomésticos, apreciando en mayor
medida su utiidad y entendiendo mejor los
ahorros que le supone, fanto de agua como,
sobre todo, de tiempo y esfuerzo. El segundo
punfo a tener en cuenta es el espacio.

Muchas cocinas no disponen de sitio para
colocar ofro aparato mds, motivo que llevaba
a desestimar su colocacién. Ahora, con los
modelos compactos, de 45 cm. o incluso
instalables en columna, este problema ha
quedado soslayado.

De esta forma, parece que el lavavaijilas tiene
via libre para convertirse poco a poco en un
estandar en todos los hogares espafioles.

Optimismo ante una coyuntura dificil

Como  explica Eva Paracuellos, Product
line Manager de lavavajilas de BSH
Electrodomésticos, “el impacto de la situacion
actual del mercado de la construccion es
claro, y durante los primeros meses del afio
ya se ha sufrido el efecto provocado sobre el
sector de los electrodomésticos en general.
Este es uno de los sectores mas directamente
afectados por la desaceleracién de la
construccién. En particular, el mercado de
lavavaiilas es el que ha presentado un menor
decrecimiento en lo que llevamos de afio,
pero la situacién de la economia nos afecta
igualmente. Y la menor renta disponible de
las familias hard que ésta se dedique en
primer lugar a bienes de primera necesidad,
dedicando menor parte a ofro tipo de bienes'.
Del mismo modo opina Joseba Salazar, jefe
de Marketing de Lavavaijilas de Fagor, quien
apunta que ‘el mercado estd acusando la

desaceleraciéon general de la economia. Los

Una comodidad cotidiana

fabricantes estén vendiendo a las tiendas
menos que el afio pasado y, en general,
el consumidor se muestra basfante refraido
para realizar este tipo de compras’. Ademds,
Javier Juristo, National Account Manager de
la Divisién de Electrodomésticos de Frigicoll,
puntualiza que “debido a la desaceleracion
de la economia y de la construccién, el sector
de los electrodomésticos ha sufrido una
leve ralentizacién. Sin embargo, debemos
entender que la sifuacién actualmente se
estd normalizando, ya que el escenario
anterior corresponde a una  coyuntura
econémica muy favorable y a un crecimiento
exagerado fanto de la construccién como del
consumo general. Por lo tanto, lo légico es
pensar que las perspectivas del mercado se
corresponderdn a una situacién econémica no
fan creciente como en afios anferiores, y a un
escenario en el mercado de la construccion
mds normalizado”.

Sin embargo, aunque el afio no ha empezado
demasiado bien para la gama blanca, los

Foto: Fagor fabricantes muestran un relativo optimismo

- respecto a los lavavaijilas. Por ejemplo,
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Una Comodidad COtIdiana & Dish Care de Miele, indica que “a corto

y medio plazo, esperamos que el mercado

se vaya recuperando poco a poco y que
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ese avance, los fabricantes estdn dando algunos pasos en lavavaiilas de 45 cm. son una opcién cada

aspectos cualitativos fundamentales, como la reduccion de vez més valorada por los usuarios y que el
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De una manera semejonte, Natalia
Mufioz, Product Line Manager de Crupo
Electrolux, resalta que ‘recientemente, ha
sido demostrado por diferentes instituciones
europeas que el lavavaijilas supone un ahorro
importante de aguay energia frente al lavado
a mano. Esto, unido a la menor penetracion
de este electrodoméstico en los hogares
espafioles respecto a la media europeq,
nos hace esperar una tendencia creciente
de mercado en el medio plazo. En el corfo
plazo, es cierfo que se demandardn menos
lavavaiilas asociados a nueva construccion,
pero probablemente mds espafioles se
decidan por renovar sus cocinas, con mayor
probabilidad de incorporar nuevos lavavaijilas
en elas”.

A su vez, David del Castilo, director de
marketing de Candy Hoover, indica que “el
lavavaiilas, al poseer un indice de saturacién
medio-baijo v al no ser el principal equipamiento
en la nueva construccién, creemos que tendrd
un comportamiento mejor que el conjunto de
gama blanca para los dos préximos afios”.
Algo parecido manifiesta Sergio Moreno,
director comercial de LSY, quien sefiala que
“al igual que el resto de la gama, y con
el factor afiadido de ser considerado un
elemento no imprescindible en el equipamiento

de cocina por parte de los consumidores,

Foto: Hoover Vision ONE

H lavavajillas, al poseer un indice
tle saturacion medio-bajo y al no
ser el principal equipamiento en la
nieva construccion, creemos que
tendra un comportamiento mejor
que el conjunto de gama blanca
para los dos proximos afios

estd sufriendo bajadas en las ventas. No
obstante, debido al potencial de crecimiento
que tiene y a una penetracién todavia muy
lejana respecto a ofros electrodomésticos
de linea blanca, este impacto negativo de
la primera parte de 2008 se reconducira
muy rdpidamente, en cuanto la situaciéon
econdmica y la percepcién de la misma por
parte del consumidor mejore”. Y desde Teka
se considera que “aunque la desaceleracién
de la construccién es un hecho evidente vy
esfd repercutiendo en nuestro sector, se prevé
que cuando la crisis del sector inmobiliario
comience a repuntar, fambién aumentardn de
forma significativa los resultados de ventas de
los electrodomésticos”.

Objetivo: mejorar la penetracién

Asf, muchos fabricantes parecen coincidir
en que hay una circunstancia que debe
jugar a favor de los lavavaijilas: su nivel de
penetracion. Este electrodoméstico todavia
no estd presente en muchas de las cocinas de
nuestro pafs, por lo que presenta un recorrido
muy inferesante por delante. Asi lo cree
lopez, quien afrma que ‘el porcentaje de
penetfracién de los lavavaiilas es actualmente
del 40%. B principal freno que los hogares
espafioles estaban encontrando a la hora
de colocar un nuevo aparato en la cocina
era el espacio, pero cada vez encontramos
mds viviendas que ya disponen de un hueco
especifico para este electrodoméstico, o
incluso el d@rea reservada para la lavadora,
que en algunos casos se ubica en la terraza
o cuarto de lavado, se reserva para el
lavavaijilas. La evolucién recogida por ANFEL,
desde el 25% de penetracién del afio 2000
al actual 40%, nos muestra que este segmento
ha tenido un gran incremento y seguird
teniendo un recorrido de crecimiento positivo
en los préximos afios .

En una linea similar, Paracuellos declara que
‘segin los dafos de diferentes institutos, el
porcentaje de penefracién actual de los
lavavajilas en los hogares espafioles se
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sitda en torno al 42,5%. Este es todavia un
muy bo]o porcenfaje si lo comparamos con
otros electrodomésticos, como lavadoras
o frigorificos combinados. Es una gama de
producto a la que todavia le queda mucho
recorrido. Del total del parque de lavavajilas,
poco mds del 5% tiene mas de 10 afios, con
lo que nos encontramos con un producto
donde se estd comenzando o reponer. Hl
pasado afio, aproximadamente un 60% de
las ventas fueron todavia primera compra y
sélo un 40% fueron reposicién”. En un mismo
sentido, Salazar cree que ‘el dato positivo
para los lavavaiilas es que todavia tienen
potencial de crecimiento importante, ya que
aproximadamente el 40% de los hogares
disponen de él y, ademds, en el segmento de
reposicién también hay mejoras que pueden
impulsar al comprador a adquirir un aparato
de mejores prestaciones que el que pueda
tener en su casa’. Mientras tanto, Mufoz
opina que “la comodidad y el ahorro de agua
y energia que proporciona un lavavaiilas
frente al lavado a mano tradicional ayudara
a que este electrodoméstico siga creciendo
en el mercado espafiol hasta situarse en
niveles de otfros paises”.

For su parte, el responsable de Candy Hoover
sefiala que “la penetracién ronda el 50%, lo
que significa que es un producto que todavia
tiene recorrido, el cual estimamos en unos 15

punfos porcentuales mds”.

El perfil del aparato

¢Y cudl es el lavavajllos que requieren
los clientes? Segun explica Paracuelos, “el
perfil de lavavajilas mas demandado en la
actualidad es un modelo de libre instalacién
blanco y de 60 cm. de ancho, con un precio
medio entre 350 vy 400 euros” vy afiade que
‘la tendencia del acero en el mercado es
creciente, pero todavia representa menos de
un tercio del mercado”.

En t&rminos similares se expresa Juristo, quien
confirma que ‘el lavavaijilas mdas demandado
es de libre colocacion, de 60 cm. -aunque cada
vez existe una mayor demanda de lavavaiilas
de 45 cm. debido los cambios en la estructura
familiar y la tendencia creciente hacia los
‘minipisos -, de clasificacion energética ‘A, con
diferentes programas de lavado en funcién
de las necesidades”.

Por ofro lado, Mufioz considera que ‘la
creciente concienciacién de los consumidores
hacia el cuidado medioambiental, apoyada
por las medidas gubernamentales como
los ‘Planes Renove’, hace que la demanda
de un producto ‘AAA" sea ya un estédndar.
En este sentido, lavavaijilas que incorporan
programas de media carga o incluso sensores
que ajustan los lavados a la carga v suciedad
de la vaijila, son cada vez mas demandados
para evitar consumos innecesarios. For ofro

El Mas Buscado

Tamaiio estédndar 60 cm.
Eficiencia energética ‘A’
11-12 servicios

Libre instalacion

Blanco

Hasta 6 programas

3-4 niveles de temperatura

350-450 €

lado, considerando que el lavavaijilas es un
electrodoméstico que siempre va colocado
en la cocina, es importante una coordinacién
estética con el mobiliario de la misma. As,
se estd dando un mayor crecimiento en
los lavavajilas de integracién, de acero
inoxidable o de 45 cm, que se adaptan
mejor a los pisos pequefios. Por Gltimo, un
lavavaiilas silencioso, que no interfiera con
las actividades realizadas en la cocina, es
cada vez més demandado”.

Por su parte, Salazar sefiala que “el retrato
robot del aparato mds vendido en Espafia
es un dispositivo ‘triple A', de 60 cm., carga
variable y ‘free standing”, a la par que
destaca “la importancia que han adquirido
en los Ultimos afios los modelos de acero
inoxidable, en los que la propiedad de ser
anthuela los ha hecho mas atractivos'.

Montero incide en la calificacién energética y
afirma que “la gran mayoria de los lavavaiilas
vendidos ya son de clase "A”, mientras que el
precio medio ronda los 450 euros.

En cuanto a las prestaciones, Lopez resalta
que ‘las demandadas son aquellas que hacen
el uso mdés cémodo v se adaptan al dia a dia
del usuario. El programa automdtico y el inicio
diferido son cada vez mds demandados,
asi como un nivel de ruido reducido y cestos
flexibles, que se adaptan a todo tipo de
vajila”.

En una linea similar, del Castilo manifiesta
que 'si hablamos en términos de disefio, el
lavavaijilas inox y de encastre prima sobre
los demds, sobre todo a la hora de hablar
de coordinacién estética con el resto de
electrodomésticos de la cocina. En términos
absolutos, la medida estandar -60 cm-
predomina. En capacidades, pese a que
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Presente y futuro

“En general, el lavavdiilas es un electrodoméstico relativamente
nuevo, por lo que los usuarios no tienen un gran conocimiento del
mismo que les lleve a exigir grandes cambios en cuanto a técnica de
funcionamiento, como si que se exige para otfros electrodomésticos,
asi que probablemente veremos cémo van evolucionando
poco a poco’, avanza Eva Paracuellos (BSH). Estos son algunas
innovaciones que ya estdn presentes en los lavavaijilas o que
pronfo encontraremos:

Ahorro. “En breve veremos mayores capacidades relacionadas
con ahorros en términos de consumo de agua y energia’, apunta
David del Castillo (Candy Hoover). Del mismo modo, Noelia Lépez
(Miele) indica que “existen bastantes innovaciones alrededor del
consumo energético, desde programas extrarrépidos a otros que
adaptan consumos en funcién de la carga -programa automdtico-".
En cualquier caso, Joseba Salazar (Fagor) considera que “el nivel de
consumos de agua y electricidad ha mejorado de forma notable.
Frente a los 25 litros que consumia hace un tiempo un lavavdiilas,
actualmente un aparato medio puede estar consumiendo 14

litros, lo que redunda, a su vez, en un menor consumo eléctrico”.

lgualmente, Paracuellos cree que “uno de los principales temas
de desarrollo serdn los consumos. En el mercado, el efiquetado
energético ‘triple A" ya es algo estédndar y seguro que en este
campo veremos mejoras en el futuro”. Esos avances se traducen
en ‘nuevos desarrollos como la posibilidad de aprovechar el agua
caliente proveniente de placas solares, para asi ahorrar la energia
asociada al calentamiento del agua”, como sefiala Natalia Mufioz

(Electrolux).

Mejorar el lavado. Los fabricantes destacan la paulatina mejora
de las prestaciones de lavado. Por ejemplo, Anabel Montero
(Whirloool) anota que ‘las innovaciones mds importantes van
dirigidas a ofrecer una calidad de lavado superior sin necesidad
de prelavar ni frofar previamente, incluso con vaijila muy sucia y
con suciedad reseca, al mismo tiempo que reducen los consumos
de agua y energia’.

Programas avanzados. ligado a lo anterior, Mufioz recuerda que “en
el pasado existia cierta ‘desconfianza” hacia el lavavaiilas a la hora de
utilizarlo con menaje un tanto especial. Los fabricantes desarrollamos
programas especificos para asegurar los mejores resultados con este
tipo de vaijillas. Asi, por ejemplo, se desarrollan programas especiales
para el cuidado del cristal, intensivos para lavar cazuelas u ollas muy
sucias, o incluso ‘antibacterias’ que permiten eliminar practicamente el
100% de los gérmenes en utensilios como biberones o vaiilas de bebés”.
Igualmente, Juristo resefia que “se busca mejorar la calidad de lavado
al maximo y satisfacer las necesidades del consumidor en cualquier
momenfo, por lo que cada vez existen programas mds concrefos
segun el nivel de carga, el nivel de ruido requerido, la suciedad de
los elementos a lavar, el tiempo de lavado, programar para que se
empiece el ciclo a una hora determinada, efc.”.

Foto: Bosch SV

Versatilidad. Del Castilo anota que empezaremos a contar con
‘mayor presencia de lavavajilas con interiores flexibles e incluso
modulares, capaces de adaptarse a las circunstancias de uso'.

Silencio. Segun Lépez, el silencio de los aparatos mientras funcionan
‘iuega un papel decisivo en la decisién de compra’”. En este sentido,
Salazar explica que “el nivel sonoro de los lavavaiilas ha mejorado
ostensiblemente. Un aparato medio de 50 dBA permite perfectamente
simultanear el lavado de la vaiila con una sobremesa en la cocina,
a diferencia de los modelos antiguos de los que, practicamente, te
tenias que alejar’. Ademds, como resefia Mufioz, esta caracteristica
es deferminante “a la hora de adquirir un electrodoméstico que
podemos utilizar en la noche para aprovechar la tarifa nocturna. Un
incremento de 3 dBA es lo mismo que duplicar el ruido”.

Una comodidad cotidiana

Disefo. "El acero comienza a ser otro asunto importante vy, conforme
vaya pasando el tiempo, el lavavaiilas ird experimentando otras
adaptaciones estéticas y de materiales, como les ocurre a otros
electrodomésticos”, sefiala la responsable de BSH. Algo similar
opina, Lépez, quien sefiala que “las novedades mds importantes las
encontramos en el disefio constructivo de la maquina, de modo que
el lavavaijilas se adapte a cualquier cocina y a cualquier familia”

Integracién. La responsable de Electrolux habla de “disefio integrado
en el ambiente de cocina” y se refiere a las “nuevas tendencias
alineadas con la vanguardia del disefio, como lavavaijilas que se
pueden instalar en altura, aparatos horizontales de QO cm. de ancho
o de diferentes alturas, compactos para combinarse con hornos u otros
electrodomésticos, efc. Los fabricantes pretendemos que la instalacion
y la utilizacién del lavavaijilas sea lo mds sencila posible”.

45 cm. y otros tamaiios. ‘El espacio ha sido una de las barreras
mds importantes a la hora de comprar un lavavaijilas. Hoy en dia,
los equipos ‘estrechos’, de 45 cm., o los compactos, que pueden
colocarse sobre una encimera o incluso en un armario, van a ir

cobrando fuerza”, apunta Mufioz. Por su parte, la responsable de
Miele sefiala que, “‘ademds de una amplia variedad en 45 cm. de
ancho, encontramos fodo lo contrario, es decir, lavavaijillas XXL, con
una mayor capacidad interior”, indica. Asimismo, el responsable de
Frigicoll anota que “debido a los cambios que se estén produciendo
en la sociedad, cada vez existe una mayor oferta y demanda de

lavavaiilas disponibles en formatos mds reducidos”.

Comodidad y confort. la responsable de lavado de Miele
puntualiza que “en las cocinas espafiolas encontraremos lavavaijillas
con depésito de sal en la puerta, sistema de cierre y apertura
automdtica y cestos mds flexibles todavia”,

Domética. ‘la tendencia indica que en un futuro fodos los
electrodomésticos del hogar podrdn controlarse a distancia”, sefiala
Juristo, de Frigicol.

hay grandes diferencias v que hay ciertas
tendencias, similares a las de las lavadoras,
es tfodavia aventurado cdlificarlas como
discriminantes en la compra’”.

Finalmente, Moreno recoge la existencia de
“dos segmentos de mercado muy definidos
por el factor precio: aparatos con PVP igual
o inferior a 500 euros y modelos con precio
superior a esos 500 euros”. Segin el director
comercial de LSY, “en el primero, estarian
todos aquellos equipos y marcas que, por
imagen, prestaciones y posicionamienfo en el
mercado, no pueden legar alos consumidores
derentas mediasy altas, quedando el segundo
para las mismas, con la percepcion afiadida,

por parte del consumidor que puede acceder
a ese precio-segmento superior, de que
estd consiguiendo las mdaximas prestaciones,
disefio e imagen de producto que se puede
esperar .

Las novedades de las marcas

Como hemos visto, los fabricantes tienen claro
qué es lo que buscan los clientes, y también
parecen conocer las nuevas necesidades y
tendencias del mercado. Todo ello se traduce
en una continua investigacién para desarrollar
nuevos productos que cubran estas demanda,
asi como las posibles demandas futuras de

los consumidores.

En el caso de BSH, Paracuellos declara que
“éste va a ser un afio importante para el grupo,
ya que vamos a presentar nuevas gamas de
producto con una avanzada tecnologia y
nuevas prestaciones no sélo funcionales”.
Algunas de sus novedades vienen con el
sello de Balay, “que va a lanzar unos nuevos
lavavaijilas  con  prestaciones  novedosas
y, lo mds importante, reducidos niveles de
consumo’, apunta. Asf, estd previsto presentar
un aparato con un consumo de tan sélo 9 litros,
cuando la media de los electrodomésticos
del mercado emplean alrededor de 15 litros.
Paracuellos explica que para lograr dicho
ahorro “se ha redisefiado el circuito de agua,
la ducha y los brazos aspersores”. Esta gama

estd compuesta por los modelos '3VSQS0IA',
‘BVS700IA" y "3VS/00BA'. Todos ellos tienen
capacidad de 13 servicios y los ultimos
avances tecnolégicos, como sensor de carga,
sistema de proteccion de cristal, deteccién
automdtica de detergentes combinados, etc.
Bajo la marca Bosch, se lanzard una gama
con la lamada VarioDrawer’, una tercera
bandeja adicional e independiente del resto
que proporciona mds capacidad y flexibiidad.
El equipamiento interior se completa con las
cestas VarioFlexPlus, con varilas abatibles,
soportes para copas y tres posiciones de

altura de la cesta superior. Ademds, los nuevos
modelos incluyen la tecnologia ‘ActiveWater’,

que reduce el consumo energético a

Foto: Bosch SMS6IMOSEU
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098 kWh. los equipos de esta linea son
el 'SMSEQTOBEU, el 'SMSEQTO28EU, el
'SMSEOMOBEU, el  'SMSEIMOZEU', el
'SMS58MOBEU" vy el 'SMSS8MOZEU’, todos
ellos para 14 servicios y calificacion AAA” En
cuanto a Siemens, la firma lanzard la gama
‘SpeedMatic’, que pretende ser el aparato
mds rdpido del mundo. Asi, incorpora la
funcion especial VarioSpeed', que reduce la
duracién del programa de lavado a la mitad
pero manteniendo la eficiencia de lavado vy
secado ‘A’ Ademds, los lavavaijilas incluyen
funciones de ‘Media Carga’, Higiene Plus' y
‘ZonaIntensiva'y permiten cargar 14 cubierfos.
Los modelos de la gama son el 'SN26I890EU,
el 'SN26I2Q0EU, el "‘SN26NBQOEU, el
'SN26N2QOEU, el "SN26MBBOEU" v el
"SN26M280EU’

Crupo Hlectrolux también estd  presentando
nuevos productos. Por ejemplo, Mufioz
habla de la "gama de AEG con tecnologia
‘Advanced’, que permite optimizar y reducir
los consumos energéticos incluso en los
programas especio|es, manteniendo siempre
una éptima calidad de lavado y secado”, asf
como sus nuevos modelos “que consumen un
15% menos de agua’. Ademds, esta marca ha
lanzado una gama de equipos integrables
que incorpora luz interior, haz luminoso
proyectado en el suelo para indicar el fin
del programa o posibiidad de montaje en
altura para evitar tener que agacharse en la
carga y descarga. Para la ensefia Electroluy,
la Product Lline Manager del grupo resefia el
programa aufosensor que, con sélo pulsar un
botén, activa los sensores para decidir qué
temperatura, tiempo y agua utiizar para

Foto: AEG F-60870-M

conseguir el mejor resulfado con el consumo
mds ajustado. Por otro lado, Mufioz recuerda
que “ofra innovacién en los lavavaijilas del
Crupo Electrolux es la posibiidad que tienen
de conectarse al agua caliente sanitaria
proveniente, por ejemplo, de placas solares,
una opcién con la que podemos ahorrar
hasta un 49% de energia’. Ademds, Electrolux
no descuida el disefio y la comodidad, como
se demuestra con productos como ‘Kaleido'
(ESF 66810 X), que incorpora un visor
luminoso para indicar la fase de programa
en que se encuentra, o Takie’, pensado para
personas con discapacidad visual, ya que guia
al usuario al escoger programa y opciones

mediante un sistema de voz. Ademds, con la
marca Zanussi cuenta con referencias como el
"/DF 555 X', un aparato con disefio ‘Flat Soft’
en acero inox antihuellas para 12 servicios, con
tecnologia de lavado ‘Avanza’, inicio diferido,
control electrénico ‘Fuzzy’, 5 programas, 4
temperaturas y efiqueta ‘AAA' Por Ultimo, con
la marca Corberé encontramos el IVE 104 S,
un lavavaijilas para 12 servicios, con control
electrénico, 5 programas y 4 temperaturas y
calificacién energética “A’

Por su parte, Salazar apunta que ‘Fagor
estd lanzando novedades para todos los
segmentos de mercado”. Asi, el jefe de
Marketing de Lavavaijilas del grupo habla de
los “aparatos de disefio exclusivo en la marca
De Dietrich, con controles sensitivos y amplia
variedad de modelos de integracién, en inox
y blanco”. Ademads, De Dietfrich ha puesto
en el mercado un lavavaiilas con el sistema
‘Quattro’, capaz de lavar a la vez con dos
programas, uno en cada cesfo, de manera
que permite simulfanear un lavado intensivo
en la parte inferior vy otro delicado en la
superior. Con la marca Fagor, el grupo ha

Foto: Zanussi ZDF 555 X

lanzado dispositivos independientes y para
infegracién, asi como lavavaiilas estrechos.
Estos equipos ajustan el consumo de agua
y electricidad o la carga y los modelos
con sensorizacién son capaces de medir la
suciedad del agua para adaptar su consumo.
El modelo de mas éxito de la firma, en sus
distintas variantes, es el “2LF-OI135X.

Desde Teka se destaca el reducido consumo
de agua y el silencio de sus equipos.
‘Cracias a la alternancia de sus rociadores
se reduce el consumo de agua, mientras
que hemos reducido de forma considerable
la rumorosidad en toda la gama, llegando
a 45 dB", se explica. Algunos de sus dltimos
lanzamientos son el 1P/ 890" o el DW/
45 H' E primero es un aparato de libre
instalacién con puerta en acero inox antihuella
que incorpora display digital, programacién
diferida, diez programas, ‘aqua-logic’ y
sistema de seguridad ‘Aquastop  Total'

Un éxito con

50 millones de copias

Diseno Italiano, un estilo diferente.
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Foto: Teka LP7 890

Presenta una rumorosidad de 45 dB vy tiene
calificacién energética '"AAA" El segundo es
un lavavaijilas de 45 cm. de integracién con
efiqueta ‘triple A" que incorpora un sistema
de lavado oscilante de rociado del aspersor
inferior, de manera que permite lavar 10
cubiertos. Y con la marca Kuppersbuch nos
enconframos con el IGVS 6572, un equipo
infegrable de 60 cm. pero con una altura
de 92 cm, ideal cuando hay que limpiar
muchos utensilios de cocina o menaje de gran
famano.

Foto: Kuppersbusch

Entre las novedades de Whirlpool, Montero
resefialainnovadorafuncién Powerclean’,con
32 inyectores a presién, mientras que en 2008
nos preparamos para lanzar la funcién vapor
en nuestros lavavaijilas para reblandecer la
suciedad reseca y remover sin problemas la
suciedad mas dificil pero con mayor cuidado
para la vajila y la méxima higiene. Todo ello,
combinado con la tecnologia ‘62 Sentido’, que
utiiza sensores de suciedad y turbidez del

agua para asegurar la maxima |impiezo con
el uso de recursos estrictamente necesarios,
ahorrando hasta un 30% de agua, energia vy
tiempo”. El nuevo ‘AquaSteam’ ya incorpora
todos esfos avances.

En Miele, Lépez indica que se ha lanzado “una
nueva generacién de lavavaijilas segmentada
en tres gamas claramente diferenciadas
para adaptarnos a cada tipo de cliente. A
esta nueva segmentacién la hemos llamado
Young, Perfection” y ‘Utimate’, cada una

de elas dirigidas a un tipo de usuario con

Foto: Whirlpool AquaSteam

unas necesidades especificas’. Todos sus
equipos son ‘triple A"y cuentan con programa
automdtico para conseguir el mejor ajuste de
consumos, asi como bandeja portacubiertos
para aprovechar foda la capacidad de los
cestos. Ademds, la firma ha infroducido nuevos
colores para dar un mayor protagonismo al
lavavaijilas en la cocina. Entre ellos, destaca
un nuevo acabado en blanco brilante y otro
en acero inox antihuellas ‘cleansteel”

Foto: Hoover OHD ONE X

En cuanto a Grupo Candy, del Castilo explica
que “ademds de la tradicional fiabiidad vy
eficiencia de nuestros lavavaijilas, estamos
innovando en aspectos como la comodidad
de uso y reduccién de consumos”. En esa
linea, el grupo cuenta en su catdlogo con
productos con capacidad hasta para 15
servicios completos, “fodo ello manteniendo
e incluso reduciendo los niveles de agua vy
energia’, indica su director de Marketing,
puesto que fodos sus lavavajilas son "AAA’
Algunas de sus Ultimas novedades son los
modelos ‘OHD One’' y ‘OHD One X' de la
marca Hoover, equipos con programador
electrénico ‘touch&go’, inicio diferido hasta
23 horas, seguridad ‘Waterblock Tota
cesto superior ‘Maxi' e inferior ‘Maxi Flex' y

'
’

visualizacién de la fase de lavado en display,
entre otfras caracteristicas.

También apuesta por el consumo Frigicoll vy,

como sefiala Juristo, “los préximos lanzamientos
en lavavaijilas de Scholtes incorporardn, con
el objetivo de optimizar el consumo de energia

y agua y aumentar la funcionalidad, el motor

Foto: Sholtes 39721-WVL12-67 IX

‘Hexipower', que adapta la velocidad vy la
presion dependiendo de las necesidades;
el sistema ‘Sensor System’, que controla la
tempertura y la duracién, asi como el nimero
de aclarados, la velocidad de rotacién y la
presion; y se han redisefiado los fitros v el
sistema hidraulico y también se ha mejorado
el sistema ‘WaterStop. También dispondrdn
de lavado de media carga arriba o abajo
en funcién de las necesidades, ademds de

la media carga habitual, 7 ciclos especiales
de lavado y 5 ciclos flexibles para cualquier
tipo de situacion”. Bl equipamiento de estos
aparatos se completa con funciones como
la opcién ‘Shortime’, que reduce la duracion
del ciclo hasta un 30% manteniendo la
clasificacion energética de lavado ‘A, o la

opcién ‘Goodnight, especial para la noche
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Lavavdijillas

porque disminuye el nivel de ruido. Algunas
de las dltimas novedades de la marca son los

‘Attitude VL 12-67 IX o el VX 9-44 IX.

las novedades de LSY vienen de la mano
de la marca Blomberg, que “trae una gama
completa de lavavaijilas que cubre todas las
necesidades del consumidor mds exigente”,
anota Moreno. Bl direcfor comercial de la
compafia resefia que "‘Blomberg incorpora
en su catdlogo modelos de libre instalacion,
semintegrados vy de integracién total, en 45y
60 cm, con capacidades de lavado de hasta
14 servicios y programas especializados
de lavado que permiten una caldad y
versatiidad tfotal de cara a conseguir la
méxima  satisfaccién del consumidor”. Entre
las tecnologias que incorporan, se puede
destacar la Brushless DC motor’, que permite
diferentes presiones de lavado entre ambas
cestas, con un consumo de hasta sélo 9 litros
por ciclo y un nivel de ruido de sélo 41 dB; o
la "Smartouch (Autowash), que se vale de Tl
sensores internos para medir carga, suciedad
y dureza del agua y seleccionar el programa
md&s adecuado enfre cinco opciones para
conseguir un lavado éptimo y con el menor
consumo de agua y energia.

pdagina/ 40

Foto: Blomberg

Uno de los Gltimos productos presentados por
New Pol es el 'NEL 95 AL, un lavavaiilas en
aluminio, con capacidad para 12 cubiertos,
sistema  antidesbordamiento, 5 programas
de seleccién y botones directos de programa
intensivo y programa répido. Ademds, con la
marca Ardo encontramos el DW 60 ALB', un
electrodoméstico ‘triple A" para 12 servicios
y disponible en un elegante color negro,
con 10 programas, 4 temperaturas, sistema
‘Aguastop’, display LCD interactivo o inicio
diferido, entre otras prestaciones.

-

Foto: Fagor LFOO3IT

En el caso de Indesit, la novedad més reciente
se enmarca dentro de la gama de encastre
Prime’. Se trata de un equipo de facil uso y
con 6 programas para lograr los mejores
resultados pero con bajos consumos. Asi, la
tecnologia de sus motores se combina con
los sensores internos que detectan el grado
de suciedad para regular la cantidad y
temperatura del agua.

p— _'_'_'_
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For ultimo, Smeg ha presentado el 'STOQ0S5,
un lavavaijilas horizontal de 90 cm. para 12
cubierfos y con una Unica cesta de carga.
Este aparafo se puede colocar en cocina
suspendida, en columna o bajo encimera vy
presenta acabado en acero inox. En cuanto
a sus prestaciones, tiene calificacion "AAA’,
opcién de lavado diferenciado entre la zona
izquierda y la derecha, 5 temperaturas y 10
programas, sistema ‘Aquatest’ de deteccion
de turbidez del agua e iluminacién interior.

#

Foto: Indesit
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Un repunte a’entagor

Evolucién de las ventas de lavavaiillas
Unidades (Miles) Valor (Miles de €)

profiendas

Como anota Noelia lépez (Miele), “la situacién actual del
mercado durante el primer trimestre de 2008, segin datos de
ANFEL y GIK, es una desaceleracién en el ritmo de crecimiento
del mercado de lavavaijillas. Sin embargo, a diferencia de otros
productos, los lavavaijilas pueden considerarse afortunados en
comparacién con el resto de categorias de lavado”. Asf, mirando
los datos de ANFEL podemos ver que los lavavajilas estan
teniendo un comportamientfo algo mejor que el conjunfo de la
linea blanca, que en abril acumulaba un retroceso desde enero
del 14,68%, mientras que los lavavaijilas sumaban un descenso
del 7,63% Ademds, en contra de lo que pueda parecer a
simple vista, este dato no es tan malo, puesto que venimos de
un espectacular refroceso del 28,14% en el mes de marzo y de
un acumulado desde enero del 10,41%. Asimismo, si atendemos
a la tasa de crecimiento infermensual, en abril ya se recogié un
crecimiento del 2,/79%.

También hay que tener en cuenta que los datos de marzo recogen
un ‘efecto calendario’ por el adelanto de la Semana Santa al
mes de marzo, mientras que en 200/ este perfodo vacacional
coincidié con el mes de abril. De hecho, si observamos los datos
de GfK hasta el mes de febrero, antes de esta distorsién, vemos
que el mercado recogfa un crecimiento del 2,3% interanual en
nimero de unidades vendidas y del 2,6% respecto a la cifra de
facturacién. Ademds, podemos ver que el mercado se aproxima a
los 700000 aparatos, de los que un 86,5% son de dimensiones
estandar y un 13% son estrechos. Cabe anotar también que el
volumen vendido de ésfos Ultimos equipos crecié en el dltimo afio
en 17.8%, lo que marca una tendencia muy clara y puede ser
un importante factor de penetracién a corto y medio plazo. En
este mismo sentido, Lépez indica que, “el acero inoxidable y la
integracién total representan los segmentos de mercado de mayor
crecimiento, siendo el inox ya un 25% del mercado y los modelos
de integracién, un 16% -segun GIK-, muestra de la tendencia al
alza que estd cobrando el disefio en las cocinas espafiolas”. Asf,
el integrado aumenté su cuota hasta febrero hasta el 16,7% en
volumen (15,8% en febrero de 2007). Y éste es un dato interesante,
puesto que los modelos integrados, con menos de un 17% del total
de unidades vendidas, supone un 20,7% de la facturacién total,
puesto que se trata de aparatos con un superior valor afiadido.

Entre otras caracterfsticas resefiables que podemos entrever
a partir de los datos de GIK, hay que sefialar el importante
crecimiento de los lavavaijillas para mas de 12 cubiertos, que casi
han multiplicado por 13 el nimero de aparatos comercializados,
aunque aun suponen una cifra exigua (5.100 electrodomésticos
vendidos entre marzo de 2007 y febrero de 2008, apenas un

0,7% del total de lavavaiillas). A la par, los dispositivos para @-10

Evolucién de las ventas de lavavaiilas, segin ANFEL

MarO6 | MarO7 | MarO6 | MarO/
FebO/ | Feb 08 Feb O/ | FebO8

Compacto 33 36
Estrecho 76,0 89,5
Estandar 595,2 5972
Hasta 4 cubiertos 24 26
5-6 cubierfos 09 10
7-8 cubierfos 58 Q7
9-10 cubiertos 69,3 790
11-12 cubiertos 557.5 5757
+12 cubierfos 04 51
Independiente 568,2 54,8
Integrado 106,4 156 60.589 64765
Hasta 4 progr. 2484 20,4 m.71 106.168
Hasta 6 progr. 3620 3806 162964 173707
7 progr. y mds 57,3 506 27.576 25536
1 Temp 54 16 1.558 474
2 Temp 322 26,6 10.173 7.894
3 Temp 198,5 1896 87951 82704
4 Temp 3287 3277 155036 158984
Resfo 304 517 13.170 20.568

Datos GFK. Elaboracién Protiendas

y 11-12 servicios también aumentaron el nimero de aparatos
vendidos (+14% y +3,3%, respectivamente) y se consolidan como la
opcién preferida del consumidor, puesto que suponen de manera
conjunta el 94,8% del total de lavavaijilas comercializados.

Como conclusién, podemos citar las palabras de Anabel Montero
(Whirlpool), quien afirma que ‘la situacién del mercado de
lavavaiillas sigue siendo sana, y con un mercado en crecimiento,
pese a la desaceleracién del sector de la construccién y del
crecimiento econémico en general. Este crecimiento, de alrededor
del 3%, se debe principalmente al aumento de la penetraciéon de
este electrodoméstico en los hogares espafioles, situacién que
se prevé estable a medio y largo plazo. Cabe remarcar que el
mercado de lavavaijilas sigue creciendo mdés en valor que en
volumen, principalmente debido a un mayor porcentaje de ventas
de lavavaijillas en acero inoxidable, que se prevé que siga en
aumento’”.

Oct 07 eb 08 | Mor08 | Abr08

Crecimiento acum. desde enero 3,54% 2,47%

257% -394% 0,12% -10,41% -7 ,63%
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BSH ELECTRODOMESTICOS ESPANA, SA.
WHRLPOOL IBERIA, SUC. ESPANA

BEKO ELECTRONICS ESPANIA, SL.

LSY COMPANIES

BSH ELECTRODOMESTICOS ESPANA, SA.

CANDY HOOVER ELECTRODOMESTICOS, SA.

ELECTROLUX HOME PRODUCTS ESPANA, SA.
FRIGICOLL, SA.

FAGOR ELECTRODOMESTICOS, SC.
ELECTROLUX HOME PRODUCTS ESPANA, SA.
FAGOR ELECTRODOMESTICOS, SC.

FRANKE ESPANA, SAU.

BSH ELECTRODOMESTICOS ESPANA, SA.

LSY COMPANIES

CORENJE ESPANA, SUC.

HAIER EUROPE BRANCH SPAN

CANDY HOOVER ELECTRODOMESTICOS, SA.

INDESIT ELECTRODOMESTICOS, SA.

INDESIT ELECTRODOMESTICOS, SA
KUPPERSBUSCH BERICA, SA.

|G ELECTRONICS ESPANA, SA

BSH ELECTRODOMESTICOS ESPANA, SA.
MELE, SA.

BSH ELECTRODOMESTICOS ESPANA, SA.
NEW POL, SL.

EURO-SAIME, SA.

CANDY HOOVER ELECTRODOMESTICOS, SA
FRIGICOLL, SA.

BSH ELECTRODOMESTICOS ESPANA, SA.
SMEG ESPANA, SA.

ELECTRODOMESTICOS TAURUS, SL.

TEKA INDUSTRIAL, SA.

WHROLPOOL IBERIA, SUC. ESPANA
ELECTROLUX HOME PRODUCTS ESPANA, SA.

TLF

Q02144145
Q35795079
943719100
Q02130330
332958600
Q33184647
Q14852930
Q02130330
Q32452555
Q02144145
Q34803322
Q43719100
Q02144145
Q43719100
Q02499498
Q02130330
Q14852930
333630217
Q02503330
Q32452555
Q14902850
914902850
934705650
Q2112222
Q02130330
916232000
Q76578000
Q35795079
Q37851237
Q32452555
34803322
Q76578000
935650250
Q73470550
942355050
932958600
Q02144145

WEB

www.aeg.com.es

wwwardoelectrodomesticoses

wwwaspes.com
wwwhbalay.es
wwwwhirloooles
wwwbeko.es
wwwlsycompanies.com
wwwhbosch-ed.com
www.candy.es
www.corbero.comes
wwwirigicolles
wwwedesa.com
wwwelectroluxes
wwwiagor.com
wwwiranke.es
wwwgaggenau.com
wwwilsycompanies.com
wwwgorenjespain.com
wwwhaiereurope.com
wwwhoover.es
wwwarisfon-es.com
wwwindesitcompany.com
wwwkuppersbusches
wwwlgees
wwwactitud-lynx.com
wwwmielees
wwwheffes
wwwnewpol.com
wwwrommer.es
wwwirosieres fr
wwwirigicollcom
wwwisiemens-ed.com
wwwsmeges
wwwiaurus.es
wwwiekaes
wwwwhirlpooles

WWw.zanussi.com.es

PRINCIPALES PROVEEDORES DE LAVAVAJILLAS EN ESPANA

Fuente: Protiendas

Foto: Bosch
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