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“Nuk po e kuptoj ¢faré do té thuash me fjalén ‘lavdi’” u hodh Liza.

Hampti Dampti vuri buzen né gaz si me pérbuzje. “Naturisht gé nuk ke nga
ta marrésh vesh - pa ta shpjeguar uné me parée. Desha té them gé ‘sapo té
dhashé njé argument shumé té forté dhe bindés!™

“Por ‘lavdi’ nuk do té thoté té japésh ‘njé argument shumé té forté dhe
bindées’” ia ktheu Liza.

“Kur e pérdor uné njé fjalé,” ia ktheu Hampti Dampti me njé ton shumé
percmues, “i jap kuptimin gé dua une - as me shume e as mé pak se kaq.’

“Puna éshté gé nuk jam e sigurté nése ka mundési gé fjalét té& marrin kaqg
shumé kuptime té ndryshme njéherazi,” tha Liza.

“Puna éshté,” u hodh Hampti Dampti, “se kush éshte zot kétu - kjo éshté e
gjitha.” "

1 Lewis Carroll (1971, ribotim), Through the Looking Glass (Liza pérmes pasgyrés). Londér: Penguin Books, f. 81.
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Kush e intepreton né ményré té sakté kuptimin e
fjaléve? Liza, Hampti Dampti, apo lexuesi? Kush
e zotéron né kété rast kuptimin e fjaléve? Si do
t'i fliste Hampti Dampti Lizés sikur ajo té ishte
djalé? Personazhet e Botés sé Cudirave mos e
konsiderojné gjé Lizén si emigrante? A mund té
quhet fajtore Liza pse héngri njé biskoté gé mbante
shénimin “Eja mé ha,” pa u késhilluar mé paré me
njé doktor apo farmacist? A nuk éshté ndjekja nga
pas e Lepurit té Bardhé njé pérpjekje pérta ndjekur
té vértetén kudo ku fshihet?

Edukimi mbi median bén té& mundur analizimin
me sy kritik té pérmbajtjes mediatike, ose e
théné mé thjeshté: té lexosh midis rreshtave.
Procesi i analizimit té pérmbajtjes zhvillohet né
ményré individuale pér secilin person, né varési
té njohurive, déshirave dhe predispozicionit té
vet. Teorikisht njé person i miréinformuar mbi
median duhet té jeté gjithmoné né gjendje gé
té béjé dallim midis céshtjeve thelbésore dhe
elementeve dytésore né ¢cdo lajm gé lexon, dégjon,
apo shikon; té zbulojé elemente té propagandés
apo reklamés sé fshehté; té diktojé racizmin dhe
gjuhén e urrejtjes té shprehur haptazi apo né
mynyré té kamufluar né media, dhe pasi t'i dallojé
té gjithé kéto elemente, té jeté né gjendje té véré
re té gjitha strategjité manipuluese gé vijné nga
media dhe politikanét, té identifikojé ato elemente
gé jané futur géllimisht né artikull apo kroniké, dhe
ato gé jané Iéné jashté po me géllim...

Megjithése ka shumé pérkufizime té edukimit dhe
njohjes sé medias, né kété guidé informative do
t'i pérmbahemi kétij pérkufizimi: Edukimi mbi
Median dhe Informacionin (EMI) i referohet
aftésive, njohurive teknike dhe shogérore té
qytetaréve té thjeshté pér té patur akses né
media, pér té gjykuar né ményré kritike, pér té
marré dhe pér té dhéné informacion dhe material
mediatik népérmjet platformave dhe teknologjive

tradicionale dhe digjitale. Sipas kétij pérkufizimi,
té kesh edukim mbi median do té thoté se arrin
té kuptosh se si funksionojné kéto platforma dhe
teknologji informative, se di té ushtrosh té drejtat
e tua dhe té respektosh té drejtat e té tjeréve
ndérkohé gé pérdor kéto mjete informative, dhe gé
arrin té identifikosh dhe té shmangésh elementet
e démshme né media. Edukimi mbi median dhe
informacionin ka pér géllim gé té sigurojé njé
pérdorim sa mé efikas té pérmbajtjes mediatike
dhe platformave informative gé té pérmbushen
dhe repektohen nevojat dhe interesat individuale
dhe kolektive, dhe té sigurohet njé pjesémarrje
aktive, e pérgjegjshme, né proceset demokratike
dhe debatin publik né forumet tradicionale apo né
internet.

Né ditét e sotme publiku nuk éshté mé vetém njé
vézhgues pasiv, por éshté kthyer né krijues shumé
aktiv té pérmbajtjes mediatike. Gjithsecili mund té
béjé komente né Facebook dhe portale té tjera, té
dérgojé mesazhe né twitter né lidhje me pérmbytje
apo koncerte, té krijojé albume me fotografi
digjitale pér Instagram apo material video pér
YouTube, té shpérndajé informacione dhe njoftime
pér organizmin e protestave apo té béjé agjitacion
pér té mbéshtetur besimin e vet politik. Pér kéto
arsye, njé person me edukim dhe njohje té miré té
medias duhet té sillet né ményré té pérgjegjshme,
dhe té analizojé me sy kritik pérmbajtjen mediatike
qé krijon dité pas dite.

Po t'i hedhim njé sy peisazhit mediatik né vendet e
Ballkanit peréndimor, do té vémé re se organet mé
té kéqija mediatike jané ato gé jané mé té lirat dhe
qé pérdoren mé lehtétisht; se publiku - ashtu si
dhe né ¢do vend tjetér té botés - nuk ka mé durim
apo kohé qgé té lexojé artikuj té gjaté apo shkrime
analitike; se intriga apo teori konspiracioni krijohen
vazhdimisht pa ndonjé arsye apo kuptim; se lajmet
e rreme prodhohen me ritém kaq té shpejté saqé
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e vérteta béhet gati e paarritshme; se gjuha e
urrejtjes gjendet kudo rreth nesh, duke pérfshiré
edhe debatin mediatik dhe politik.

Edukimi mbi median nuk ka pér géllim gé té krijojé
njé publik plotésisht skeptik kundrejt medias, as qé
té hedhé poshté ¢cdo lajm gé lexohet né gazeta apo
shikohet né televizor. Qéllimi i vetém é&shté dhénia
e njé doze té shéndetshme dyshimi dhe kurioziteti,
gjé gé mund té jeté njé ndihmesé e madhe pér
kédo gé mundohet té zbulojé cfaré fshihet pas njé
artikulli, reportazhi apo komenti. Natyrisht gé kjo
nuk éshté gjé e lehté - pasi shpesh kérkon gé té
studiosh dhe té analizosh shumé té dhéna, dhe kjo
mund té kérkojé njé kohé té gjaté dhe mund té jeté
njé proces goxha i lodhshém.

Eshté iluzion gé& t& mendosh se lexuesit do té
tregohen gjithmoné vigjilenté dhe do té shohim
me sy kritik ¢do lajm apo artikull gé lexojné népér
gazeta. Nga ana tjetér, pér fat t& miré, né vendet
e Ballkanit peréndimor ka disa publikime dhe
fage interneti gé angazhohen né kété puné té
lodhshme né shérbim té publikut. Gazetarét e tyre
gérmojné vazhdimisht ndér baza té dhénash, duke
u munduar gé té zbulojné informacione gé mbahen
té fshehura por gé mund té jené té réndésishme
pér publikun, té zbulojné korrupsionin, nepotizmin,
té denoncojné gjuhén e urrejtjes né media dhe
lajmet e rreme.

Né pérgjithési ka vend pér optimiz€m, por kemi
akoma edhe shumé puné pér té béré, sidomos né
fushén e edukimit dhe njohjes sé medias! Qéllimi
i késaj guide me udhézime éshté gé té ndihmojé
trajnuesit e ardhshm né fushén e EMI-t né
pérgatitjen e programeve edukative dhe arsimore
né ményré té thjeshté dhe térhegése. Pér kété
arsye, ky manual rekomandohet gé té pérdoret
nga pérfagésues té organizatave jogeveritare,
arsimtaré gé duan té pérmirésojné edukimin e

nxénésve né lidhje me median dhe informacionin, si
dhe nga gazetarét. Secilinga modulet e trajnimit ka
nga njé listé ushtrimesh dhe materialesh ndinmése
gé mund té pérdoren, ku shumica e aktiviteteve té
ndryshme i éshté pérshtatur grupeve té ndryshme
né trajnim e sipér. Mos harroni se ka njé pafundési
idesh dhe ményrash krijuese pér ta béré trajnimin
sa mé interesant dhe té vlefshém.

Né fillim do té béjmé njé prezantim té shkurtér té
grupmoshave me té cilat mund té punohet né lidhje
me edukimin dhe njohjen e medias, karakteristikat
e vecanta té secilés grupmoshé, késhilla dhe
marifete pér secilén prej tyre. Mé pas do té béjmé
njé paraqitje té kétyre pesé moduleve, sé bashku
me ushtrimet dhe aktivitetet e propozuara né
funksion té tyre:

Edukimi dhe njohja me median vizive
Media dhe diversiteti

Konfirmimi i informacionit

Siguria né internet

Si funksionon media

N

Né fund té kétij materiali do té gjeni njé listé me
linku té fageve né internet apo publikime gé mund
t'ju ndihmojné pér té pérmirésuar programin
e trajnimit dhe pér té dalé me ideja té reja dhe
krijuese.
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1. PUNA ME GRUPMOSHA
TE NDRYSHME

HAPI | PARE:
EMI pér fémijét

Edukimi i fémijéve né lidhje me median dhe
informacionin éshté njé mision shuméiréndésishém
por edhe shumé i véshtiré. Ky proces ka njé réndési
té vecanté pér fémijét - si pasojé e nivelit té larté
té ekspozimit ndaj materialeve mediatike gé nuk
arrijné akoma t'i kuptojné plotésisht - por éshté
edhe i véshtiré pér té paktén dy arsye.

Sé pari, né lidhje me fushén e teknologjive té reja
vihet re zakonisht njé pérmbysje e pozicioneve
tradicionale, pasi fémijét shpesh diné té pérdorin
disa nga pajisjet e reja mé miré se prindérit apo
meésuesit e tyre.

Sé dyti, trajtimi i secilés grupmoshé duhet t'i
pérshtatet vecorive dhe nevojave té secilit grup.

Fémijét shpesh konsiderohen gabimisht si njé
grup homogjen, dhe trajnimi i grupmoshave té
ndryshme féminore me té njéjtat metoda éshté
gabim, pasi pérgasja e trajnimit duhet té varet
nga niveli i zhvillimit kognitiv té fémijés. Fémijét
deri né moshén shtaté vjecare kané njé intuité
dhe imagjinaté té zhvilluar, por kané aftési té
kufizuara pér mendim abstrakt. Nga ana tjetér,
fémijét e moshés 7 deri né 11 vjec mund té jené
né gjendje té kuptojné mé miré konceptet dhe
kontekstin e mesazheve té caktuara mediatike. Mé
tej, adoleshentét jané né gjendje té mendojné né
ményré hipotetike, teorike, dhe kundérfaktuale,
me aftési pér llogjikim dhe arsyetim abstrakt.

Né kuadér té edukimit mbi median, aktivitetet pér fémijé
duhet té organizohen né ményreé krijuese dhe zbavitése:
nga detyra qé i kérkojné té gjejné zgjidhje pér prob-
leme té caktuara, modernizimii pérrallave dhe fabu-
lave tradicionale (shiko Modulin 4), dhe deri tek lojéra té
ndryshme si Gjuetia e thesarit, gé kérkojné pérdorimin

e mjeteve tradicionale didaktike dhe internetit né tra-
jnim. Lojérat qé kombinojné botén reale dhe até virtuale
pasqyrojné meé sé miri ambientin shumé-dimensional

ku fémijét dhe té rinjté po rriten, punojné dhe zbaviten.
Pér kété qéllim mund té pérdorim harta, tullumbace, lo-
jéra me mozaiké, fragmente video, aplikacione, kode QR
dy-dimensionle, vizatime, muziké, lojéra me kube dhe
syze pér realitet virtual. Mundésité dhe alternativat jané
té pafundme, dhe ky manual udhézimesh paraqet disa
zgjidhje dhe metoda té mundshme.



Manual pér trajnerét: Edukimi pér median dhe informacionin

GERMO ME THELLE:

EMI per te rinj

Nofka digjitalé té lindur éshté krijuar pér ato breza
gé jané njohur me pérmbajtjen multimediale
gé nga lindja e tyre. Brezat gé kané lindur para
viteve 80 e ndiejné veten disi larg nga teknologjia
moderne e medias dhe informacionit, ndérsa té
rinjté e sotém gati nuk e kané fare kété problem.
Me pérdorimin e gjeré té internetit dhe rrjeteve

sociale konsumi i pérmbajtjes mediatike dhe
informacionit né pérgjithési ka marré njé dimension
dhe karakteristika té reja. Né ditét e sotme jetojmé
né njé ambjent shumé-ekranésh, qé do té thoté
se jemi duke pérdorur mé shumé se njé pajisje
multimediale né té njéjtén kohé.

Cfaré ndryshimi ka té punosh me té rinj (mé shumé se
15 vjec) nga puna me fémijé, né lidhje me edukimin mbi
median? Sé pari, me té rinjté mund té diskutosh mbi
kontekstet komplekse shogérore dhe mediatike gé sjel-
lin krijimin dhe shpérndarjen e njé mesazhi té caktuar.
Eshté gjithashtu e mundur qé té analizohet ndikimi dhe
pasojat qé ka njé mesazh mbi grupet e ndryshme sho-
gérore dhe grupmoshat e ndryshme.

Sé dyti, té rinjté kané njé njohje mé té miré té teknolog-
jisé dhe pajisjeve moderne, kané mé shumeé durim, dhe si
rrjedhojé me ta mund té punohet mé shumeé né tavoliné

Né vend qé t'i tregojmé se cilat jané pérgjigjet e
duhura apo té gabuara pér céshtje té caktuara,
éshté mé miré gé té nxitet debati, té lejohet
diskutimi i hapur i ideve né grup, té flitet pér
lidhjen midis shkakut dhe pasojave, alternativave
té ndryshme dhe etikés. Aktivitetet pér té rinjté
né kéto trajnime duhet té pérmbajné shembuj
nga mediat tradicionale dhe interneti gé hasen

me ushtrime individuale apo né grup. Sé treti, né kété
mosheé fillon edhe formimi i piképamjeve mé komplekse
pér shogériné, dhe pér kété arsye kjo éshté edhe koha
e duhur pér té diskutuar me ta né lidhje me mitet apo
stereotipet, si dhe format e ndryshme té shprehjes té
gjuhés sé urrejtjes, si haptazi apo fshehurazi.

vazhdimisht gjaté jetés sé pérditshme: reklama,
copéza té shkurtra video, blogje video, fraza apo
pamje té pérhapura gjerésisht né internet... Né
kété ményré, mund t'i tregojmé pjesémarrésve né
trajnim se edukimi dhe njohja e medias nuk éshté
njé subjekt abstrakt, por njé aftési praktike me
réndési thelbésore gé i ndihmon né interpretimin
dhe krijimin e pérmbajtjeve mediatike.
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NUK ESHTE KURRE VONE:
EMI per moshat e médha

Megjithése programet pér edukimin dhe njohjen e
medias fokusohen kryesisht tek té rinjté, pérfshirja
e moshave té médha né programe edukative dhe
arsimore té kétij lloji duhet té inkurajohet mé
shumé né té ardhmen. Mund té krijohen programe
trajnimi té posagcme pér grupmosha té ndryshme
(mos harroni pensionistét!), si dhe grupe té
ndryshme profesionistésh apo ekspertésh:
pedagogé, punonjés bibliotekash, eksperté té
marrédhénieve me publikun, politikané, historiané,
artisté dhe kritiké, si dhe - kjo mund té duket pak si
e cuditshme - gazetaré.

Pérsa i pérket pedagogéve, éshté e nevojshme
qgé té kemi parasysh se edukimi mbi median nuk
duhet trajtuar vetém si njé Iéndé e re shkollore, por
si njé pérqasje e re né pérvetésimin e diturive né té
gjithé l1éndét. Né kété kéndvéshtrim, edukimi mbi
median nuk duhet té kufizohet vetém né Iéndét né
gjuhén mémeé, literaturé dhe edukaté gytetare, ku
disa oré mésimi duhet t'i dedikohen tashmé késaj

edukimin pér median.

Aktivitetet dhe ushtrimet e trajnimit duhet té
organizohen né ményré té tillé gé té mos jené
shumé té véshtira nga ana teknike dhe fizike, pasi
ka mundési gé disa nga pjesémarrésit té kené aftési
té kufizuara fizike. Eshté shumé e réndésishme
qé t'i tregohet pjesémarrésve arsyeja e kryerjes

teme. Pér shembull, né Iéndén e muzikés mund té
diskutohet mbi rolin e zérit dhe muzikés né zhanret
e ndryshme té filmave; né orén e vizatimit mund
té diskutohet mbi elementet grafiké né mesazhet
publicitare. Edhe disa koncepte té caktuara né
shkencat e natyrés mund té shpjegohen dhe
té kuptohen mé garté duke pérdorur teknika té
edukimit mbi median.

Sa i réndésishém éshté edukimi mbi median pér
gazetarét? Megjithése mendohet se ata duhet
té kené njé nivel té larté njohurish né kété fushg,
éshté me vend gé ky bagazh njohurish té zgjerohet
mé tej, vecanérisht kur aplikimi i tyre né ditét tona
kérkon njé nivel mé té miré njohje té teknologjisé
digjitale. Gazetarét duhet té jené té familjarizuar
me instrumentet dhe metodat moderne té
manipulimit dhe redaktimit té figurés, zérit dhe
tekstit, por edhe me debatet dhe dilemat etike me
té cilat pérballet gazetaria moderne.

Edhe pérfshirja e pensionistéve né programet e edukimit
mbi median éshté e réndésishme, né radhé té paré pér
té shmangur pérjashtimin digjital té késaj pjese té
popullsisé. Pavarésisht stereotipeve té shoqérisé, té
moshuarit kané interesa dhe piképamje té ndryshme
personale né lidhje me botén qgé i rrethon, dhe - ajo gé
ka réndési themelore pér trajnimin - nivele té ndryshme
njohjesh me teknologjiné digjitale. Edukimi dhe njohja
me teknologjiné kompjuterike duhet té pérfshihet né
programet pér té moshuarit paralel me trajnimin dhe

té kétyre ushtrimeve, d.m.th. avantazhet gé do té
kené né jetén e pérditshme - gé nga pérvetésimi i
njohurive pér prodhimin e materialit mediatik deri
tek metodat e ndryshme dhe marifetet e pérdorura
pér zbérthimin dhe analizimin e informacionit.
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2. PERGATITJAE KURSIT
TE TRAINIMIT MBI EMI-n:

- Udhezim praktik

Duhet ta kemi gjithmoné parasysh se edukimi
mbi median nuk ka té b&jé VETEM me median,
pasi éshté i lidhur ngushté edhe me edukimin dhe
botékuptimin politik dhe financiar, me kulturén
e komunikimit dhe sistemin e vlerave né shogéri;
pra, me gjithcka gé na rrethon. Pér rrjedhojé,
mund té themi se edukimi mbi median éshté njé
domosdoshmeéri pér gytetarét e shekullit té 21-té.

Eshté e réndésishme qé té& kuptojmé ményrén
se si krijohen mesazhet vizive nga media dhe
pérpjekjet pér té bindur publikun, dhe kjo céshtje
do té analizohet né modulin e paré té kétij manuali
udhézimesh. Eshté gjithashtu e réndésishme qé
té shqgyrtojmé né hollési ményrén se si media e
pasqyron realitetin ku jetojmé - qé nga portretizimi
i grupit té shogérisé qé i pérkasim ne, deri tek ato
grupe gé jané krejtésisht té ndryshme nga ne; qé
nga eksperiencat e ngjashme me tonat, deri tek

Moduli 1:

ato eksperienca gé nuk do t'i hasim kurré. Kjo do
té jeté tema e modulit numér 2 pér trajnimin né
fushén e EMI-t.

Moduli gé vijen mé pas pérgendrohet mbi ¢éshtjen
e kérkimit té té vértetés: si mund té sigurohemi se
informacioni gé marrim éshté i besueshém dhe si
mund té lufojmé dhe shmangim dezinformimin?
Moduli i katért na kujton gé té tregohemi té
kujdesshém né lidhje me té dhénattona personale,
pasilémé ngado gjurmé digjitale né internet, edhe
kur nuk jemi né dijeni té késaj gjéje. Mbi té gjitha,
éshté e réndésishme té kuptojmé kontekstin
social dhe politik né té cilin funksionon media:
kush éshté pronariinjé organi té medias, ngavijné
fondet, sa presion ushtrohet ndaj gazetaréve, dhe
si ndikon ky presion ndaj pérmbajtjes mediatike.
Kéto céshtje do té diskutohen né modulin e pesté
dhe té fundit.

Edukimi dhe njohja
me median vizive

Moduli fokusohet mbi imazhet dhe kontributin e
tyre néformimin e perceptimittoné pérrealitetin gé
na rrethon. Né kété kéndvéshtrim, moduli duhet té
pérfshijé edhe analizimin e imazheve té pérdorura
nga media dhe publiku né raportimin e pérditshém
mediatik, dhe si duhet analizuar ky pasqgyrim me
sy kritik. Ky modul duhet té pérfshijé edhe aspekte

té krijimit t& materialeve mediatike, dhe formave
té ndryshme té tregimit té ngjarjeve dhe historive
me ané té figurés (elementet themelore té krijimit
té njé materiali video me celular, fotografimi dhe
redaktimi i pamjeve, pérdorimi i zérit dhe efekteve
né tregimin viziv té ngjarjeve, etj.).



Megjithése shpesh i vézhgojmé fotot, pikturat dhe
ilustrimet né ményré shumeé sipérfagésore, disa detaje
té vecanta té paraqitjes vizive mund té jené shumé teé
réndésishme dhe ngjallin interes. Shembulli mé i miré
pér kété éshté buzéqgeshja e famshme e Mona Lizés, qé
éshté interpretuar né gindra ményra té ndryshme. Pér
té kuptuar plotésisht rolin qé luajné imazhet né media,
duhet t'i pérgjigiemi pyetjes: cfaré mesazhi jep kjo
foto? Pse éshté pérzgjedhur posacérisht kjo foto? Cilat
ngjyra jané mbizotéruese? Eshté pamje e vérteté apo
imazh i manipuluar? A ka lidhje fotografia me tekstin gé
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shogéron?

Né ditét e sotme ka njé tendencé masive té
manipulatimit dhe retushimit té fotografive, dhe
Instagrami éshté kthyer né njé vend ku paragesim
anén toné mé té bukur dhe momentet mé té
bukura té jetés. Né ményré gé ta béjmé sa mé té
pérsosur kété tabllo shpesh pérdorim efekte dhe
filtra té& ndryshme pér té rregulluar fotografité. Kjo
mani pér retushimin e fotografive né njé ambient
virtual ka goxha ndikim edhe mbi botén reale: qé
nga veté individi - vetébesimi apo respekti qé ka
pér veten, deri tek mundésité e punésimit, krijimi i
lidhjeve romantike dhe moda, politika dhe turizmi.

Tashmé fotografia dhe video jané elemente
gati t& domosdoshme né prezantimin e lajmeve
dhe tregimin e ngjarjeve apo historive nga
jeta, dhe pér kété arsye kompanité e médha té
medias po mundohen ta kthejné leximin né njé
eksperiencé multimediale, duke pérdorur video té

shkurtra, ilustrime, harta dhe grafika informative
(infographics). Si shembull ilustrues mund té
merret raportimi qé béri CNN pér njé grup té rinjsh
nga gyteti Veles né Magedoni, gé kishin fituar
shumé té médha parash duke postuar lajme té
rreme né internet gjaté fushatés elektorale pér
president né SHBA (linku). la vlen gjithashtu gé
té merret si shembull edhe artikulli i publikuar
né fagen e internetit té televizionit australian
ABC pér té raportuar mbi sistemin e “kreditimit
shogéror” né Kiné, ku pozita shoqgérore e individit
dhe aksesiné shérbime varen nga vlerésimigéijep
geveria dhe njerézit pérreth. Véreni ményrén se si
artikulli Leave no dark corner (Té ndricojmé cdo
skuté) kombinon tekstin, fotografité dhe videon
(linku). Kéto shembuj paragesin njé ményré té re
té prezantimit té lajmeve dhe ngjarjeve, ku teksti
vazhdon té pérdoret né artikull, por éshté mé pak i
réndésishém se ilustrimet vizive.

Njohurité gé do té pérfitojné pjesémarrésit né trajnime
nga ky modul mund té aplikohen mé pas né modulin 3,
qé merret me zbérthimin e dezinformimit, pasi lajmet
e rreme shpesh kané si pikénisje dhe justifikohen me

Né disa raste éshté e nevojshme té analizohen me
kujdes detaje té vecanta pér t'u siguruar nése njé
fotografi éshté e vérteté, apo pér té gjetur pikén
e origjinés té njé mashtrimi. Né modulin 3 do té
flasim mé gjeré né lidhje me metoda dhe mjete
té posacme pér kété géllim, ndérsa kétu do té
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manipulimin e fotografive dhe pamjeve video.

analizojmé vetém njé shembull pér té ilustruar
réndésiné e njohjes me median vizive né analizimin
e informacionit: né kété video (linku) paraqitet njé
metodé interesante pérté arritur né identifikimin e
vendndodhjes falé aftésive vézhguese, kérkimore
dhe arsyetimit logjik.


https://money.cnn.com/interactive/media/the-macedonia-story/
https://www.abc.net.au/news/2018-09-18/china-social-credit-a-model-citizen-in-a-digital-dictatorship/10200278%3Fpfmredir%3Dsm
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3DGfJpPQ87D38%0D
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Pérpara se té kalojmé tek ushtrimet mund té kryejmé
disa aktivitete pérgatitore pér té térhequr vémendjen
e pjesémarrésve dhe pér té véné né pah réndésiné e
vézhgimit té detajeve.

Sé pari, mund té analizoni njé material viziv né dy faza. Né
fazén e paré, pjesémarrésve u tregohet njé fotografi apo
ilustrim pér njé kohé shumeé té shkurtér, pér vetém dy-
tre sekonda. Pas késaj u kérkohet gé té japin pérshtypjet
e para né lidhje me foton, duke pérdorur fjalé kyce gé
lidhen me fotografiné (njé deri né tre fjalé) apo edhe njé
fjali té ploté. Né fazén e dyté, pjesémarrésit duhet ta
shikojné po até fotografi, apo ilustrim, dhe ta analizojné
deri né detaje, duke treguar kujdes té vecanté né lidhje
me elemente dhe mesazhe gé pércon fotografia, por
qé mund té mos vihen re gé né filim me njé véshtrim
shkarazi. Pjesémarrésve mund t'u béhen disa pyetje né
kété drejtim: Cfaré detajesh iu shpétuan herén e paré
gjaté shikimit té fotos pér njé kohé té shkurtér? Cfaré roli
luajné kéto detaje? Nése del gé pérceptimii kétyre roleve
ndryshon né dy fazat e vézhgimit, atéheré lind pyetja:
pérse ndodh késhtu?

Sé dyti, ju rekomandojmé qgé té pérdorni pér ilustrim njé
segment video dy-minutéshe shumé interesante Test
Your Awareness: Whodunnit? (Sa i vémendshém je: Kush
éshté fajtori) (linku) ku njé detektivpo mundohet té zbulojé
se kush e ka vraré njé person gé gjendet i shtriré né toke.
Ndérkohé qé vémendja e shikuesve éshté e drejtuar tek
hetimi, pyetjet e detektivit dhe pérgjigjet e personave té
dyshuar, ka elemente té réendésishme qé kalojné pa u véné
re. Pasi detektivi zbulon se vrasja ishte kryer nga njé zonjé
e moshuar gé po mbillte lule petunia, kthehet nga shikuesi
dhe bén pyetjen Sa i vémendshém ishe? Doli qé brenda
njé minute, skena ku zhvillohej hetimi kishte pésuar 21
ndryshime: gé nga pikturat e varura né mure, veshjet,
lulet mbi tavolina, dhe deri tek trupi i viktimés. Edhe sikur
ta rishikojmé videon nga e para, mund té “gjurmojmeé”
ndryshimin e njé, dy apo tre elementeve, por pér fat té
keq vémendja joné éshté goxha e kufizuar dhe shumica e
ndryshimeve kalojné edhe njéheré pa u véné re.

1


https://www.youtube.com/watch%3Fv%3DubNF9QNEQLA%0D
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Moduli 1: Planifikimi i trajnimit

Hyrje 30 minuta
Ushtrimi 1: Analiza e kopertinave 30 minuta
Pushim 10 minuta
Ushtrimi 2: Gara e digiturave 20 minuta
Ushtrimi 3: Krijimi i videos 60 minuta
Pushim 5 minuta

Pérfundime 15 minuta

Ushtrimi 1.1:

Analiza e kopertinave

QELLIMI: TE NJIHEMI ME ROLIN DHE RENDESINE E ELEMENTEVE
VIZIVE NE ORGANET KRYESORE TE MEDIAS
MATERIALET E NEVOJSHME: GAZETA

Zgjidhni disa fage té para gazetash
dhe béni njé analizé té pérdorimit
té elementeve grafike. Diskutimi
mund té pérgendrohet mbi temat
e meéposhtme: Kujt i drejtohet kjo
gazete, cili eshté target grupi i saj?
Si arritém né kété pérfundim? C'lloj
dizenjo apo fonti ka titulli i gazetés? Si
éshté faqosur fagja e paré e gazetés
dhe cilét nga elementet e saj bien
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mé shumé né sy? Cilat jané ngjyrat
dominante? A ka lidhje teksti me fotot?
A ka ndonjé mesazh té fshehur né
foto? Nése né foto paragiten persona
nga shtresa né nevojé apo minoritete,
si jané portretizuar? Si ndikojné kéto
foto né pérforcimin e stereotipeve?
Nése kéto fotografi i konsideroni si té
pavend, me c¢faré fotografish mund ti
zévendésoni?
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Ushtrimi 1.2:
Gara e diciturave

QELLIMI: TE KUPTOJME ME MIRE LIDHJEN MIDIS
PAMJEVE DHE TEKSTIT
MATERIALE TE NEVOJSHME : 10 FOTOGRAFI, GAZETA

Zgjidhni 10 fotografi me pamje dhe variojné sipas rastit dhe mund t'i jepni
natyra té ndryshme. Kéto fotografi alternativaténdryshme pjesémarrésve
mundt'izgjidhningaarkivateorganeve  né lidhje me pérshkrimin e fotove: (1)
té medias, por mund té jené edhe foto  té shkruajné njé dicituré me njé fjalé
gé publikohen pa patur nevojé pér té té vetme; (2) digituré me sens humori;
drejtén e autorit (né fagen Freepik  (3)té shkruajné njé dicituré gé duket si
(linku) mund té gjendet njé numér i titull artikulli; (4) té krijojné njé digituré
madh fotosh gé& mund té pérdoren  duke pérzgjedhur titullin e ndonjé filmi
lirshém). Ndajini pjesémarrésit né apo kénge.. Né fund té gjithé késaj,
grupe me ngady persona, dhe caktojini  pjesémarrésit mund té pérzgjedhin
si detyré gé té shkruajné dicitura pér pérgjigjet mé interesante dhe krijuese.
secilén nga fotot. Detyrat mund té

LN
“’m, freepik.com

Ushtrimi 1.3:
Krijimiivideos

QELLIMI: TE FITOJME EKSPERIENCE PER KRIJIMIN
E MATERIALEVE VIDEO

MATERIALET E NEVOJSHME: KOMPJUTERA, LIDHJE
ME INTERNETIN

Ky ushtrim éshté futur si pjesé e t& materialeve filmike: kur krijon njé
trajnimit duke u nisur nga ideja se video duke kombinuar elemente té
krjimi i njé materiali video té ndihmon  ndryshme, i kupton mé garté té gjitha
né procesin e zbérthimit dhe analizimit  fazat népér té cilat kalon ky proces,
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https://www.freepik.com/%0D

dhe ményrén e prezantimit té njé
mesazhi né format audioviziv. Né
ditét e sotme nuk ka mé nevojé té
jesh montazhier apo redaktor gé té
krijosh njé material video me cilési.
Pérkundrazi, ka njé mori fagesh
interneti gé té japin mundési té krijosh
materiale interesante né video, edhe
né qofté se ke shumé pak njohuri nga
ana teknike, dhe jo shumé kohé né
dipozicion. Nése i keni kushtet teknike
pérté kryer kéto ushtrime (kompjutera
dhe lidhje té shpejté né internet),
ndajini pjesemarresit né grupe me
nga dy veta dhe jepini si detyré gé
té krijojné video té shkurtra (40 deri
né 120 sekonda) duke pérdorur foto
dhe fragmente té& shkurtra teksti.

eksperiencat e tyre profesionale: pér
shembull, mésuesit mund té pergatitin
njé prezantim leksioni pér nxénésit e
tyre, gazetarét mund té krijojné njé
njoftim apo ilustrim pér publikimin e
ndonjé shkrimi gé kané népér duar,
ndérsa adoleshentét apo té rinjté
mund té pérgatitin njé reklamé pér
ndonjé lojé kompjuteri apo dicka
zbavitése, gé mundta shpérndajné mé
pas né rrjetet sociale. Kétu do té japim
adresén e disa fageve né internet
gé mund té ndihmojné né krijimin e
materialeve filmike interesante, edhe
pa patur shumé njohuri né lidhje me
montazhin e filmimeve. Pér mé shumé
té dhéna shiko kapitullin e Fageve né
internet dhe publikimeve.

Pérshtateni temén e videos me

Animoto (/inku) éshté njé fage interneti gé té& ndihmon né krijimin e
materialeve filmike pérrrjetet sociale. Néfillim té jepen dy alternativa
- njé version pér pérdorim personal (Animoto Memories) dhe njé
tjetér, pér pérdorim komercial (Animoto Marketing). Zgjidh njé nga
shabllonet dhe nise punén nga fillimi. Ka edhe njé shuméllojshméri
tingujsh dhe melodish.

& ANIMOTO

Powtoon (linku) té lejon gé té krijosh materiale filmike dhe
prezantime pér projekte individuale, edukative dhe biznesi. Eshté
shumé e pérshtashme pér fémijé, pasi ndjek logjikén vizive té njé
tregimi me vizatime, me shumé efekte dhe personazhe té filmave
me kartona. Ka edhe njé blog gé té méson metoda dhe marifete
té reja pér montazhin e materialeve filmike ndérkohé gé rifreskohet
heré pas here me risi té reja.

fOWTOON

Biteable (linku) bazohet né pesé hapa té thjeshta: (1) Zgjidh stilin
gé déshiron, (2) Shto pérmbajtjen, (3) Pérzgjidh meloding, (4)
Trego historiné gé déshiron dhe (5) Shpérndaje pér té gjithé. Kjo
fage interneti té lejon gé té krijosh materiale filmike sipas nevojave
té momentit, ku ke alternativa pér Biznes, Bamirési, Shpjegim,
Infografiké, dhe shumé alternativa té tjera né dispozicionin ténd.

Bl siteable

Rawshorts (linku) éshté ideale pér kédo gé kérkon té krijojé
materiale filmike arsimore dhe edukative, késhtu gé éshté e
pérshtatshme pér pedagogé, studenté, si dhe gazetaré gé kérkojné
té prezantojné njé histori té komplikuar né ményré interesante dhe
me ilustrime. Duhet kushtuar vémendje né lidhje me shabllonin gé
pérmban elemente qé té japin idené e lévizjes té figurave statike.

rawshorts



https://animoto.com/%0D
https://www.powtoon.com/home/%3F%0D
https://biteable.com/%0D
https://www.rawshorts.com/%0D
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Moduli 2:

Media dhe Diversiteti

Moduli numér 2 éshté vazhdim logjik i kapitullit
paraardhés, pasi analizon me sy kritik ményrén
se si materiale t&€ ndryshme mediatike (artikuj,
tituj, materiale filmike, etj.), nga media me profile
té ndryshme (media popullore, informative, etj.)

Media ka ndikim té madh né procesin e krijimit té
imazheve pér grupe té ndryshme té popullatés. Né
kété proces ato bazohen nganjéheré né stereotipet
ekzistuese, por nganjéheré media krijon edhe
stereotipe té reja. Ka edhe nga ata gazetaré
dhe organe mediash gé i Iuftojné stereotipet
dhe mundohen sa mé shumé gé té ndryshojné
opinionet e gabuara né lidhje me grupe té caktuara
té popullatés. Zakonisht ky éshté njé proces shumé
i véshtiré pasi duhet t'i kundérvihesh géndrimeve
dhe opinioneve té ngulitura thellé.

Pérvec réndésisé gé ka cilésia e raportimit pér
grupet né nevojé, duhet té kemi parasysh edhe
sa shpesh prezantohen kéto grupe né media: sa
shpesh u jepet mundésia gé té shprehin opinionet
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formojné perceptimet tona né lidhje me grupe té
tjera té popullatés (minoritetet, grupet e shogérisé
né nevojé, etj.). Né kété modul duhen analizuar
edhe céshtje té tilla si, gjuha e urrejtjes dhe
propaganda pro-lufté.

Kur marim né analizé pérmbajtjen mediatike né lidhje me
grupet e prekshme té shoqgérisé, éshté e rendésishme t'i
japim pérgjigje pyetjeve té méposhtme: Si arrin media
té krijojé imazhe dhe perceptime pér grupet e tjera té
popullatés? Si pérhapen stereotipet dhe paragjykimet
népérmjet medias? Cfaré roli luajné pamjet dhe imazhet
né kété proces, dhe cfaré roli luan teksti? Cfaré lloj
komentesh mund té Iéné lexuesit né lidhje me artikujt
me kété temé? Cilat terma apo shprehje jané korrekte
dhe cilat jané ofenduese pér grupet e prekshme dhe né
nevojé? Si do té ndihesh sikur artikulli té ofendonte apo
denigronte grupin e shogérisé qé i pérket ti?

e tyre, apo té tregojné ngjarje nga jeta tyre.
Gjithashtu duhen paré nése kéto mundési pér té
shpalosur opinionet e tyre u jepen vetém né dité
té vecanta, si Dita ndérkombétare pér personat
me aftési té kufizuar apo Parada e krenarisé (Pride
parade).

Té gjithé kéto fenomene mund té studiohen
népérmjet analizés mediatike, gé mund té jeté
sipérfagésore apo e detajuar. Ményra e paré,
sipérfagésore, ka té béjé me njé analizimin té
thjeshté té konsumit mediatik nga ana e publikut.
Nga ana tjetér, analiza e detajuar éshté njé studimii
njé natyre gati filozofike, gé shgyrton modelet dhe
strukturat e padukshme dhe ideologjike gé i japin
formé njé disipline té caktuar gjuhésore. Né kété
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piké jemi né kérkim té atij qé éshté zot i kuptimit té
fjalés, simbolikés sé fshehtég, fjaléve dhe sloganeve
té shenjtéruara nga koha, pozitat e pushtetit, etj.

Kjo temé lidhet gjithashtu me céshtjen e gjuhés
sé urrejtjes, qé éshté njé term i véshtiré pér t'u
pércaktuar. Pér shembull, tabela e varur né derén
e njé lokali né Afrikén e Jugut gé lexon “Vetém
pér té bardhét” nuk éshté se pérmban ndonjé
ofendim direkt né tekst, por diskriminimi kundrejt
zezakéve - pra gjuha e urrejtjes - buron nga ajo qé
éshté Iéné pa shkruar, e pathéna. Sipas késhillit
té ministrave té BE-sé&? gjuha e urrejtjes éshté
njé term qé pérdoret pér té pérshkruar njé diskurs
jashtézakonisht negativ gé paraget njé rrezik
kundrejt pages sociale. Gjuha e urrejtjes mbulon
té gjitha format e shprehjes gé pérhapin, nxitin,
promovojné apo justifikojné urrejtjen racore,
ksenofobiné, anti-semitizmin apo forma té tjera té
bazuara né mungesén e tolerancés.

Njé nga elementet kryesore né kété fushé éshté
edhe pérhapja e gjuhés sé urrejtjes népérmjet
rrijeteve sociale, gé shpesh kalon pa u ndéshkuar
aqg sa duhet. Administratorét e fageve té internetit
reagojné mé shpejt ndaj pérmbajtjes vizive, dhe
nuk para kané sukses né ndalimin e materialeve né
tekst t& mbushura me urrejtje. Po késhtu, numri
i administratoréve té fageve kryesore té internetit
gé kuptojné gjuhét e vendeve té Ballkanit
peréndimor éshté goxha i vogél, dhe pér pasojé
kérkohet goxha puné e mundim nga njé numeér i
madh pérdoruesish pér té hequr nga njé fage né
Facebook ndonjé mesazh qé pércon intolerancén
kombétare apo fetare, urrejtjen ndaj femrave apo
homofobiné. E njéjta situaté ndeshet edhe né
mediat online, gé shpesh refuzojné té mbajné
pérgjegjési né lidhje me publikimin e komenteve
nga ana e lexuesve.

Edhe sikur té arrijmé té gjejmé ményrén e duhur
pér t'iu kundérvéné gjuhés sé urrejtjes dhe té
inkurajojmé tolerancén kundrejt té tjeréve, pérséri
do té duhet té pérballemi me njé problem té
madh, gé pérmblidhet né gjermanisht me fjalén
schadenfreude. Kjo fjalé nénkupton kryesisht
kénagésiné apo gézimin gé& ndiejmé pasi kemi
dégjuar apo paré problemet, déshtimet, dhe
poshtérimet e dikujt tjetér. Pikérisht kjo ndjenjé
na shtyn gé té lexojmé shkrimet e kronikés sé zezé

2 Burimi: https:/www.coe.int/en/web/freedom-expression/hate-speech
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dhe té shikojmé filma horror. Nése grupi gé po
trajnohet ka pjekuriné e duhur mund té nisim edhe
njé diskutim né lidhje me kété céshtje.

Simpatia apo kegardhja selektive éshté njé tjetér
problem gé lidhet me marrjen e lajmeve té kéqija.
Mund té shikoni hartén e katastrofave botérore
(linku) qé shpjegon se si media e harmonizon
paragitjen e viktimave né raport me ngjashmériné
e kulturave. Kjo harté mund té keté nisur si tip
shakaje, por kjo ama vérteton thénien se ka njé
faré té vértete né cdo shaka apo barcoleté. Po
kétu, gazetari Hanis Maketab e pérshkruan né
kété ményré kegardhjen selektive: “A nuk éshté
ngulitur né trurin toné mesazhi se dhuna né
Lindjen e Mesme dhe vendet afrikane éshté dicka
e zakonshme, aq sa jemi béré té pandjeshém ndaj
dhimbjes dhe vuajtjes té kétyre popujve? Kjo
éshté edhe arsyeja pérse mediat sociale kané
fituar njé rol gjithmoné e mé té réndésishém, si njé
ményré alternative pérkrah mediave tradicionale
pér marrjen e lajmeve - pasi nuk mund té na vijé
keq pér dicka kur nuk e dimé se ka ndodhur fare.”

Eshté shumé e lehté té gjesh shembuj raportimi
té dobét, plot stereotipe: artikuj mbi pérhapjen
e SIDA-s nga homoseksualét, gra gé e kané
provokuar veté pérdhunimin e tyre ngagé kané
veshur funde té shkurtra, t&€ moshuar gé nuk i
duhen mé askujt, romé hajduté, etj. Nga ana tjetér,
ka gjithmoné e mé shumé iniciativa mediatike
gé e véné theksin mbi diversitetin, pluralizmin e
mendimit dhe respektin pér njéri-tjetrin.

Njé nga projektet mé té suksesshme té kétij lloji
éshté Kids Talk (Po flasin fémijét) né kanalin
Hiho kids (Hopa kalamaja) né Youtube. Né kéto
programe fémijét flasin me njeréz nga grupe té
ndjeshme dhe né nevojé - njé grua gé vuan nga
xhuxhizmi (linku), njé grua e moshuar gé vuan nga
sémundja Alzheimer (linku), njé ish-hajdut bankash
(linku), njé grua gé vuan nga humbja e dégjimit
(linku), etj. Rasti i bashkébisedimit té fémijéve
me njé vajzé té sémuré me kancer (linku), éshté
njé shembull shumé i miré gé tregon qarté se ky
projekt pércon ndjeshméri dhe zgjuarsi: nuk éshté
aspak njé projekt patetik, pasi sémundja nuk éshté
e vetmja temé ku pérgéndrohet bashkébisedimi,
dhe nuk ngulet kémbé né diskutimin e ¢céshtjeve
té dhimbshme.


https://asiancorrespondent.com/2016/03/selective-sympathy-why-some-terror-attacks-receive-more-attention-than-others/
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3DiK5ZcCse2G0%0D
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3DBPSlyymfOc8%0D
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3DwknSc6HRUMI%0D
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3DHrgqs4MmK3U%0D
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3DSe7ZoTON-ZE%0D

Manual pér trajnerét: Edukimi pér median dhe informacionin

Moduli 2: Programi i trajnimit

Hyrje 30 minuta
Ushtrimi 1: Historia e emrit tim 15 minuta
Pushim 5 minuta

Ushtrimi 2: Urrejtje apo tolerancé 40 minuta
Ushtrimi 3: Kutia e Pandorés 5 minuta

Pushim 50 minuta
Pérfundime 15 minuta

Ushtrimi 2.1:

Historiae emrit tim

QELLIMI: SENSIBILIZMI | PJESEMARRESVE PER TE DISKUTUAR

MBI DIVERSITETIN
MATERIALET E NEVOJSHME: /

Ky ushtrim mund té shérbejé si
hyrje né modulin ku diskutohet mbi
diversitetin. Cdo pjesémarrési i jepet
pér detyré gé té tregojé historiné e
emrit té vet: siia kané pérzgjedhur até
emeér? la kané véné emrin né kujtim
té ndonjé personi tjetér? Nése po, a
e njohin kété person? A i ka pélgyer
gjithmoné pjesémarrésit emri i vet;
apo kané dashur ndonjéheré gé ta
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ndryshojné? A ka ndonjé kuptim té
vecanté emriityre? A ka ndonjé nofké
pjesémarrési; nése po, si ndihen
né lidhje me kété? Kjo lojé nxjerr né
pah njé numér céshtjesh né lidhje
me identitetin, emocionet, ndjenjén
e pérkatésisé apo pérjashtimit nga
grupi, dhe né kété drejtim mund té jeté
njé hyrje e dobishme né diskutimin
meé té gjeré rreth diversitetit.




Manual pér trajnerét: Edukimi pér median dhe informacionin

Ushtrimi 2.2:

Urrejtje apo tolerance

QELLIMI: NJOHJA ME KONCEPTET E RAPORTIMIT
MBI GRUPET E POPULLATES NE NEVOJE
MATERIALET E NEVOJSHME: KOMPJUTERA, LIDHJE

ME INTERNETIN

Né kété lojé (linku) té krijuar nga
MilLab, njé nga lojtarét luan rolin e
njé gazetari té agjencisé sé lajmeve
Flash News, gé éshté duke shkruar
njé artikull mbi emigrantét. Procesi
i vendimmarrjes redaksionale do té
tregojé nése gazetari ka ndjeshmériné
e mjaftueshme né lidhje me ¢géshtjet e
diversitetit, si dhe nése ka respektuar
parimetprofesionalebazétéraportimit
té ekuilibruar. Lojaijep pjesémarrésit

Ushtrimi 2.3:

mundésiné gé té shkruajé njé artikull
Nné meényreé té pavarur dhe ta botojé, té
kérkojé burimet e nevojshme dhe té
konfirmojé faktet. Né fazén e paré té
lojés, njé pjesémarrés merr vendimet
e nevojshme duke pérzgjedhur
pérgjigjen e sakté té disa pyetjeve gé
i shtrohen pérpara; né fazén e dyté
shkruhet artikulli dhe publikohet né
fagen e internetit té agjencisé sé
lajmeve.

Kutia e Pandores

QELLIMI: ZBERTHIMI | STEREOTIPEVE NEPERMJET DISKUTIMIT
MATERIALET E NEVOJSHME: “KUTIA E PANDORES,” NGA NJE
FLETE LETER PER SECILIN PJESEMARRES, STILOLAPSA DHE
SHKUMESA, KOMPJUTERA / TELEFONA CELULARE

Cdo pjesémarrés pérzgjedh emrin
e njé nga grupeve té popullatés né
nevojé pér ndihmé (grua, refugjat,
rom (shgiptar/ serb / boshnjak...),
homoseksual, lesbike, transxhender,
person me aftési té kufizuar, lypés..)
me qgéllim pér té hartuar njé listé
me stereotipe dhe paragjykime ku
mendohet se bazohet media gjaté
raportimeve mbi grupin né fjalé.
Lista mund té pérpilohet mbi bazén
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e njohurive personale, por mund té
plotésohet edhe népérmjet njé kerkimi
né internet té raportimeve né media
mbi kéto grupe té popullatés. Pasicdo
pjesémarrés té keté pérfunduar listén
e vet, atéheré fillon diskutimi né grup.
Gjaté kétij bashkébisedimi, secili nga
stereotipet duhet té hidhet poshté me
argumente, ge duhet té bazohen mbi
logjiken e shéndoshé, eksperiencat
personale apo puné kérkimore.


http://millab.ge/en/game/hate-or-tolerate/7%0D

Manual pér trajnerét: Edukimi pér median dhe informacionin

Moduli 3:
Konfirmimi i

Né kété modul duhet té pérmirésohet niveli i
ndérgjegjésimit né lidhje me shanset dhe rreziget
né raportimin né media, duke u pérgendruar tek
analiza me sy kritik té burimeve té informacionit
pér gazetarét (kush e jep informacionin, né cfaré
rrethanash, dhe kujt i jepet ky informacion);
ndryshimi midis gazetarisé profesioniste dhe

“gazetarisé qytetare;” pérdorimi i rrjeteve sociale
si burim informacioni. Ky modul do té meret edhe
me problemin e “lajmeve té rreme,” duke paraqgitur
té dhéna dhe informacione né lidhje me origjinén
e kétij problemi dhe pasojat gé shkakton né publik.
Teknologjia

moderne ka béré té mundur

informacionit

manipulime né ményré shumé té sofistikuar té
informacionit, por nga ana tjetér ka gjithmoné
e mé shumé burime dhe mjete pér té konfirmuar
vértetésiné e té dhénave. Né vendet e Ballkanit
peréndimor funksionojné né ményré té
suksesshme disa publikime dhe fage interneti pér
konfirmimin e fakteve té prezantuara né media: ka
prej tyre gé analizojné deklaratat e politikanéve
(Istinomer, Istinomjer, Faktoje, Faktograf), dhe
ato gé Iuftojné kundér shpérndarjes té lajmeve
té rreme (Raskrikavanje.rs, Raskrinkavanje.ba,
Raskrinkavanje.me, Fake News Traga¢, Proverka
na fakti).

Pse jané kaq té réndésishme kéto pérpjekje? Njé pjesé e
pérgjigjes vjen nga studimi me titull The spread of true
and false news online® (Pérhapja e lajmeve té vérteta
dhe té rreme né internet) e publikuar né revistén Science
(Shkenca) né muajin maj 2018. Njé ekip studiuesish
nén drejtimin e Soroush Vosoughi mblodhén té dhéna
nga njé mori thashethemesh té kaluara doré meé doré
né Twitter né périudhén 2006 - 2017, pér té kuptuar
ményrén se si pérhapen lajmet e rreme. Doli se rreth
126,000 thashetheme u pérhapén nga afro 3 milioné
njeréz.Ciliishterezultatigé dolingaky studim? “Falsiteti
shpérndahet shumé meé shpejt, mé larg, mé thellé, dhe
meé gjeré se e vérteta, né té gjitha rastet. Ky fenomen
ishte méindjeshém nérastet elajmeve té rreme politike,
qé pérhapen shumé meé shpejt se lajmet né lidhje me
terrorizmin, fatkeqgésité natyrore, shkencén, legjendat
urbane, apo informacionin financiar. Pas marrjes né
analizé té shumeé faktoréve té ndryshém doli se lajmet
e rreme kishin 70% mé shumé mundeési se e vérteta qé
té rishpérndaheshin né twitter (re-tweet). Resultatet
tona ishin dramatike: studimi yné zbuloi se e vérteta
pérhapet gjashté heré mé ngadalé se lajmet e rreme né
njé grup prej 1,500 njerézish. Kur analizuam té dhénat
pér re-tweet zbuluam se lajmet e rreme kishin 70% mé
shumeé gjasa se e vérteta qé t'u béhej re-tweet.”

3 Soroush Vosoughi, Deb Roy, Sinan Aral (2018). The spread of true and false news online. (Shpérndarja e lajmeve té vérteta dhe té rreme online)
Science, Vol. 359, Numri 6380, fage. 1146-1151.
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https://www.istinomer.rs/%0D
https://istinomjer.ba/%0D
https://faktoje.al/%0D
https://faktograf.hr/%0D
www.Raskrikavanje.rs
www.Raskrinkavanje.ba
www.Raskrinkavanje.me
http://fakenews.rs/
D:\Dokumenti\proverkanafakti.mk
D:\Dokumenti\proverkanafakti.mk

Manual pér trajnerét: Edukimi pér median dhe informacionin

Kur merremi me té dhéna, duhet té tregohemi
shumé té kujdesshém. Nganjéheré lajme qgé
duken si génjeshtra apo absurditete mund té jené
té vérteta. Nga ana tjetér, edhe lajme gé duken
absolutisht té vérteta nuk kané fare lidhje me
realitetin. Hidhini njé sy kétij shembulli: Studiues
né Universitetin e Uashingtonit krijuan njé imitim
gati perfekt té ish-presidentit amerikan Barack
Obama. Studiuesit pérdorén inteligjencé artificiale
pérté imituar ményrén se siiléviz buzét Obama kur
flet, dhe kjo tekniké i mundéson ata gé té vendosin
fjalét e tyre né gojén e Barack Obamés té krijuar
prej tyre né kompjuter.

Jo mé kot, instituti i famshém Poynter Institute qé
botoi buletinin 40 késhilla gazetarie té sprovuara
nga koha dhe qé nuk dalin asnjéheré nga moda
(40 time-tested tips for journalists that never go
out of style - linku) né késhillén e fundit i thoté
gazetaréve “Edhe kur néna té thoté gé té do fort,
kérko prova.”

Cfaré mund ta shtyjé diké qé té dezinformojé
publikun? Nganjéheré mund té béhet edhe pa
dashje. Por nga ana tjetér, lajmet e rreme mund té
shpérndahen né shérbim té propagandés politike
apo reklamés sé fshehté, madje dezinformimi
mund té shfaget edhe né formén e pérgeshjes, apo
ngacmimeve dhe dhunés né internet. Nése doni té
mésoni mé shumeé né lidhje me botén e paskajshme
té dezinformimit, dhe ményrat se si té luftojmé
kundér lajmeve té rreme, duhet patjetér té vizitoni
kété fage interneti, Checkology (Kontrologjia -
linku). Kétu mund té gjeni njé kurs me 12 leksione
té thjeshta, gé ilustrohen me udhézime té shkurtra
video. Faqgja Checkology pérmban ushtrime
interaktive me shembuj realé nga raportimet né
media, si dhe shpjegime né lidhje me alternativat
e sakta dhe té gabuara pér disa nga problemet
themelore gqé hasim né kété fushé. Po késhtu, né
fagen e internetit First draft news (Varianti i paré
i artikullit - linku) mund té& gjeni edhe njé listé me
udhézime pér té evituar dezinformimin, por kjo

fage fokusohet mé shumé né manipulimin viziv.

Néseekonsideronikété modulsipjesénmeétéréndésishme
té trajnimit, atéheré éshté miré qé teé vizitoni edhe disa
fage né internet apo aplikacione qé ofrojné késhilla dhe
ndihmé né punén kérkimore. Vértetésia e fotografive
mund té kontrollohet duke pérdorur Google Reverse
Image (Kérkim sé prapthi pér foto - linku), por nuk duhet
té harroni edhe fagen ruse té kérkimit né internet Yandex
(linku), qé nganjéheré jep mé shumé rezultat. Né fagen
TinEye (SyTenege - linku) mund té gjenden mé shumé
té dhéna né lidhje me fotografi qé dyshohen se mund
té jené té manipuluara, ndérsa faget e dyshimta mund
té kontrollohen népérmjet fages WayBack Machine
(Kérkim né arkivén e internetit - /inku). Pér té kontrolluar
vértetésiné e mesazheve né Twitter mund té pérdoret
Twitter Advanced Search (Kérkim i avancuar né twitter
- linku), ndérsa Facebook Graph Tips (Kontroll grafik né
Facebook - linku) mund té pérdoret pér té mbledhur mé
shumé té dhéna mbi fage té ndryshme né Facebook.
Né rast se lind nevoja gé té vértetohet nése njé hartée
éshté transformuar apo jo, mund té pérdoret fagja Map
Checking (Kontroll harte - linku). Nése dyshoni se mund
té keté dezinformim né lidhje me rezultate té kérkimeve
shkencore, atéheré duhet té kontrolloni té dhénat né
fagen Sci Hub (Qendra shkencore - linku).
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https://www.youtube.com/watch%3Fv%3DAmUC4m6w1wo
https://twitter.com/poynter/status/917488841484849152%0D
https://get.checkology.org/
https://firstdraftnews.org/
https://images.google.com/%23spf%3D1568387342797
https://yandex.com/images/
https://www.tineye.com/
https://archive.org/web/
https://twitter.com/search-advanced
https://graph.tips/beta/
https://www.mapchecking.com/
https://sci-hub.tw/

Manual pér trajnerét: Edukimi pér median dhe informacionin

Moduli 3: Programi i trajnimit

Hyrje 30 minuta
Ushtrimi 1: GEnjeshtér apo e vérteté 15 minuta
Pushim 10 minuta
Ushtrimi 2: Gjilpéra né kashté 50 minuta
Ushtrimi 3: Transferimi 5 minuta

Pushim 30 minuta
Pérfundime 15 minuta

Ushtrimi 3.1:

Genjeshter apo e vertete

QELLIMI: PERFITIMI | NJOHURIVE MBI LLOJE TE NDRYSHME TE
MANIPULIMIT TE MATERIALEVE PAMORE
MATERIALET E NEVOJSHME: KOMPJUTER, PROJEKTOR

Ky ushtrim bazohet mbi njohurité e
fituaranga moduliiparé: pjesémarrésit
duhettégjejnénésenjéfotografiéshté
e vérteté apo e falsifikuar. Mund té
gjejmé shembuj interesanté né fagen
Fake a photo (Manipulim fotosh -

linku), gé tregon se ¢faré elementesh
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jané pérdorur pér manipulimin e
fotografive. Portali Snopes (Hetim)
éshté fagja kryesore né internet pérsa
i pérket luftés kundér dezinformimit,
dhe pérmban njé arkivé voluminoze
me té dhéna té falsifikuara dhe foto
me digitura té pasakta (/inku).



https://sci-hub.tw/
https://sci-hub.tw/
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Ushtrimi 3.2:

Gjilpera ne kashte

QELLIMI: TE NJIHEMI ME INSTRUMENTET PER KERKIMIN NE
INTERNET DHE KONFIRMIMIN E FAKTEVE

MATERIALET E NEVOJSHME: KOMPJUTER, TESTE (DUKE
PERDORUR GOOGLE FORMS APO KAHOOT)

Cdo pjesémarrés ka pér detyré gé te
konfirmojé 15-20 deklarime apo té
dhéna té ndryshme duke pérdorur
Google apo instrumente té tjera
kérkimi. Testi mund té krijohet
lehtésisht duke pérdorur Google
Forms, dhe né fund té ushtrimit mund

té llogaritet me lehtési rezultati gé ka
arritur secili pjesemarrés. Te dhénat
apo deklarimet mund té pérzgjidhen
nga fusha té ndryshme té jetés,
shkencés apo kulturés, dhe kétu
poshté po renditim disa shembuj.

A Vaduzi éshté kryeqyteti dhe gyteti
mé i madh né Liechtenstein.

| njéjti aktor dublon Homer Simpson
dhe Bart Simpson.

B Cmimi Nobel pér pagen u fitua pér
heré té paré nga njé femér né vitin
1905.

Néné Tereza dhe Akira Kurosawa kané
lindur né té njéjtin vit, kur kaloi edhe
kometa Halley.

MMCCLXVII + MCDXCI =
MMMDCCLVIII

Nikola Tesla u zgjodh dikur si njeriu i
vitit nga revista Time.

D Fjala “Uliksi” pérdoret vetém né
titullin e romanit “Uliksi” t& James
Joyce, por nuk éshté pérmendur
asnjéheré né tekst.

10 vendet e para né klasifikimin botéror
pér hokej né akull (renditja botérore
pér ekipet meshkuj, 2018) zihen nga
shtete té hemisferés veriore.

E Kjo pikturé éshté vepér e Nicolaes
Tulp.

Kjo éshté njé
kopertiné e revistés
Time té publikuar
né vitin 2009:

DONALD
TRUMP

e _ﬂ

Pérgjigje: A - Jo (éshté kryeqyteti, por nuk éshté gyteti mé i madh), B -Po, C - Po, D
= Jo (mund ta konfirmoni né Gutenberg.org), E = Jo (éshté pikturuar nga Rembrandt), F
= Jo (mund té konfirmohet né IMDB), G - Po, H - Jo (Tesla ishte né kopertinén e revistés
por nuk u shpall si Njeriu i vitit), 1 =Po, I =Jo (éshté njé kopertiné e sajuar)




Pérvec kétyre shembujve mund
té pérdorni né kété ushtrim edhe
fakte apo deklarime gé kané lidhje
me kontekstin politik, ekonomik dhe
shogéror gé ju rrethon. P.sh: pér
momentin, Serbia éshté e vetmja
nga shtetet e ish-Jugosllavisé me
kryeministre femér; stemat e Budvés,

Ushtrimi 3.3:
Transferimi

Ulginit dhe Mojkovacit kané té gjitha
nga pak ngjyré té verdhé; shporta
minimale e konsumit né Magedoni
pér muajin gusht 2018 ishte 525 euro;
Tirana nuk éshté binjakézuar me asnjé
gytet afrikan; atleté nga Bosnja dhe
Hercegovina kané fituar deri mé sot
dy medalje olimpike.

QELLIMI: TE NJIHEMI ME PRAPASKENAT DHE KONTEKSTIN E
MANIPULIMEVE MEDIATIKE
MATERIALE TE NEVOJSHME: KOMPJUTER, PROJEKTOR

Béhuni gati té shohim The movement
(Transferimin). Ky material i krijuar
nga televizioni Comedy Central
(Qendra e komedisé - linku) tregon
procesin e krijimit té manipulimit
mediatik. Shikoni kété skec¢ dhjeté
minuta té gjaté dhe jepini pérgjigje
kétyre pyetjeve: Si ka mundési
gé njé ide kag absurde, u besua
krejtésishnt nga organet e medias?
Cfaré metodash pérdori autori pér
t'ia mbushur mendjen publikut? Siia
arriti autori té mbajé fshehur pjesét

e pabesueshme dhe jo realiste né té
gjithé kété histori? E zémé se ti j
redaktorii emisionit dhe té bie né doré
libri Transferimi; ¢faré verifikimesh do
té béje pérpara se té ftoje né studio
até personin gé merrej me palestér?
Po sikur té ishe prezantuesii emisionit
cfaré pyetjesh do t'i béje kétij personi
gé pretendonte se “nuk ishte marré
kurré me palestér?” Cfaré pasojash
mund té vijné nga kjo lloj mungese
profesionalizmi né media?



https://sci-hub.tw/%0D
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Moduli 4:

Siguria ne internet

Ky modul lidhet me c¢éshtjen se si i pérdorim
teknologjité e reja? Sa réndési i kushtohet
privatésisé né rrjetet sociale, dhe si mund té sillemi
né ményré meé té pérgjegjshme pér té mbrojtur
privatésiné toné dhe té té tjeréve. Kjo éshté njé
céshtje me réndési té vecanté pér disa grupe té
shoqgérisé si té moshuarit dhe té rinjté.

Mbyille gojén dhe vrafsh veten - “Ky éshté mesazhi
qé 14 vjecarja Hannah Smith nga Britania e Madhe
mori né rrjetin social Ask.fm, pérpara se té varte
vetennédhomén e gjumit,” shkruanTijana Milosevic
né studimin e saj Mbrojmé fémijét né internet?* ku
sgaron politikat e kompanive té mediave sociale
né lidhje me bullizmin. “Pasi Hannah vrau veten,
rreth 15,000 njeréz nénshkruan njé peticion online
ku i kérkonin geverisé té Britanisé sé Madhe gé té
merrte masa kundér rrjetit Ask.fm. Kryeministri
britanik David Cameroon e quajti njé fage “té
ndyré” dhe i béri thirrje kompanive té reklamave
qé ta bojkotonin. Ask.fm publikoi njé mezash
ngushéllimi dhe premtoi se né té ardhmen do té
pérmirésonte masat e sigurisé dhe politikat kundér

bullizmit.” Sidoqofté, studimi arriti né pérfundimin
se rrjetet sociale, ku shpenzojmé disa oré né dité,
vazhdojné té tregojné mungesé interesi pér té
luftuar dhunén né internet.

Kur vjen puna tek fémijét, prindérit jané né
gjendje gé té bllokojné shkarkimin e programeve
dhe aplikacioneve té ndryshme nga fémijét, dhe
sistemi operativ Windows lejon gé té vendosen
kufizime té caktuara né faget e hapura nga fémijét.
Po késhtu, fage dhe kompani interneti si Youtube
kané parametra kontrolli gé nuk lejojné shfagjen
e materialeve té papranueshme pér fémijé. Ka
disa fage gé japin informacion dhe kalojné népér
filtér faget e internetit qé éshté miré té mos
shikohen nga fémijét, si Content Watch (Kontrolli
i pérmbajtjes - linku), CYBERsitter (kujdestarja
online - linku) dhe NetNanny (dado né internet -
linku). Duhet gjithashtu gé té vendosen kufizime
edhe né kompjutera dhe celularé duke pérdorur
opsionet gé jepen né direktoriné Parental Control
(kontrolli prindéror).

Po ta imagjinojmé internetin si njé ajsberg, programet
standarde té kérkimit né internet na lejojné té shohim
vetém majén e tij. Rreth 90% e internetit pérbéhet nga
faqe té paklasifikuara apo gjysmé-sekrete qé mund
té pérdoren pér géllime sigurie apo shkencore, por qé
nganjéheré mund té jené cerdhe veprimtarish kriminale:
shpérndarje materialipornografik me fémijé, shitjedroge
apo armésh, vjedhje identiteti, etj. Né lidhje me kété
céshtje nuk ia vien qé té krijojmé panik té panevojshém
né publik, por ama éshté shumé e réndésishme gé té
kujdesemi pér té dhénat tona personale dhe té jemi té
ndérgjegjshém pér réndésiné e sigurisé né internet.

Privatésia né internet po kthehet gjithnjé e mé
shumé né njé privilegj pér njé grup té vogél
njerézish. Duhet té mendohesh miré pérpara se
té hedhésh né internet ndonjé informacion apo té
dhéné personale nése do qé té mbrosh veten dhe

fémijét e tu. Duhet té tregoni kujdes té vecanté pér
mbaijtjen sekret t& numrit personal té identifikimit,
numrin e llogarisé bankare, adresat dhe fjalékalimet
né faget e vecanta té internetit. Né rrjetet sociale,
mund ta mbrosh privatésiné duke kufizuar aksesin

4 Tijana Milosevic (2018), Protecting Children Online? (Mbrojmé fémjét né internet?) Cambridge: MIT Press.


https://www.contentwatch.com/
https://www.cybersitter.com/
https://www.netnanny.com/
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e publikut té gjeré né materialet e postuara online,  password (Sa i sigurté éshté fjalékalimi im - linku).
si dhe duke ndryshuar kodet apo fjalékalimet samé  Kjo fage té tregon sa kohé i duhet kompjuterit gé
shpesh té jeté e mundur, me géllim gé t'i bésh sa  té zbulojé fjakélimin ténd. Pér shembull, po ge se
mé té véshtira té jeté e mundur. fjalékalimi yt éshté 12345678, kjo fage té tregon
se kompjuteri e zbulon “menjéheré.” Fjalékalimi
Ka disa fage interesante gé kérkojné té rritin nivelin ~ “agagaqaq” zbulohet pér 5 sekonda, ndérsa
e ndérgjegjésimit né lidhje me réndésiné e késaj “mediamedia” pér 59 minuta.
céshtjeje, dhe njé prej tyre éshté How secure is my

Duhet t'i hedhésh njé sy edhe artikullit: “Are you ready?
Here is all the data Facebook and Google have on you”
(A je gati? Ja cfaré té dhénash ka mbledhur pér ty
Facebook dhe Google - /inku). Aty tregohet shumé bukur
se cfaré té dhénash ka mbledhur Google pér ty. Edhe
veté titrat jané njé thirrje qé té bésh kujdes: Google e di
né ¢’fage ke hyré. Google i di té gjitha kérkimet qé ke
béré ndonjéheré né internet - edhe ato gé i ke fshiré.
Google ka krijuar njé profil reklamash pér ty. Google e
di se cfaré programesh je duke pérdorur. Me té dhénat
qé ka mbledhur Google pér ty mund té mbushen miliona
faqge né Word...

Moduli 4: Programi i trajnimit

1 Hyrje 30 minuta
2 Ushtrimi 1: Pérralla 30 minuta
3 Pushim 10 minuta
4 Ushtrimi 2: Gjurmimi 30 minuta
5 Pushim 5 minuta

6 Ushtrimi 3: Manovra 40 minuta
7 Pérfundime 15 minuta
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https://www.theguardian.com/commentisfree/2018/mar/28/all-the-data-facebook-google-has-on-you-privacy
https://howsecureismypassword.net/
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Ushtrimi 4.1:
Perralla

QELLIMI: TE NJIHEMI ME MIRE ME AVANTAZHET DHE RREZIQETE

TEKNOLOGJIVE MODERNE

MATERIALI | NEVOJSHEM: LETER

Cdo pjesémarrési i jepet nga njé
fleté letér me titullin e njé pérralle,
dhe i jepet si detyré gé ta pérshtasé
pérrallén pér kohén toné, si dhe té
imagjinojé personazhet e pérrallés
duke pérdorur teknologji moderne.
Si mund ta pérdorin internetin
personazhet e pérrallave pér té
shpétuar nga rreziget gé u kanosen?
Imagjino pak sikur Hansel dhe Gretel
té pérdorin GPS pér té gjetur rrugén
pér t'u kthyer né shtépi, apo Liza duke
kérkuar né Google se ¢faré té béjé me
kérpudhén magjike. Xhepeto mund

Ushtrimi 4.2:
Gjurmimi

té kérkojé ndihmé gé té gjejé Pinokun
duke i kérkuar migve dhe shokéve gét'i
bé&jné share njé njoftimi pérnjé FEMIJE
TE HUMBUR né Facebook apo Twitter.
Po késhtu, imagjinoni pak sikur ujku né
pérrallén e Késulékuqges té krijonte njé
profil té rremé né rrjetet sociale dhe té
higej sikur ishte gjyshja. Cfaré ndikimi
do té kishte teknologjia moderne mbi
personazhet e pérrallave? A vihet né
rrezik personazhi pozitiv i pérrallave
nga teknologjia moderne, dhe si do té
pérfundonte pérralla me kéto kushte
té reja”?

QELLIMI: TERHEQJA E VEMENDJES NE LIDHJE ME RENDESINE E
MBROJTJES SE TE DHENAVE PERSONALE NE INTERNET
MATERIALET E NEVOJSHME: KOMPJUTERA, LIDHJE ME INTERNET

Pjesémarrésit ndahen né grupe me
nga dy persona. U caktohet si detyré
gé té zbulojné sa meé shumeé té kené

mundési péer njéri-tjetrin pér15 minuta
né internet, duke pérdorur te gjitha
mjetet gé kané né dipozicion. Mé pas



duhet gé ta shkémbejné me njéri-
tjetrin informacionin e mbledhur, dhe
u kérkohet gé t'i pérgjigjen pyetjeve
té méposhtme: A e dija gé mé paré
se kéto infomacione mbi veten time

Ushtrimi 4.3:
Manovra

mund té zbuloheshin kaq lehté nga té
tjerét? A mund té pésoj ndonjé dém
nga té dhénat e mbledhura né kété
méenyré? Mos éshté mé miré sikur té
mos i diné té tjerét kéto gjéra?

QELLIMI: TE KUPTOJIME SA ME MIRE KONJUKTURAT QE MUND
TE NDIKOJINE SIGURINE NE INTERNET
MATERIALET E NEVOJSHME: KOMPJUTERA,

LIDHJE ME INTERNETIN

The Fugle (Manovra - linku) éshté njé
lojé inteligjente gé mund té luhet pa

pagesé né internet dhe gé na tregon
sa e réndésishme éshté mbrojtja e

té dhénave. Pjesémarrésit mund té
luajné vec e veg apo né grupe me nga
dy veta. Personazhi kryesor éshté
shefi i departamentit té informacionit
té njé kompanie shumékombéshe
gé quhet The Fugle (Manovra). Kjo
kompani éshté né prag té léshimit
pér heré té paré né treg té njé
aplikacioni pér pagesa né internet me
siguri biometrike. Duhet té drejtosh
projektin gjaté fazave pérfundimtare
té punés, duke u marré me personelin
e sigurisé brenda kompanisé, kolegét
gé punojné né sektorét e marketingut

dhe né marrédhéniet me publikun,
dhe natyrisht edhe me presidentin e
kompanisé. Ka shumé individé dhe
firma konkurrente gé duan té shtiné
né doré té dhénat dhe materialet gé
zotéron kompania né lidhje me kété
shpikje té re. Arrin dot gé té marrésh
vendimet e duhura? A mund ta
realizosh kété projekt brenda afatit
té duhur dhe pa tejkaluar buxhetin
e caktuar? A mund ta mbrosh
kompaniné nga sulmet nga jashté?
Kjo lojé bazohet né formatin e librave
“Choose Your Own Adventure” (Zgjidh
aventurén gé té shkon pér shtat),
dhe té jep mundési gé té luash rolin
e dikujt tjetér dhe té zbulosh nése je i
afté gé té arrish suksesin.



http://targetedattacks.trendmicro.com/
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Moduli 5:

Si funksionon media

Ky modul duhet té na shpjegojé ményrén se si
funksionon media (tradicionale, dhe né internet) né
realitetin e pérditshém. Cfaré roliluajné redaktorét
dhe gazetarét? Si e krijojmé informacionin, cilat

né opinionin publik?

Sipas rezultateve té studimit té vitit 2014, Céshtje
té Integritetit né Media (Media Integrity Matters)°,
né vendet e Ballkanit peréndimor media pérballet
me sfida té médha:

« Interesi publik shpesh zévendésohet nga
interesa té vogla té elitave politike dhe
ekonomike.

Mungesa e rolit gé luan tregu i liré, varésia e
madhe nga fondet gé jepen nga institucione
shtetérore, legjislacion i pagarté né lidhje me
pérgendrimin e pushtetit mediatik né pak
duar, pronésia e fshehur dhe shitja né ményré
jo-transparente e aksioneve té kompanive
té medias, kané sjellé njé varési né rritje té
medias nga shteti.

Shpérndarja e reklamave shtetérore dhe
forma té tjera té subvencioneve shtetérore
paragesin njé nivel té larté rreziku dhe
krijojné hapésira pér korrupsion. Njé pjesé
e madhe e kétyre fondeve i jepet agjencive
té marrédhénieve me publikun, reklamave,
marketingut gé jané né pronési té aktivistéve
dhe mbéshtetésve té partive politike dhe
personave té lidhur me to.

jané sfidat kryesore me té cilat pérballet media
né rajon pérsa i pérket cilésisé sé pérmbaijtjes,
kapaciteve dhe njohurive, presioneve politike dhe
ekonomike, et;j.

Pér té kuptuar sa mé miré ményrén se si funksionon
sistemi mediatik, duhet té marrim né analizé njé séré
detajesh. Né lidhje me kété céshtje mund té ngremé
disa pyetje: Sa i pavarur éshté filan organ mediatik?
Sa i respekton media standardet profesionale? Cfaré
politike editoriale po zbaton njé media e caktuar? A po
ushtrohen presione politike apo ekonomike mbi median?
Cfaré pozicioni ideologjik ka marré njé media? Cfaré
lloj reklamash merr njé organ i medias? Si zhvillohet
komunikimi me publikun? Sa ndikim ka njé organ media

Radio-televizionet publike jané pjesa mé
e rrezikuar e sistemit té medias, pasi jané
shumé té ekspozuara ndaj interesave té
caktuara politike, dhe vuajné nga shkelja e
pavarésisé editoriale duke cénuar rolin e tyre
né shogéri.

+ Gazetarét kércénohen, akuzohen dhe
sulmohen.  Gazetarét investigativé jané
vecanérisht té rrezikuar.

Publiku shpesh nuk éshté né dijeni té prapaskenave
dhe sfondit mediatik né té cilin mbruhet njé mesazh
gé jepet nga media. Sidogofté, nuk ka dyshim se
mesazhet gé vijné nga media duhet té analizohen
gjithmoné né raport me kontekstin social, politik,
kulturor dhe mediatik né té cilin éshté krijuar.
Nganjéheré éshté e véshtiré gé té arrihet njé nivel
i tillé njohje mbi funksionimin e sistemit, por kjo
pérpjekje pérté kuptuar dhe analizuarinformacionin
ia vlen gjithmoné, pasi rrit ndjeshém nivelin e
njohjes sé medias nga ana joné. Ciceroni thoté se
historia éshté mésuesja e jetés - dhe éshté fakt se
pérparimi i civilizimit toné ka ardhur vetém né ato
periudha kur toleranca ka triumfuar mbi urrejtjen,
kur shkenca ka dominuar mbi supersticionin, kur
mencuria i éshté kundérvéné injoranceés.

5 http://mediaobservatory.net/sites/default/files/media%20integrity%20matters_za%20web_2.pdf
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Moduli 5: Programi i trajnimit

Hyrje 30 minuta
Ushtrimi 1: Zgjedhja jote 40 minuta
Pushim 10 minuta
Ushtrimi 2: Pérshtatja 40 minuta
Pushim 5 minuta

Ushtrimi 3: Pasoje problemin 30 minuta
Pérfundime 15 minuta

Ushtrimi 5.1:
Zgjedhja jote

QELLIMI: TE NJIHEMI ME PROCESIN E PERZGJEDHJES

TE LAIJMEVE

MATERIALI | NEVOJSHEM: NGA NJE LISTE ME LAJME

PER SECILIN PJESEMARRES

Pjesémarrésit ndahen né dy grupe
me nga pesé veta secili. Té dy
grupeve i jepet e njéjta listé me nga
30 tituj lajmesh, dhe tre prej tyre
duhet té pérzgjidhen pér fagen e paré
té njé gazete té pérditshme. Grupi i
paré ka pér detyré gé té pérzgjedhé
lajmet né bazé té kriterit té interesit
publik, ndérsa grupi i dyté duhet té
pérzgjedhé ato lajme @& “shesin”
gazetéen. Pas diskutimeve né grup dhe
eleminimit gradual té alternativave,
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¢cdo grup duhet té zgjedhé tre lajme.
Duhet té krahasohen rezultatet
pérfundimtare dhe té diskutohen
midis pjesémarrésve. Mé poshté
mund té gjeni shembuj té disa
titujve té€ mundshém. Jané tituj té
sajuar, por gé pérshtaten lehtésisht
me kontekstin social dhe politik té
vendeve té Ballkanit peréndimor. Emri
i shtetit mund té ndryshohet né varési
té nevojave té secilit trajnues.
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A. Zbulohet njé
vendbanim prehistorik
prané kryeqytetit

.2. Shqipéria zbret disa
vende mé poshté né
klasifikimin e Forbes
pér klimén e biznesit

.3. Verérat franceze:
Ku mund té shijojmé
verérat mé té mira

4. Sukses i Shqipérisé
né procesin e
negociatave me BE-né

.5. Frederic Silvers,
16 vjeg, nga qyteti N.
dyshohet pér trafik
droge

.6. Donald Trump
deklaron lufté tregtare
me Kinén

.7.Modelja e paré
nga Shqipéria né
kopertinén e Playboy
né SHBA

.8. Arrihen disa
marréveshje rajonale
pér uljen e tarifave
roaming

9. Té paktén 22 fémijé
té vraré gjaté njé sulmi
ajror né Jemen

0. Njé kompani kineze
do té investojé njé
miliard dollaré né veri
té Shqipérisé

1. Studenté nga
Shqipéria zéné vendin
e dyté né Kampionatin
Botéror té Robotikés

A12. Kompleksi belg pér
energji nga era do té
ndértohet né jug té
Shqipérisé brenda vitit
2025

3. Intervisté - Haruki
Murakami: Si té
shkruajmé njé fjali
perfekte

14. Po vjen njé

epoké e arté pér
vendin toné, thoté
ministri i financave té
Shqipérisé

A15. Madonna do té
zbulojé datat e turit té
ardhshém: Tetor 2019
né Shqipéri?

6. Futboll: 10 gjéra qé
duhet té keni parasysh
pér kété fundjavé

A7. Studim: pse
Shqipéria ka mbetur
25 vjet prapa pér
mbrojtjen e ambientit

18. Njévajzé 1
vjegare nga qyteti N.
ka nevojé pér 25,000
euro pér trajtim
mjekésor

A19. Simund té
investohet né
kriptomonedha?

.20. Sa té pasur jané
lojtarét e kombétares
shqiptare té futbollit?

.21. Planet sekrete té
Rusisé pér luftén e
treté botérore

.22. Qindra té rinj nga
Shqipéria bashkohen
me SIS, thoné njé
raport i SHBA

.23. Google vazhdon
té lejojé programe
nga palé té treta qé
té mbledhin té dhéna
nga Gmail

.24. Intervisté:
Shqiptarii paré né
hapésiré

.25. Shtohet numri
i fémijéve refugjaté
né Shqipéri té
pashoqgéruar nga
prindérit

.26. Dy romé
arrestohen né lidhje
me njé grabitje né piké
karburanti né gytetin
N.

.27. Studim i ri: 1né 20
vdekje né boté vijné si
rezultat i pérdorimit té
alkoolit

.28. Udhétime té
paharrueshme: 10
plazhe né Tajlandé

.29. Studim: Familjet
shgiptare detyrohen té
shpenzojné mé shumé
se té ardhurat e tyre

.30. Njé djalé gé
punonte si mekanik
vdes pasi bie makina
nén té cilén po
punonte

Ushtrimi 5.2:
Pershtatja

QELLIMI: TE MESOJIME MENYRAT E NDRYSHME TE SERVIRJES TE
LAJMIT NE VARESI TE GRUPIT QE | DREJTOHET
MATERIALET E NEVOJSHME: LETRA DHE STILOLAPSA

Jepini secilit pjesémarrés té njéjtat
fjalé kyce dhe té dhéna. Duhet té
shkruajné njé lajm né bazeé té kétyre té
dhénave, por secili ¢cift pjesémarrésish
duhetgétapérshtaselajminvetém pér
njé grupim té caktuar té popullatés,
duke pérzgjedhur formén dhe fjalorin
pérkatés. Amund t'iajapéesh té njejtin
lajjn si adoleshentéve ashtu edhe
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gjyshérve té tyre? Ado te shkruhejné
té njéjtén menyre artikulli si né revisté
pér femra ashtu dhe né revisté pér
meshkuj? Si mund ta béjmeé dallimin
midis informacionit thelbésor dhe té
dhénavetéparendésishme? Simundt'i
béjmeé interesante dhe té kuptueshme
informacionet e mérzitshme dhe té
dhénat statistikore?



Ushtrimi 5.3:

Pasoje problemin

QELLIMI: TE KUPTOJIME ME MIRE PROBLEMIN E PRESIONITTE
USHTRUAR MBI GAZETARET
MATERIALI | NEVOJSHEM: FLETE LETER

Ndaji pjesémarrésit né grupe. Jepi
grupit té paré té shqyrtojé njé céshtje
apo problem gé mund té ndeshé njé
gazetar apo redaktor gjaté punés sé
vet. Kérko nga grupi gé té identifikojé
dhe té shkruajé hapin e paré gé duhet
té marrin pér té zgjidhur problemin
apo pér té analizuar c¢éshtjen (5
minuta). Kaloja problemin grupit tjetér
dhe kérkoji gé té gjejné se cili duhet
té jeté hapi i dyté gé duhet té marrin.
Vazhdo késhtu deri sa té kené marré
pjesé té gjitha grupet. Disa shembuij:

1. Té vjen njé telefonaté nga njé
politikan gé té kérkon té mos e
publikosh njé artikull né lidhje
me njé aferé korruptive gé ke
zbuluar gjaté punés ténde. Kur
ti nuk pranon, ai fillon gé béjé
kércénime. Cfaré duhetté bésh?

2. Njé kompani prodhimi né fushén

e kozmetikés té lajméron se
do té anullojé reklamat pér
televizionin  ténd nése nuk
ndalon raportimin mbi démin
gé i shkaktohet kafshéve
gjaté testimit té produkteve
kozmetike. Reklamat gé vijné
nga kjo kompani pérbéjné 20%
té té gjithé té ardhurave nga
sektori i marketingut. Cfaré do
té bésh?

. Pasi ke publikuar né fagen e

internetit njé intervisté shumé
interesante me njé person
transeksual, ajo té kérkon @é
ta hegésh materialin nga fagja
pasi ka marré shumé mesazhe
ofenduese né Facebook. Cfaré
do té bésh?




Adresa interneti dhe publikime

Kétu doté gjeni adresa pérfage interneti dhe publikime gé mund t’ju vijné né ndihmé pérté organizuar
trajnimet né ményré sa mé efikase dhe gé té pérshtaten sa mé miré me grupin tuaj.

Center for media literacy: (Qendra pér edukimin mbi median) Né kété fage interneti mund té gjeni
metoda trajnimi té integruara, t& bazuara né rezultate kérkimore gé mund t'u vijné né ndihmé
shkollave dhe drejtorive arsimore gé té organizojné dhe strukturojné aktivitetet mésimore né kuadrin
e edukimit mbi median.+

Checkology: (Kontrollogjia) Leksionet pér kéto klasa virtuale i ndihmojné mésuesit gé t'i pajisin
studentét e tyre me mjetet dhe aftésité e nevojshme pér té vlerésuar dhe interpretuar lajmet dhe té
mésojné sité pérzgjedhin cilat lajme dhe informacione jané té besueshme, ato gé duhen shpérndaré
tek té tjerét, dhe ato gé shérbejné si pikénisje pér aksion shogéror.

Digital literacy for adults: (Edukimi digjital pér té rritur) Nése mendoni té organizoni njé trajnim pér
moshat e médha, kjo fage do té jeté goxha e dobishme si pikénisje. Ky publikim ju sugjeron metoda
mésimi pér edukimin mbi teknologjiné digjitale pér persona mbi 55 vjec.

Fact-checkers in the Western Balkan region: (Fage interneti pér konfirmimin e fakteve né vendet e
Ballkanit peréndimor) Istinomer, Istinomjer, Faktoje, Faktograf, Raskrinkavanje.ba, Raskrikavanje.
rs, Raskrinkavanje.me, Fake News Traga¢, Proverka na fakti).

First draft news: (Varianti i paré i artikullit) Ky éshté njé shérbim pa pagesé gé merret me projekte
gazetarie né terren, dhe sugjeron metoda efektive pér té shmangur pagartésiné dhe rrémujén
informative né internet. Né kété fage mund té gjeni edhe késhilla apo udhézime praktike dhe etike
se si té gjejmé, konfirmojmé dhe publikojmé materiale nga rrjetet sociale.

Freepik: (Foto pa pagesé) Kjo fage interneti pérmban mijéra fotografi dhe ilustrime gé mund té
pérdoren pa pagesé pér ta béré prezantimin e trajnimit dhe materialin mésimor sa mé térhegés.

Kahoot: (Sé bashku) Kjo fage t& ndihmon gé té krijosh lojéra brenda pak minutash dhe té luash
me lojéra zbavitése té natyrés pedagogjike apo teste dhe lojéra me pyetje rrufe. Ké&to materiale
pérdoren kryesisht gjaté punés me fémijé, por mund té jené zbavitése edhe pér té rriturit.

Media observatory: Observatori i medias éshté njé gendér burimore gé pérmban njé numér té madh
té dhénash studimore lidhur me ¢éshtjet e integritetit té& medias né vendet e Ballkanit peréndimor.

Media smarts: (Zgjuarsi né media) Kjo fage interneti e krijuar né Kanada pérmban shumé artikuj
interesanté né lidhje me edukimi mbi median, si dhe lojéra té thjeshta pér fémijé.

MilLab: Kjo fage i kushton vémendje zhvillimit t&é mendimit kritik tek té rinjté, dhe punon pér té
ndihmuar publikun gé té béjé zgjedhje té& miréinformuara né lidhje me median, duke u pérgendruar
mbi gjashté pika kryesore: Media dhe informacioni; Propaganda dhe konfirmimi; Transparenca;
Gjuha e urrejtjes; Kibernetika; Privatésia / té& dhénat personale.

Prezantimi i materialit: Mund té pérdorni dy fage interneti pér té pérgatitur prezantime sa mé
térhegése pér trajnime: Canva dhe Prezi. Canva (kanavaca) té ndihmon goxha me stilizimin dhe
futjen e elementeve artistike né materialet e trajnimit, ndérsa Prezi té jep mundési té krijosh njé
prezantim té gjallé dhe dinamik.

Iniciativa rajonale: Né vendet e Ballkanit peréndimor ka disa fage interneti gé i dedikohen edukimit mbi
median dhe informacionin, dhe gé pérmbajné njé sasi t&é madhe materiali edukativ dhe pedagogjik.

Kétu po renditim disa nga kéto fage: Digitalnipogon, Mediumska pismenost, MedijskaPismenost.
me..



https://www.medialit.org/%0D
https://get.checkology.org/
http://www.geengee.eu/geengee/geengee-docs/contenuti/comune/G%26G%2520Research%2520Report.pdf
https://firstdraftnews.org/
https://www.freepik.com/
https://kahoot.com/
https://www.mediaobservatory.net/library
http://mediasmarts.ca/
http://millab.ge/en/
https://www.canva.com/unsupported
https://prezi.com/
http://medijskapismenost.org.rs/
https://mediumskapismenost.mk/%25d0%25bf%25d0%25be%25d1%2587%25d0%25b5%25d1%2582%25d0%25bd%25d0%25b0/
http://www.medijskapismenost.me/

Vox: Zéri éshté njé kanal né Youtube gé paraget me shembuj dhe ilustrime disa nga ¢éshtjet mé té
réndésishme gé lidhen me edukimin mbi median: gé nga kujdesi né ekspozimin e materialeve né
Facebook, lajmet e rreme, deri tek media e té ardhmes.

We are social: (Ne jemi socialé) Ky publikim bén njé pérmbledhje dhe paragitje té shkélgyer té
informacionit né lidhje me zhvillimet e fundit, prirjet dhe tendencat né teknologjiné digjitale dhe
rrietet sociale né té gjitha vendet e botés, pérfshi kétu edhe vendet e Ballkanit peréndimor.

Adresa interneti dhe publikime
per Shqipériné

Londo, llda. Roli i institucioneve publike né zhvillimin e edukimit mbi median dhe informacionin né
Shaipéri: Instituti Shgiptar i Medias, Tirané, 2019.
http:/www.institutemedia.org/Documents/PDF/Roli%20i%20Institucioneve%20Publike%20
ne%20Zhvillimin%20e%20Edukimit%20mbi%20Median%20dhe%20Informacionin%20ne%20

Shaqiperi.pdf

Instituti Shqiptar i Medias. "Media shqgiptare dhe standardet europiane,” 2018,
http:/www.institutemedia.org/Documents/PDF/Media%20shqiptare%20dhe%20standardet%20

evropiane.pdf

Balkan Investigative Reporting Network, Reporteré Pa Kufij. “Monitorim mbi Pronésiné e Medias né

Shqipéri.” 2018, https:/albania.mom-rsf.org/en/

Autoriteti i Mediave Audiovizive. “Fake News", Tirang, 2018,
http:/ama.gov.al/wp-content/uploads/2018/10/Fakenews.pdf

Zguri, Rrapo. “Marrédhéniet mes medias dhe politikés né Shqipéri,” Instituti Shagiptar i Medias, 2017,
http:/www.institutemedia.org/Documents/PDF/shqgip%20marredheniet%20mes%20medias.pdf

Godole, Jonila, dhe Matilda Karganaj. “Shqipéria: Nevoja pér Dialog me Organet e Medias pér Kurse
Praktike.” Kérkesat pér Arsimin Modern né Gazetari, redaktuar nga Viktorija Car, Miroljub Radojkov-
i¢ dhe Manuela Zlateva, 11-35. Berlm dhe Sofie: KAS, 20’]6
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Londo, llda. Shqipéria. Céshtje té Integritetit né Media: Rikthimi i Vlerave té Shérbimit Publik né
Media dhe Gazetari, (Albania. In Media Integrity Matters: Reclaiming Public Service Values in
Media and Journalism) redaktuar nga Brankica Petkovi¢, 51-118. Ljubljana: Instituti pér pagen,
2014.
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Rreth autoreve

Stefan Janji¢

Né 2014 ka pérfunduar studimet pér gazetari dhe mé pas ka kryer masterin né shkenca komunikimi.
Prej vitit 2015 éshté doktorant né Fakultetin e Filozofisé né Novi Sad, né Studimet Ndérdisiplinare té
shkencave sociale dhe humanitare. Ai punon si koordinator projekti dhe trajnues pér edukimin me-
diatik prané Shkollés sé Gazetarisé né Novi Sad, si kryeredaktor i uebsaijtit fact-checking “Fake News
Tracer”, si dhe si asistent pedagog prané Departamentit té& Medias, né Fakultetin e Filozofisé né Novi
Sad. Stefani éshté fitues i Cmimit té Jashtézakonshém té Senatit té Universitetit té Novi Sad pér
puné shkencore né dy raste, i Cmimit pér kérkuesin e ri mé té miré né fushén e shkencave sociale, i
Cmimit “Ekzistenca dhe Gjuha” e Fondacionit Radomir Konstantinovic dhe i bursés letrare NIN. Ai ka
botuar mé shumé se 20 artikuj shkencoré né fushén e analizés sé diskursit, edukimit mediatik dhe
crregullimeve informative, si dhe romanin “Nista se nije desilo”.

Lutfi Dervishi

Eshté ekspert i medias dhe drejtues i emisionit politik “Pérballé”, né televizionin publik shqiptar. Ai
éshté pedagog né Universitetin e Tiranés, né |éndén e gazetarisé investigative né Departamentin e
Gazetarisé, si dhe trajner prané Institutit Shqiptar té Medias. Eshté anétar themelues i Laboratorit té
Gazetarisé Investigative, i cili trajnon gazetarét e rinj né fushén e gazetarise investigative. Ai éshté
njé nga autorét e Kodit Etik pér gazetarét shqiptaré. Ka punuar si drejtor informacioni né televizionin
publik dhe né Vizion+ TV. Ka gené drejtor i Transparency International Albania né vitet 2008-2013.
Eshté edhe kontribues né gazetén Tirana Times.



Media pér Qytetarét - Qytetarét pér Median éshté njé projekt i shtaté organizatave pér zhvillimin

e medias (Fondacioni “Mediacentar’, Instituti Shqiptar i Medias, Instituti Magedonas pér Median,
Instituti Malazez i Medias, Shkolla e Gazetarisé né Novi Sad, Instituti i Pages, SEENPM) né Ballkanin
Peréndimor, i cili ka pér géllim té ndértojé kapacitetin e organizatave té shoqgérisé civile né rajon pér té té
zhvilluar aftésité dhe kapacitetet e organizatave té shogérisé civile pér té nxitur dhe mbéshtetur edukimin
pér median dhe informacionin (EMI.)

“Media pér Qytetarét - Qytetarét pér Median”
WWW.seenpm.org
https:/www.facebook.com/seenpm.org/
@SEENPM_org

wWww.cimusee.org
https:/www.facebook.com/CIMUSEE/
@CIMU_SEE

Pér mé shumé informacion rreth projektit ju lutem kontaktoni né
admin@seenpm.org ose info@institutemedia.org
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