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ABSTRAK

Faradea Annisa, 201410040311250
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Pembimbing: Novin Farid . S, M. Si dan Winda Hardyanti, M. Si
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Kata Kunci : Personal Branding, Analisis Isi Kuantitatif, Tokoh Politik, Media Sosial

Adanya aturan parliamentary threshold atau ambang batas parpol. Menurut Pasal
208 UU No. 8 tahun 2012 hanya parpol yang mendapat suara minimal 3,5% yang
mendapat kursi di parlemen. Hal tersebut mengartikan bahwa persaingan antar kandidat
semakin ketat. Perlu adanya strategi cfektif dan lebih kreatif dari parpol untuk mendapat
kredibilitas dan elektabilitas di mata publik.. Personal branding menjadi upaya membentuk
citra diri tokoh politik agar memperoleh kepercayaan dan dukungan publik yang akhimya
berpengaruh pada hasil pemungutan suara. Politik merupakan salah satu bidang yang
memerlukan publisitas tinggi, Media sosial scbagai media komunikasi massa baru dalam
kampanye, sangat penting dalam upaya membentuk merck pribadi (personal branding) dan
citra para kandidat (tokoh politik).

Bagi Khofifah, PILKADA Jatim 2018 merupakan pencalonannya yang ketiga kali.
Tentu pada tahun 2018 ini perlu ada strategi yang efektif yang akan ditempuh Khofifah,
seperti personal branding di media sosial. Berdasarkan latar belakang tersebut, peneliti
_tertarik untuk mengetahui Personal brand apa saja yang dibangun oleh Khofifah Indar
Parawansa pada Pilkada Jatim 2018 melalui foto dan caption di akun Instagram-nya.

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori personal branding Hubert
K. Rampersad dengan metode analisis isi. Teori ini menekankan bahwa personal branding
yang otentik kuat, konsisten, mudah diingat dan berkelanjutan akan terkait dengan kriteria
penting untuk membangun personal brand yang efektif. Kriteria tersebut meliputi 11
indikator yaitu : Keotentikan, Integritas, Konsisten, Spesialisasi, Wibawa, Relevan,
Visibilitas, Keberbedaan, Kegigihan, Kebaikan, dan Kinerja. Pendekatan penelitian yang
digunakan adalah kuantitatif dengan tipe deskriptif. Objek dalam penelitian ini adalah
unggahan foto beserta caption di akun Instagram Khofifah pada bulan Februari-Juni.
Pengumpulan data dalam penelitian ini dilakukan dengan teknik dokumentasi.

Hasil penelitian ini diperoleh bahwa personal brand yang dibangun Khofifah
Indar Parawansa melalui media sosial Instagram adalah Relevan, Wibawa, Konsisten,
Kebaikan, Visibilitas, Kegigihan, Keberbedaan dan Integritas. Diketahui bahwa
personal branding Khofifah didominasi oleh personal brand Relevan dengan
persentase sebesar 33,3% atau sebanyak 9 unggahan foto beserta caption dari 27 total
data. Integritas menjadi karakter atau syarat utama bagi seorang pemimpin, namun
dalam penelitian ini mendapati hasil bahwa personal branding Khofifah dalam
bentuk integritas adalah yang paling rendah yakni 3,7%, atau hanya ditemukan satu
unggahan saja. Personal branding integritas tidak lagi menjadi hal yang diutamakan.
Seorang calon pemimpin khusunya Khofifah lebih utama mem-branding dirinya
sebagai seorang yang relevan, yakni seorang pemimpin yang terlihat lebih peduli
dengan kepentingan rakyat, dan melakukan hal-hal yang dianggap penting bagi

publiknya.
Penliti,
Fara?%i'sa
Menyetujui,
Pembimbing I, P
m Winda Hardyanti, M. Si
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