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Syukur Alhamdulillah peneliti panjatkan kehadirat Allah SWT. Sholawat 
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selesai sudah masa studi Strata 1 peneliti. Walaupun  masih banyak kekurangan 

dan kelemahan di penelitian ini. Maka peneliti berharap bisa di jadikan acuan 
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Selanjutnya dilakukan penelitian kualitatif dengan tipe deskriptif. Hasil analisis 

tersebut untuk menemukan strategi. Terkait dengan kesimpulan adalah strategi 

yang didapat dari subjek dalam memanfaatkan Twitter untuk membangun 

personal branding.  

Penulis selaku manusia biasa menyadari bahwa karya ilmiah ini masih 

terdapat kekurangan karena keterbatasan wawasan serta literatur dari penulis, 

maka penulis mengharapkan adanya masukan-masukan yang bersifat membangun 

guna menambah wawasan penulis dalam menyusun karya-karya selanjutnya. 
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