
งานแสดงสินค้า Summer Fancy Food Show 2016 

ระหว่างวันที่ 26-28 มิถุนายน 2559 

ณ อาคารแสดงสินค้า Jacob K. Javits Convention Center 

 ประเทศสหรัฐอเมริกา 

 

ข้อมูลทั่วไปของงาน 
งานแสดงสินค้า Summer Fancy Food Show 2016 เป็นงานแสดงสินค้าอาหารเครื่องดื่มและ 

Specialty Foods ที่ใหญ่ที่สุดในทวีปอเมริกาเหนือ ปีนี้ถูกจัดข้ึนเป็นครั้งที่ 62 โดย Specialty Food Association 
เป็นองค์กรทางการค้าที่ปราศจากผลก าไร (a not-for-profit trade association) ที่มีฐานสมาชิกกว่า 3,200 ราย
จากทั่วโลก  

บรรยากาศทัว่ไปภายในงาน 

   



ประเภทของอาหารที่ถูกน ามาจัดแสดงภายในงานสามารถแบ่งได้ ดังนี้ 

 อาหารเด็ก 
 ขนมอบ Baked Goods 
 ส่วนผสมอาหารอบหรือเบเกอรี่  Baking 

Mix/Ingredients 
 เครื่องดื่ม 
 เครื่องปรุงอาหาร 
 ลูกกวาด Confectionary 
 ผลิตภัณฑ์จากนมและไข่ Dairy and Eggs 
 อาหารเพ่ือเป็นของขวัญหรือของที่ระลึก 

Food Gifts 
 อาหารแช่แข็ง  
 เมล็ดข้าว/ธัญพืช/พาสต้า 

 เนื้อสัตว์ต่างๆ Meat/Game/Pate 
 น้ ามันต่างๆ 
 ซอสปรุงรสและเครื่องเทศ 
 อาหารทะเล 
 ขนมขบเคี้ยว 
 ซุป/อาหารตุ๋น/ถั่วต่างๆ 
 อ า ห า ร ที่ ใ ช้ ท า / ป า ด แ ล ะ น้ า เ ชื่ อ ม 

Spreads/Syrup 
 ผักและผลไม ้
 น้ าส้มสายชู 
 สินค้าอ่ืนๆที่ใช้ในอุตสาหกรรมอาหาร 

  

      คูหา Pavilion จากประเทศต่างๆ 



      คูหา Pavilion จากประเทศต่างๆ (ต่อ) 

Summer Fancy Food Show ในปีนี้มีประเทศตูนิเซียเป็นผู้สนับสนุนร่วม (Country Partner)
ในการจัดงาน ใช้พ้ืนที่ในการจัดงานทั้งหมด 33,700 ตารางเมตร มีบริษัทที่เข้าร่วมแสดงสินค้าจ านวน 2,670 ราย
แบ่งเป็นผู้แสดงสินค้าจากสหรัฐอเมริกาจ านวน 1,370 ราย และจากประเทศอ่ืนๆอีก 1,300 รายจาก 55 ประเทศ 
โดยประเทศที่เข้าร่วมแสดงสินค้าในรูปแบบ Pavilion ได้แก่ อิตาลี สเปน จีน ฝรั่งเศส แคนาดา ตุรกี ลัตเวีย 
เนเธอร์แลนด์ เวียดนาม เดนมาร์ก ลิทัวเนีย และไทย ผู้ประกอบการจากไทยที่เข้าร่วมงานมีทั้งหมด 21 บริษัท 
เป็นบริษัทที่อยู่ภายใต้โครงการ SMEs-ProActive จ านวน 7 ราย (ดังเอกสารแนบ) ทั้งนี้มีผู้เข้าร่วมชมงานประมาณ 
25,000 ราย จากกลุ่มร้านค้าปลีกสินค้าอาหารเฉพาะทาง (Specialty Retailing) ร้านอาหาร และFood Service 
ซึ่ งมีผู้ซื้อรายส าคัญ ได้แก่ Whole Foods, Kroger, Formaggio Kitchen, Starbucks, Trader Joe’s, UNFI, 
KeHE, Dean & DeLuca, Barnes & Noble College, Zingerman’s, Marriott, และอ่ืนๆ  



       คูหาผู้ประกอบการจากไทย 

นอกจากนี้ ภายในงานยังมีกิจกรรมและงานแสดงสินค้าพิเศษต่างๆอีกมากมาย อาทิ  
 sofi™ Awards Showcases for Outstanding Specialty Foods เป็นรางวัลที่มอบให้แก่อาหารที่

โดดเด่นถูกสร้างสรรด้วยนวัตกรรมใหม่ๆ  
 Incubator Alley การน าเสนอบริษัทที่เป็นธุรกิจเริ่มต้น Startup Business ที่น่าสนใจในพื้นที ่ 
 What’s New, What’s Hot! Showcases สินค้าอาหารใหม่และอาหารที่ก าลังเป็นที่นิยม  
 Shelf Showdown การจัดประกวดการแนะน าสินค้าใหม่ 
 Education Program โปรแกรมที่ให้ความรู้แก่ผู้เข้าชมงาน ทั้งในรูปแบบของ Business Building 

Workshop และการเสวนาโดยผู้เชี่ยวชาญและมีประสบการณ์เก่ียวกับอาหาร 
โดยท่านสามารถค้นหารายละเอียดเพิ่มเติมจากเว็บไซต์ของงานได้ที่ www.specialtyfood.com 

http://www.specialtyfood.com/


       Showcases และกิจกรรมอื่นๆ 
 
ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
จากการพูดคุยหารือกับผู้ประกอบการไทยที่เข้าร่วมงานแสดงสินค้าพบว่า สินค้าอาหารไทยหลาย

รายการได้รับความสนใจอย่างมากจากผู้น าเข้าและตัวแทนจ าหน่าย โดยเฉพาะอย่างยิ่งสินค้าประเภทผลไม้อบแห้ง 
สินค้าอาหารจากธรรมชาติหรือออแกร์นิค ผลิตภัณฑ์จากมะพร้าว อาหารพร้อมรับประทานต่างๆ และสินค้าใน
กลุ่มข้าว เช่น ข้าวธัญญพืช ข้าวสีต่างๆ จากธรรมชาติ ข้าวผสมหลายชนิด พาสต้าที่ผลิตจากข้าวซึ่งเป็น Gluten 
Free เส้นหมี่ที่แปรรูปมาจากข้าวซ้อมมือ เป็นต้น กิจกรรมที่เกิดขึ้นมีทั้งการเข้ามาสอบถามข้อมูล การทดลอง
สินค้าตัวอย่าง ไปจนถึงการเจรจาตกลงซื้อขาย  

ทั้งนี้ สินค้าอาหารออร์แกนิคและอาหารจากธรรมชาติยังคงอยู่ในกระแสนิยมของตลาดอาหาร
ของอเมริกา โดยเน้นไปที่ผลิตภัณฑ์จากมะพร้าว ทั้งน้ ามะพร้าว กะทิ น้ ามันมะพร้าว และขนมขบเคี้ยวที่ ท าจาก
มะพร้าว 

สคต. ณ นครนิวยอร์กเห็นว่าควรพิจารณาร่วมงานเต็มรูปแบบ Thailand Pavilion และอย่าง
ต่อเนื่อง เนื่องจากเป็นงานแสดงสินค้าอาหารที่ส าคัญมากที่สุดงานหนึ่งในสหรัฐอเมริกาและทวีปอเมริกาเหนือ การ
เข้าร่วมงานจะเป็นการเพ่ิมศักยภาพในการขยายตลาดและเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดส่งออกสินค้าอาหารไทยซึ่งมีการ
ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง และประเทศอ่ืนๆได้สนับสนุนการมาออกงานให้แก่ผู้ประกอบการของตนอย่างต่อเนื่อง
เช่นกัน  

 
ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครนิวยอร์ก 

30 มิถุนายน 2559 
 




