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Nuestra audiencia elige el mejor entretenimiento y la mas completa informacién, y también
elige la forma mas cémoda, dinamica y actualizada de disfrutarlo.

Teledoce.com es un sitio de facil navegabilidad, dinamico y actualizado minuto a minuto, que ofrece al
publico la posibilidad de ver en vivo y on demand los programas de produccion nacional, y la actualiza-
cioén constante de las noticias.




MAS OPCIONES )
PARA UNA MEJOR INVERSION

Teledoce.com cuenta con una variada oferta y la
posibilidad de segmentar facimente tu publicidad.
Contenidos de Telemundo vy de todos los programas
se complementan y combinan para que puedas
disfrutar de La Tele en la web y en las redes
sociales.

Las opciones de Teledoce.com ofrecen un magnifico
diferencial para la promocion de sus productos a
través de nuestra segmentacion de contenidos.
Informacion, deportes, entretenimiento, espectaculos,
redes sociales, juegos, etc.

A fravés de nuestra nueva segmentacion le brinda-
mos una herramienta Unica, a la hora de efectivizar su
pauta publicitaria identificando cada tipo de audien-
cias.
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SIEMPRE
INFORMADOS

Nuestra base de datos de mas de 66 mil suscriptos
permite que estés actualizado también con nuestros
boletines en todos los dispositivos vy tengas la
informacion que quieras cuando la necesites.

La base de datos de envio de nuestro newsletter
puede segmentarse segun las variables de su
preferencia (sexo, edad, profesion, etc.)

VENTAJAS
DIFERENCIALES

e No dejes de mirar los videos de las noticias y los
momentos mas importantes del dia en todos los
dispositivos.

e Realiza publicidad a medida, sin limites y también en
video.

e Podras ver Teledoce.com desde cualquier parte del
mundo.

e Nuestras paginas tienen hoy mas de 151mil seguido-
res en Facebook y mas de 242 mil en Twitter.

A nuestras plataformas se suma la integracion
de las redes sociales, alcanzando asi un
espectro mucho mas amplio, con la posibili-
dad de realizar campanas dentro de nuestros
perfiles de Facebook y Twitter ajustada a las
necesidades y posibilidades de cada cliente.
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Se debe entregar el material hasta 48 horas 4 En caso de que la creatividad esté en el
antes del inicio de la pauta. : formato .swf debera incluirse también una
version en .jpg.
2 Los banners deben incluir los vinculos al ;
sitio web deseado. 5 En caso de que el color de fondo de la
| creatividad sea blanco se debera agregar
Los archivos deberan ser enviados a § un borde de 1px con un color que con-
vrico@teledoce.com en las extensiones : traste.
.swf, .gif v .jpg. 1

6 Teledoce.com no realiza cambios en

las piezas publicitarias. Si no se cumple
con alguno de 1os requisitos establecidos
se comunicara para su correccion.
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BANNERS

Medida: 300 x 250 px.

Formato: gif - jpg - swf.

Peso maximo: 40 Kb.

Posicion: Lateral derecho.

Ubicacion: Portada / Secciones / Notas.

300 x 250 px.
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300 x 250 px.

300 x 250 px.
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BANNERS

Medida: 970 x 90 px.

Formato: gif - jpg - swf.

Peso maximo: 40 Kb.

Posicion: Top, Bottom.

Ubicacion: Portada / Secciones / Notas.
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RICH MEDIA SUPER RICH MEDIA

LAYER SUPER LAYER

400 x 400 px.

970 x 768 px.

Medida: 400 x 400 px. Medida: 970 x 768 px.
Peso maximo: 80 Kb. Peso maximo: 100 Kb.

Controles: Botén Cerrar. Controles: Boton Cerrar.

Animacioén: 8 segundos. Animacioén: 5 segundos.
Ubicacioén: Portada. Ubicacién: Portada.
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SKIN LATERALES

VIDEO PRE ROLL

Medida: 1.280 x 720 px.

Formato: mov, wmy, avi, mpg, mp4, mpeg, 3gp € flv.
Duraciéon Maxima: 10 segundos / skip: 5 segundos.
Peso maximo: 20 MB.

Ubicacioén: Videos on demand.

100 x 900 px.
100 x 900 px.

2 Banners, izquierdo y derecho.

Medida: 100 x 900 px.

Formato: jpg.

Peso maximo: 40 Kb. c/u.

Ubicacion: Portada. Secciones especiales.
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SITIOS ESPECIALES
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Buscando colmar las necesidades dinamicas
actuales, contamos con la posibilidad de desarro-
llar minisitios tematicos vinculados a programas y
marcas.

Andlisis de Alberto Kesman del paso de Uruguay por la  Fajs
Copa Amérlca

www.futbolporlatele.com.uy
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dereta de Aopentina wokpr an planse
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VIVI LA PROGRAMACION
MINUTO A MINUTO

Programa

REDES
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Banner

Anuncio publicitario en forma de imagen grafica que se encuentra en un sitio web.

Banner expandible o desplegable

Tipo de banner que se expande sobre la pagina en respuesta a una accién del usuario, como por ejemplo pasar el mouse por encima y hacer clic.

View/Viewable ad Impression

Anuncio desplegado en el navegador, haya sido visible o no en la pantalla del usuario.

CLIC (respuesta, actuacion, presion sobre el raton)

Métrica para conocer las activaciones que hacen los usuarios en los banners o anuncios. se mide con un cédigo llamado “click-tag”.

Conversion

Porcentaje resultante de dividir el nimero de registros o acciones especificas entre el nimero de clic o visitas.

CPA (costo por accion)

Modelo de compra de publicidad interactiva. el costo publicitario esta basado en la realizacion de una accién especificamente definida
por el usuario en respuesta a un anuncio. las acciones incluyen transacciones de venta, captacion de clientes, clics, etc.

CPC (costo por click)

Cualquier pago basado en el nimero de clics de un formato publicitario. el costo por clic (también conocido como pago por clic),

es originario del sistema de enlaces patrocinados por palabras clave, el cual permite a los anunciantes pujar por posiciones en los listados
patrocinados en funcion de palabras clave relacionadas con su negocio. el anunciante paga la cantidad que ha pujado sélo cuando

un usuario hace clic en su publicidad.
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CTR (click through rate)

También llamado ratio de conversion, es el porcentaje de impresiones de banners convertidas en clics. suele situarse sobre el 1%, o incluso menos.

Formatos Expandibles / Desplegables

Formatos publicitarios que se expanden o despliegan al pasar el ratén por encima de ellos o al hacer clic.

Formatos Flotantes

Anuncio que aparecen en la ventana principal del navegador encima del contenido de la pagina web, dando la sensacién de que flotan sobre la pagina.

Impresion Publicitaria

Anuncio enviado y recibido con éxito por el navegador de un usuario. es el soporte del comercio de publicidad en el medio internet
y la unidad basica de compra y venta, normalmente, medida en miles de unidades servidas o compradas bajo las siglas cpm (coste por mil).

Impresiones Reales

Impresion verificada de un anuncio que cumple con los criterios seleccionados por el anunciante.por ejemplo: que se haya desplegado
en la pantalla del usuario al menos por un segundo, en la posicion seleccionada o en la geografia adecuada, entre otros.

Impresion Valida
Impresién verificada de un anuncio que cumple con los criterios seleccionados por el anunciante, por ejemplo: que se haya desplegado
en la pantalla del usuario al menos por un segundo, en la posicion seleccionada o en la geografia adecuada, entre otros.
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Inventario Publicitario

El namero total de impresiones de anuncios que un sitio web puede vender a través del tiempo. por lo general se especifica por mes.

Layer

Formato publicitario flotante que se superpone al contenido de la pagina y que se mueve por la pantalla.

POST-ROLL

Publicidad en formato de video que se emite después del contenido audiovisual que el usuario desea ver.

PRE-ROLL

Publicidad en formato de video que se emite antes del contenido audiovisual que el usuario desea ver.

Remarketing

Estrategia para redes publicitarias destinada a recuperar aquellos usuarios que en un momento dado hayan interactuado con un anuncio
o hayan visitado una web comercial demostrando interés por ella.

Rich Media

Formato publicitario que tiene una interaccion adicional al clic. los formatos rich media posibilitan una experiencia de usuario mas completa
a través del uso de la interactividad y el juego con elementos audiovisuales. ejemplos: mouse over, expandable, video, etc.
distinto a un formato standard (sin interaccioén).

TAG

es la cadena de cédigo que llama a la pieza del anuncio desde el ad server hacia el sitio donde se publicara la impresién,
junto con la liga del url destino de la pieza misma.
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USUARIO (user)

Se refiere a cualquier persona que esta expuesta a internet como medio o como plataforma digital.

Usuario unico / Visitante Unico (unigue user / unigue Visitor)

Numero de individuos diferentes que visitan un sitio web en un periodo determinado.

Visita
Indicador que reporta el nimero de veces que accede un usuario a un sitio web y/o plataforma digital en un periodo especifico de tiempo.

Un usuario puede acceder al mismo sitio en muiltiples ocasiones, lo que se define como visita repetida. en una visita, el usuario puede generar
un nimero diverso de paginas vistas.

VOD (video on demand)

Modalidad de video previamente grabado que es transmitido por internet posteriormente y disponible para el usuario en el momento
que lo requiera.
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TELEDOCE TELEVISORA COLOR
Enrigueta Compte y Riqué 1276 - Tel: 2208 3555

www.teledoce.com



